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uvoD

Zakonom o regionalnom razvoju Republike Hrvatske koji je usvojen 2. prosinca 2014. godine definirani su
svi kljuCni dionici i njihove uloge u regionalnom razvoju Republike Hrvatske. Zakonom je predvideno da svaka
Zupanija donese svoju razvojnu strategiju koja ¢e dati doprinos ukupnom razvoju Hrvatske. Podrucja koja Strategija

obuhvaca ne odnose se samo na gospodarstvo, ve¢ na ukupni drustveni rast i razvoj.

Dokumentacija vezana uz izradu Komunikacijskog plana Zupanijske razvojne strategije (u nastavku ZRS)
Krapinsko-zagorske zupanije sadrZi i podrazumijeva pregled dosadasnje komunikacije putem svih kanala i putem
svih relevantnih platformi te istraZivanje na primjeru drugih Zupanija kako bi se usvajili, predlozili i primijenili
kvalitetni komunikacijski konstrukti. Takoder, dokument sadrZi i originalne sadrzaje i aktivnosti kojima bi se
postepeno radilo na priblizavanju Zupanijske razvojne strategije svim cilinim skupinama takoder definiranim u

nastavku dokumentacije.

U svrhu kvalitetnije i transparentnije provedbe ZRS izradena je i ova Komunikacijska strategija za upravijanje i
provedbu ZRS takoder za razdoblje 2016.-2020. Mjerama i aktivnostima Komunikacijske strategije nastoji se

ostvariti cilj informiranja javnosti i interesnih grupa te podizanja svijesti o njenoj ulozi i znacaju.

Stranica 2 od 14



CILJEVI

Ciljevi izrade komunikacijskog plana mogu se podijeliti na opce i specifitne, Sto ¢e biti dodatno objadnjeno u

nastavku teksta.

OPCI CILJEVI
Opéi ciljevi izrade Komunikacijskog plana Zupanijske razvojne strategije Krapinsko — zagorske Zupanije moraju biti
uskladeni s ciljevima Komunikacijske strategije za upravljanje i provedbu regionalne razvojne politike Republike

Hrvatske, $to podrazumijeva:

1. Informiranje, priblizavanje ciljeva te podizanje svijesti o vaznosti i svrhama Zupanijskih razvojnih strategija
na nacionalnoj i regionalnoj razini;
2. Upoznavanje uzih ciljnih skupina (kasnije obja$njeno) sa zna¢ajem i elementima Zupanijske razvojne

strategije na lokalnoj razini, odnosno teritoriju Krapinsko - zagorske Zupanije.

SPECIFICNI CILJEVI

Kroz pomno definirane komunikacijske aktivnosti putem planiranih komunikacijskih kanala u€initi vidljivima izradu i
provedbu Zupanijske razvojne strategije Krapinsko-zagorske Zupanije. S tim u skladu od vaznosti je s radom
upoznati i Siru i uzu javnost, involvirane sudionike i dionike kojih se pasivno i indirektno ovakav dokument ti¢e na

bilo koji nacin.

ZAKONSKE REGULATIVE

U skladu sa Zakonom o regionalnom razvoju Republike Hrvatske, donesenim 2. prosinca 2014. godine, cilj je
politike regionalnog razvoja pridonijeti drustveno-gospodarskom razvoju Republike Hrvatske, u skladu s nacelima
odrzivog razvoja, stvaranjem uvjeta koji ¢e svim dijelovima zemlje omogucavati jacanje konkurentnosti i realizaciju

vlastitih razvojnih potencijala.

U svrhu postizanja navedenog cilja politikom regionalnog razvoja posebno se nastoji osigurati: povezanost lokalnih

i regionalnih razvojnih potreba s prioritetima razvoja sredidnje razine te cilievima kohezijske politike Europske unije.

Politika regionalnog razvoja temelji se na partnerstvu i suradnji izmedu javnog, privatnog i civilnog sektora, pod éim
se podrazumijeva suradnja izmedu tijela drzavne uprave, jedinica podrucne (regionalne) samouprave, jedinica
lokalne samouprave, gospodarskih subjekata, znanstvene zajednice, socijalnih partnera i organizacija civilnoga

drustva.
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DOSTUPNOST INFORMACIJA

U skladu s hrvatskim zakonodavstvom, Komunikacijski plan istie potrebu osiguranja jednakog pristupa
informacijama svim zainteresiranim stranama, a pri oblikovanju komunikacijskog pristupa ¢e invaliditet, etnicko

podrijetlo, spolne i dobne razlike biti uzete u obzir.
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CILINE SKUPINE

Prema glavnim cilievima i stupnju ukljugenosti u sam proces izrade Zupanijske razvojne strategije, treba definirati

ciline skupine prema kojima su upuéene aktivnosti koje se tiéu ZRS.

Specifiénost komunikacije izrade dokumenta ZRS jest da je ona upucena na vise razina, od drzavnih, Zupanijskih
i lokalnih tijela, preko pravnih subjekata sve do medija i javnosti gdje svi imaju razliCite potrebe koje zahtijevaju

posebne metode komunikacije.

ZUPANIJSKA RAZINA

e Krapinsko-zagorska Zupanija kao nositelj politike razvoja

e Zagorska razvojna agencija d.0.0. kao koordinator i realizator izrade i provedbe medu svim involviranim
pravnim i fiziCkim osobama s ciljem ucinkovite koordinacije i poticanja regionalnog razvoja

e Partnersko vijeCe i Tematske radne skupine kao aktivni suucesnici na kreiranju planova i strategije zbog
definiranja zajednickih prioriteta na podrucju Zupanije i predlaganja razvojnih politika i projekata na razini
Zupanije

e Sva ostala tijela Zupanijske i lokalne uprave i ustanove koja svojim djelovanjem pridonose ostvarivanju
cilieva politike Zupanijskog razvoja ili kojih se ti¢e rad i djelovanje Zupanijske razvojne strategije — jedinice
lokalne samouprave, gradovi i op¢ine unutar Krapinsko-zagorske zupanije (7 gradova i 25 op¢ina)

NACIONALNA RAZINA

e Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova Europske unije kao nositelj politike regionalnog razvoja
e Agencija za regionalni razvoj RH
e Druga tijela drzavne uprave i javna tijela koja svojim djelovanjem pridonose ostvarivanju ciljeva politike

regionalnog razvoja; komunalna poduzeca, npr. Hrvatske Sume, Hrvatske vode, nevladine udruge.

MEDHJI

Mediji kao jedan od najbitnijih alata komunikacije predstavljaju partnera koji e Siru javnost kao i ostale
zainteresirane skupine informirati o radu i napretku, ne samo Zupanijske razvojne strategije veé i napretka aktivnosti
koje su njome propisane i odredene. Nastavno tome, komunikacija putem medija odvijat ¢e se na lokalnoj

(gradskoj), Zupanijskoj, regionalnoj i drzavnoj razini, a informiranje medija organizirat Ce se koriStenjem
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komunikacijskih alata kao §to su priopéenja za medije, konferencije za novinare, pozivi medijima na relevantna

dogadanja te putem press kutka predvidenog na web stranici Zagorske razvojne agencije d.o.o..

JAVNOST

Od iznimne je vaznosti upoznati javnost s Zupanijskom razvojnom strategijom Krapinsko-zagorske zupanije, njenim
cilievima i dodanom vrijednosti koju ¢e dati putem ja¢anja konkurentnosti svih dionika Zupanije. Mediji ée takoder
imati znaCajnu ulogu u prijenosu informacija ciljnoj skupini, posebno kroz objavu u nacionalnom, regionalnom i
lokalnom tisku te putem emisija i promidZbi na radiju i televiziji kako bi se podigla svijest o zna€aju i u€incima

provedbe Strategije.
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ANALIZA

Analiza podrazumijeva rezultate pracenja dosadaSnje komunikacije, odnosno koristenih kanala, uCestalosti

komunikacije te zastupljenosti u medijima.
Prilikom komunikacije, koristeni su sljedec¢i kanali:

e web stranica
e (Google + kanal
e objave u lokalnim medijima

e objave u op¢im medijima

Sto se tige frekvencije komunikacije, osim web stranice koja se redovito azurira vijestima, Google + kanal ne azurira
se redovito te osim osvjezavanja spomenutog kanala. Predlazemo otvaranje kanala na drustvenoj mrezi Facebook
kako bi se Sira javnost informirala na komunikacijski opusten nacin o aktivnostima i tijeku izrade i provedbe

Zupanijske razvojne strategije.

Sto se tige prisutnosti u medijima, kroz lokalne i nacionalne medije ona postoji, no ugestalim aktivnostima te u

nastavku objasnjenim i predloZenim komunikacijskim alatima.

KOMUNIKACIJSKI ALATI

Sukladno postoje¢im i predlozenim komunikacijskim alatima, prijedlog je plansko koriStenje sliedecih

komunikacijskih alata za opée informiranje ranije navedenih ciljnih skupina, naroCito op¢e javnosti.

PROMOTIVNI MATERIJALI

Promotivne materijale su u svrhu poveéavanja vidljivosti i opceg informiranja najéesce koristi produkcijom razliéitin
brosura, letaka, plakata te sliénih oblika tiskanih materijala. Oni sluze kako bi pruZili osnovne informacije o ZRS
(u€inci Strategije, vremenski okvir, predvidene mijere, ciliane skupine, te sve druge relevantne informacije), ali i
predstavili sve relevantne aktivnosti vezane uz djelovanje Zagorske razvojne agencije kao regionalnog

koordinatora.

Promotivni materijali koji bi se koristili u svrhu pove¢avanja vidljivosti Zupanijske razvojne strategije Krapinsko-

zagorske zupanije jesu:

e |etci
e Plakati
e BroSure
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- koji bi se tiskali u svrhu prilagodbe i pojadnjavanja cilieva i naina provedbe kroz faze odvijanja svima onima koji

bi primarno ili sekundarno konzumirali sadrZaje tiskane u promotivnim materijalima.

PRIOPCENJA ZA JAVNOST

Priopcenje za medije jedan je od najvaznijih alata obavjeStavanja relevantnih medija o bitnim novostima i
aktivnostima vezanim uz izradu Zupanijske razvojne strategije. Oni pruzaju osnovne informacije o Strategiji (uginci

Strategije, vremenski okvir, predvidene mijere, ciliane skupine, te sve druge relevantne informacije).

Sukladno vrijednosti i zanimljivosti odredenih novosti i aktivnosti, priopcenja za javnost Salju se u slu€aju izrade
Zupanijske razvojne strategije prema lokalnim (usko lokalno vezane informacije), Zupanijskim (informacije od
vaznosti za Siru zupanijsku javnost) te regionalnim i nacionalnim medijskim redakcijama (informacije od vaznosti i

zanimljivosti za Sire ciljane javnosti).

Sto se tige strukture priopéenja s obzirom na usmjerenost priopéenja na opée i lokalne medije, lokalnim medijima
alju se priopcenja vezana uz sve promjene na lokalnoj, gradskoj i Zupanijskoj razini, dok se za objavu u
nacionalnim medijima strukturiraju one informacije koje su od opéeg znacaja, bilo da se radi o pozitivnim

trendovima, neuobiCajenim brojkama ili ostale informacije i podatci vrijedni objave na nacionalnoj razini.

Struktura priopCenja te razina informacija koje se objavljuju prati kostur regularnog priopéenja za medije: nadnaslov,
naslov, uvod u kojem se odgovara na 5w + h (tko, §to, gdje, kad, zasto i kako) te koje u nastavku donosi bitne
informacije, izjave relevantnih osoba te se po stupnju vaznosti gradira od vaZznijh prema manje vaznim

informacijama po principu lijevka.

Slanje prioptenja za medije vremenski se ne moZe odrediti ve¢ se priopéenje priprema s obzirom na aktualnosti
koje se odrede kao relevantne i bitne za objavu. Priopéenja $alje provoditelj ZRS, Zagorska agencija za razvoj ili

odabrana agencija.

KONFERENCIJE ZA NOVINARE

Konferencije za novinare namijenjene su predstavnicima tiskanih medija, radija i televizije. Njihova glavna funkcija

je pruzanje informacija novinarima o ZRS (svrha, uginci, vremenski okviri, predvidene mjere, ciljane skupine itd.).

Osim redovitih konferencija za novinare (povezanih s vaznim datumima i dogadajima), organizirat ¢e se i tematske

konferencije za novinare.

Konferencije se organiziraju s obzirom na informacije ili dogadaj kojemu se Zeli dati povecana vrijednost u skladu
s predstavljanjem putem same konferencije; moze se raditi o predstavijanju gotovog dokumenta ZRS, o
upoznavanju medija s provedbom i cilievima ZRS, upoznati ih s projektima koji su odabrani kroz ZRS te ih u kasnijim

fazama provedbe putem konferencije upoznavati s uspjesno odradenim projektima i fazama projekata.
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Konferencije trebaju biti strukturirane na nacin da se pripremi Power Point prezentacija s najbitnijim informacijama
zbog koji je konferencija i sazvana, pripremaju se press materijali za nazo¢ne sudionike te se konferencije, kao i
ranije najavljena priopéenja za javnost, organiziraju prema principu vaznosti informacija i dogadaja koje zele

prezentirati u javnosti.

Svakako se konferencija organizira u slu¢ajevima kada se Zeli javnost upoznati sa sadrzajem i po zavrSetku
dokumenta ZRS, kada se oznaéi sam podetak provedbe, kad se Zele iskomunicirati uspjesni projekti, napredak na

razini Krapinsko-zagorske Zupanije a koji su izravna posliedica djelovanja ZRS.

Na konferencije se pozivaju lokalna, gradska i zupanijska tijela da sudjeluju sa svojim predstavnicima, novinari koji
su zaduzeni za izvjeStavanje u sektoru kojeg se tema konferencije izravno tice (gospodarstvo, financije, Skolstvo...)

te im se urucuju press materijali kako bi im kasnije bilo olakSano pripremanie izvjestaja sa same konferencije.

Prijedlog je da se konferencije za novinare u slu¢aju provedbe ZRS organiziraju svaka 3 — 4 mjeseca kako bi se

redovito izvjestavalo javnost o napretku provodenja ZRS.

Stranica 9 od 14



KOMUNIKACIJSKE PLATFORME

U nastavku opisane i predlozene aktivnosti prema postojecim i predvidenim komunikacijskim platformama:

WEB STRANICA

U sklopu postojece web stranice Zagorske razvojne agencije d.o.0. te Krapinsko-zagorske Zupanije intenzivno
obavjestavati i informirati o provodenje i izradi Zupanijske razvojne strategije. Informacije bi trebale biti namijenjene
Siroj javnosti i jednostavnim jezikom opisane, ali isto tako svrsi moZe posluZiti i sluzbena dokumentacija koja treba

biti javno objavljena na stranici Agencije.

Prijedlog je da se jednom mjeseéno objavljuje mjeseéni izvjestaj o napretku ZRS prema planiranim aktivnostima i

u sklopu s odabranim projektima te ih obogatiti slikama s terena i grafovima s prikazom aktivnosti i rastom.

GOOGLE + KANAL

Ovaj komunikacijski kanal moze jednostavno sluZiti kao dodatna platforma komunikacije kako bi se povecala
vidljivost same web stranice, pritom koristiti linkove s novostima na web stranici te dijelienjem na Google + kanalu

generirati promet i obavjestavati korisnike o novostima vezanim za izrazu ZRS.

FACEBOOK KANAL

Kao i sluzbena web stranica, Facebook profil bi trebao omoguéiti korisnicima da lako i jednostavno dobiju uvid u

rad Zagorske razvojne agencije d.0.0., kao i predstaviti $iroj javnosti $to je to Zupanijska razvojna strategija.

SadrZaj koji bi se objavljivao na Facebook kanalu bio bi znatno opusteniji od svih ranije naznacenih te bi se uz
obavjestavanje o bitnim dogadanjima vezanim uz rad na ZRS i kasnijoj provedbi (linkovi na web stranicu te
objavljivanje javnih dokumenata), objavljivale fotografije, najave aktivnosti, konferencija za javnost i novinare,

komuniciralo s linkovima iz medija koji prate provodenje ZRS itd.
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PRACENJE REZULTATA | EVALUACIJA

Pracenje, evaluacija i pregled kvalitete izvedbe provedbe Zupanijske razvojne strategije pojedinih mjera i prioriteta
te njihovih u€inaka, a o Cemu Ce se izvjeSée saciniti u sijeénju svake godine za prethodnu godinu. Provodit Ce se
na kraju godine, kada ¢e se evaluirati realizacija unaprijed postavljenih aktivnosti u okviru. Primjer praéenja

rezultata dan je u sliedecoj tablici.

. . . . Budzet i .
Aktivnost Opis aktivnosti vremenski period Rezultati

Detalji i opis aktivnosti (npr. ako se radi o Koliko je priopéenja

Naziv aktivnosti S . L BudZet utroSen u - .
(npr. Konferencija za slanju priopéenja za medije - koliko ih je aktivnost te datum objavljeno, koliko
e novinare) J poslano, na koliko adresa, tema kada se odvija promotivnih materijala

priop¢enja te tko je na njemu radio) izradeno...)

Detalji i opis aktivnosti (npr. ako se radi o

Naziv aktivnosti slanju priopéenja za medije — koliko ih je
poslano, na koliko adresa, tema

priopéenja te tko je na njemu radio)

Koliko je priopéenja
objavljeno, koliko
promotivnih materijala
izradeno...)

Budzet utroSen u
aktivnost te datum
kada se odvija

Detalji i opis aktivnosti (npr. ako se radi o

Naziv aktivnosti slanju priopéenja za medije - koliko ih je
poslano, na koliko adresa, tema

priopéenia te tko je na njemu radio)

Koliko je priopéenja
objavljeno, koliko
promotivnih materijala
izradeno...)

BudZet utroSen u
aktivnost te datum
kada se odvija

Za potrebe procjene uspjesnosti provedbe Komunikacijske strategije pratit ¢e se:

1. Broj sudionika na organiziranim radionicama — ciljana vrijednost — minimalno 30 godidnje;

2. Broj objava o strateSkom planiranju / provedbi Strategije razvoja Krapinsko-zagorske zupanije do 2020.
godine u medijima — minimalno 3 godisnje;

3. Broj izradenih promotivnih materijala — minimalno 2 vrste promo materijala godidnje.
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DODATAK - AKCIJSKI PLAN

Aktivnosti i nositelji

Ciljna skupina

Predvidena sredstva

Sije¢anj

Veljaca

Ozujak

Travanj

Svibanj

Lipanj

Srpanj

Kolovoz

Rujan

Konferencija za novinare - organizator
Krapinsko-zagorska Zupanija i Zagorska
razvojna agencija d.0.0.

Aktivnosti na druStvenim mreZzama i web
stranici Zagorske razvojne agencije d.0.0. i
Krapinsko-zagorske ~ Zupanije - nositelj
Zagorska razvojna agencija

Slanje priopéenja za medie - nositel]
Zagorska razvojna agencija

AZuriranje web stranice i druStvenih mreZa —
nositelj Zagorska razvojna agencija

AZuriranje web stranice i druStvenih mreza —
nositelj Zagorska razvojna agencija

Slanje priopéenja za medije - nositelj
Zagorska razvojna agencija

AZuriranje web stranice i druStvenih mreza —
nositelj Zagorska razvojna agencija

Konferencija za novinare -— organizator
Krapinsko-zagorska Zupanija i Zagorska
razvojna agencija d.o.0.

Slanje priopéenja za medije

AZuriranje web stranice i drustvenih mreza

AZuriranje web stranice i drustvenih mreza

AZuriranje web stranice i drustvenih mreza -
- nositelj Zagorska razvojna agencija

Slanje priopéenja za medije — nositelj
Zagorska razvojna agencija
Distribucija promotivnih materijala: letci i
broSure — nositelj Zagorska razvojna
agencija

AZuriranje web stranice i drustvenih mreza -
nositelj Zagorska razvojna agencija

Konferencija za novinare - organizator
Krapinsko-zagorska Zupanija i Zagorska
razvojna agencija d.o.0.
Distribucija promotivnih materijala: letci i
broSure — nositelj Zagorska razvojna
agencija

Mediji, sudionici izrade ZRS,
javnost

Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave

Mediji, javnost

Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave
Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave

Mediji, javnost

Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave

Mediji, sudionici izrade ZRS,
javnost

Mediji, javnost

Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave
Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave
Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave

Mediji, javnost

Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave
Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave

Mediji, sudionici izrade ZRS,
javnost

Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

5.000,00 kuna za pripremu
letaka i broura, oblikovanje i
tisak

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada
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Azuriranje web stranice i drustvenih mreza —
nositelj Zagorska razvojna agencija

Slanje priopéenja za medije — nositel]
Zagorska razvojna agencija
Distribucija promotivnih materijala: letci i
broSure — nositelj Zagorska razvojna
agencija

Listopad

Azuriranje web stranice i druStvenih mreza —
nositelj Zagorska razvojna agencija

Azuriranje web stranice i druStvenih mreza —

Studeni Y . .
nositelj Zagorska razvojna agencija

Konferencija za novinare - organizator
Krapinsko-zagorska Zupanija i Zagorska
razvojna agencija d.0.0.

Prosinac

Slanje priopéenja za medije — nositel]
Zagorska razvojna agencija

Azuriranje web stranice i druStvenih mreza —
nositelj Zagorska razvojna agencija

Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave
Mediji, sudionici izrade ZRS,
javnost
Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave
Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave
Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave

Mediji, sudionici izrade ZRS,
javnost

Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave
Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada

0,00 kn, u okviru redovnog rada
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Aktivnosti i nositelji

Ciljna skupina

Predvidena sredstva

Sijecanj -
travanj

Travanj -
lipanj

Lipanj -
rujan

Rujan -
prosinac

Konferencija za novinare
organizator Krapinsko-zagorska
Zupanija i Zagorska razvojna
agencija d.o.o.

Aktivnosti na drustvenim mrezama

i web stranici Zagorske razvojne
agencije d.0.0. i Krapinsko-
zagorske Zupanije — nositelj
Zagorska razvojna agencija

Slanje priopéenja za medije —
nositelj Zagorska razvojna
agencija
Organizacija specijalizirane

radionice za strateSko planiranje —

nositelj Zagorska razvojna
agencija

Priopcenja za medije — nositelj
Zagorska razvojna agencija

Priprema podataka za izvje$¢e o
provedbi Strategije — nositelj
Zagorska razvojna agencija

Prezentacija izvjeS¢a provedbi
strategije — nositelj Zagorska
razvojna agencija

Komunikacija putem drustvenih

mreza i Internet stranica partnera —

nositelj Zagorska razvojna
agencija

Objave za medije— nositel]
Zagorska razvojna agencija

Objava poziva za Bazu projekata —

nositelj Zagorska razvojna
agencija
Specijalizirana radionica o
regionalnom razvoju — nositel]
Zagorska razvojna agencija

Mediji, sudionici izrade ZRS,
javnost

Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave

Mediji, javnost

Clanovi tematskih radnih skupina
i nosioci politike regionalnog
razvoja

Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave
Clanovi tematskih radnih skupina
i nosioci politike regionalnog
razvoja
Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave

Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave

Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave
Mediji, javnost, sudionici izrade
ZRS, jedinice lokalne
samouprave
Clanovi tematskih radnih skupina
i nosioci politike regionalnog
razvoja

0,00 kuna — u okviru redovnog
rada

0,00 kuna - u okviru redovnog
rada

0,00 kuna - u okviru redovnog
rada

5.000,00 kuna - vanjski troskovi
predavaca, najam prostora

0,00 kuna - u okviru redovnog
rada

0,00 kuna - u okviru redovnog
rada

0,00 kuna - u okviru redovnog
rada

0,00 kuna — u okviru redovnog
rada

0,00 kuna — u okviru redovnog
rada

0,00 kuna — u okviru redovnog
rada

5.000,00 kuna - vanjski troSkovi
predavaca, najam prostora
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