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Analiza i strateski okvir

UvOD

Postovani,

Zahvaljujemo na ukazanom povjerenju i dodijelienom projektu izrade ,,Master plan razvoja turizma
Krapinsko-zagorske zupanije” dijela koji se odnosi na analizu i izradu strateskog okvira.

Stogodisnje iskustvo Horwath HTL-a u sektoru hotelijerstva, turizma i industriji slobodnog vremena, te
stotine sli¢nih realiziranih projekata predstavljaju jedinstvenu snagu nase tvrtke, te smo i u ovom projektu
vodeni zeljom da isporu¢imo materijal koji ce pruziti kvalitetnu bazu za daljnje korake s krajnjim ciljem
prerastanja Zagorija u respektabilnu turisticku regiju.

Ovaj projekt je realiziran kombinacijom intenzivnog terenskog rada na podrudju cijele Krapinsko-zagorske
Zupanije u kojem je procesu tim Horwath HTL-a obavio terenske obilaske, posjete vodedim turisti¢kim
atrakcijama, ugostiteljskim objektima, hotelima, termama, zdravstvenim ustanovama i ostalim dionicima
turistickog sektora Zagorja. Uz to, u suradnji sa Zagorskom razvojnom agencijom d.o.o., proveden je
proces analize trenutnog stanja temeljem sekundarnih podataka.

Temeljem definiranog trenutnog stanja formiran je strateski okvir bududeg razvoja Zagorja i iz njega
izvedene vodede strategije kao i procjena modela rasta turizma do 2025. godine.

Cjelokupni proces rada obuhvadao je i set radionica, kako s predstavnicima sustava turistickih zajednica,
tako i predstavnicima privatnog i javnog sektora zupanije.

Ovakav participativni pristup definiranja strateskih postavki osnovni je preduvjet moguceg uspjesnog
daljnjeg razvoja jer je od presudne vaznosti prihva¢anje navedenog okvira od strane svih kljuénih dionika

sektora.

Ovako definirana analiza i postavljen strateski okvir bududeg razvoja zahtjeva sljedeci korak u procesu koji
se u sustini sastoji od postavljanja operativnih strategija, odnosno klju¢nih aktivnosti i odgovornosti dionika
zaduzenih za razvoj turizma Krapinsko-zagorske zupanije. ZavrSetkom sljedece komponente projekta,
dobiva se cjeloviti Master plan turizma Zagorja koji potom moze postati strateski obvezujuéi direktivni
dokument na razini Zupanije.

U Zagrebu, 23. lipnja 2015.

S postovanjem,
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dr. sc. Miroslav Dragicevic¢ Sinisa Topalovié, mag. oec.

Direktor, Stariji partner Voditelj projekta, Partner
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Projekt je izraden temeljem ugovora sklopljenog 5. travnja 2015. godine s Klijentom.

S obzirom da je nastanak promijenjenih trziSnih uvjeta u buduénosti izvjestan, podrazumijeva se da nakon
predaje finalnog izvjeStaja nemamo obvezu revidirati ovaj izvjestaj ili analize sadrzane u njemu.

Nas se izvjestaj temelji na pretpostavkama i procjenama koje su predmet budude neizvjesnosti i varijacija
koje mogu nastati u okruzenju. Nase su pretpostavke u ovom izvjestaju formirane temeljem pretpostavki o
buduéem ponasanju potrosaca i razumijevanju trenda ukupnih ekonomskih kretanja, koji su povezani s
odredenom razinom neizvjesnosti. Napominje se da efikasnost suradnje relevantnih dionika u fazi pripreme
i daljnjeg procesa planiranja i implementacije predstavlja klju¢nih faktora uspjeha projekta.

Prema informacijama dobivenim od Klijenta, Klijent nam je dostavio sve klju¢ne informacije relevantne za
Projekt, te u tom smislu ne postoje skriveni uvjeti i informacije koje bi mogle utjecati na predmetni Projekt
u buduénosti, a koje bi mogle utjecati na to¢nost nasih projekcija i zaklju¢aka sadrzanih u ovom izvjestaju.
Procedure koje smo proveli ne moraju nuzno otkriti sve znacajne cinjenice o predmetu Projekta ili otkriti
greske ili manipulacije u informacijama, ukoliko bi iste postojale. Horwath HTL je odgovoran samo
temeljem raspolozivih informacija o Projektu dobivenih od Klijenta i drugih javno dostupnih informacija
tijekom izrade ovog izvjestaja, a ne moze se smatrati odgovornim za implicirana saznanja bilo koje vrste.

Svi poslovi obavljeni od strane Horwath HTL-a u skladu su sa smjernicama dobivenim od Klijenta i ovaj
izvjestaj je napravljen iskljudivo za potrebe i koristi Klijenta. Izvjestaj je namijenjen internoj uporabi Klijenta.
Bilo koja uporaba ovog izvjeStaja mora ukljucivati njegov ukupni sadrzaj u tekstualnom obliku kakav je
dostavljen Klijentu. Niti jedan dio ili izvadak izvjestaja ne smije se citirati ili pozivati na njega u bilo kojoj vrsti
izjava, brosura, ugovora o kreditu ili drugim vrstama dokumenata, osim ako Horwath HTL za to ne izda
dopustenje u pismenom obliku. Reproduciranje, javno objavljivanje ili umnozavanje ovog izvjestaja nije
dopusteno bez prethodnog pisanog odobrenja Horwath HTL.

Bilo koji savjeti navedeni u ovom izvjestaju su ograniceni na ovdje navedene specifi¢ne nalaze i baziraju se
na kompletnosti i to¢nosti navedenih ukljucenih Ccinjenica, pretpostavki i/ili predstavljanja, odnosno
ocitovanja.

U slucdaju da bilo koja neovlastena osoba dobije pristup i procita ovaj izvjestaj, ¢itanjem ovog izvjestaja ta
osoba prihvaca i slaze se sa sljededim uvjetima:

Horwath HTL, njegovi partneri, zaposlenici i zastupnici ne duguju niti preuzimaju nikakvu duznu paznju ili
odgovornost, bilo na temelju ugovora ili izvan ugovorne odgovornosti (uklju¢ujuéi bez ogranicenia,
nepaznju i povredu zakonskih duznosti), te nece biti odgovorni za bilo kakav gubitak, Stetu ili troSak bilo
kakve prirode koji bi proizasao koriStenjem ovoga izvjestaja u bilo koje svrhe, ili koji na bilo koji drugi nacin
proizlazi iz ¢itateljeva pristupa ovom izvjestaju. Nadalje, ditatelj pristaje na to da se nede pozivati na izvjestaj
ili navoditi ga u cijelosti ili djelomi¢no u bilo kojem prospektu, registraciji, okruznici, javnom arhivu, kreditu,
nekom drugom ugovoru ili dokumentu i da nede distribuirati izvjeStaj bez prethodnog pismenog pristanka
Horwath HTL-a.

Klijent: Krapinsko-zagorska zupanija

Projekt: ,,Odrzivi turizam Krapinsko-zagorske Zupanije - Master plan turizma 2016.-2025. — Analiza i
strateski okvir®.
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HORWATH HTL (Horwath i Horwath Consulting Zagreb d.o.o.), 2015.

Sva prava su pridrzana. Niti jedan dio ovog izvjeStaja ne smije se reproducirati, pohraniti, prepisati, prenijeti
u bilo kojem obliku ili na bilo koji nadin — elektronski, mehanicki, fotokopiranjem, snimanjem ili na drugi
nacin bez prethodne pisane suglasnosti Horwath HTL ili bez izdanog ovlastenja za ogranic¢eno kopiranje.
Ova se publikacija ne moze posuditi, preprodati, iznajmiti ili drugadije sa njom raspolagati u smislu trgovine
istom, u bilo kojem uvezu ili s bilo kojom naslovhom stranom koji ne odgovaraju onima koje je izdao
Horwath HTL, bez prethodne suglasnosti Horwath HTL.
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Ukupna povrsina Krapinsko-zagorske Zupanije iznosi 1.229 km? rasporedenih kroz tri osnovne vrste
reljefa: naplavne ravni, brezuljkaste krajeve i pobrda te gorske masive. 2upanija je podijeliena na 32 jedinice
lokalne samouprave - 7 gradova i 25 opdina. Prema Popisu stanovnistva iz 201 |. godine, u Krapinsko-
zagorskoj zupaniji zivi 132.892 stanovnika, a dugorocdni trend sugerira prosjecno stopu pada stanovnistva od
4.8%. U strukturi stanovnika, jos uvijek je zamjetan znacdajan udio stanovniStva s nezavrSenom

osnovnom (16%) i zavrSenom osnovnom skolom (23%).

Nizak BDP po stanovniku uzrokovan je zatvaranjem poslovnih subjekata, smanjenjem investicija te padom
zaposlenosti - 201 |. godine BDP po stanovniku iznosio je 6.300 EUR, sto je za 39% manje od prosjeka
RH, a prosje¢na neto plada 2013. godine iznosila je 4.137 HRK — odnosno niza je za 13,4% od drzavnog
prosjeka. lako je razvijena preradivacka industrija temelj razvoja gospodarstva, poljoprivredna proizvodnja
je nedovoljno konkurentna da bi generirala znacajnije ekonomske udinke te zadovoljila potrebe turistickog
sektora (ugostitelji i hotelijeri). Proizvodnja ekoloskih poljoprivrednih proizvoda jo$ uvijek je nedovoljno
razvijena u odnosu na dostupne povrsine poljoprivrednog zemljiSta i pogodne klimatske uvjete. Unatod
pokusajima ozbiljnije komercijalizacije zasticenog branda zagorskog purana, to se nije dogodilo. Trenutno
se intenzivno radi na zastiti branda Zagorskih mlinaca i Zagorskih Strukla te se ocekuje da ce, bududi da je
kvalitetna zastita i brendiranje dugotrajan proces, ovi proizvodi biti brendirani u narednim godinama.

Trenutno ne postoji zajednicka oznaka kvalitete ili izvornosti za zagorske proizvode.

U pogledu infrastrukture, opskrba vodom je prosjecna te pokriva oko 75% stanovnistva, dok je sustav
odvodnje vode nedovoljno razvijen te pokriva svega 20% stanovnistva 2upanije. Stanje prometnica u
velikoj mjeri ne odgovaraju trazenim tehnickim karakteristikama — 65% zupanijskih i ¢ak 84% lokalnih
cesta. S druge strane, autocesta A2 te njen povoljan prometni polozaj u odnosu na Zupaniju uvelike
olaksava i ubrzava unutar-Zupanijski promet u smjeru sjever-jug. ieljezniéka povezanost je u skladu s
opdim stanjem infrastrukture i prometne efikasnosti Hrvatskih Zeljeznica. Zeljezni¢ki promet u Krapinsko-
zagorskoj Zupaniji, kao i ostatku Hrvatske, uglavhom sluzi lokalnom stanovni$tvu, dok se za turizam, zbog
neadekvatnih voznih redova, brzine putovanja i stanja infrastrukture, uglavnom ne koristi u znacajnijoj
mijeri. Zupanija je povoljno smjestena na 40-tak minuta voznje od zra¢ne luke Zagreb te 90-tak minuta
voznje do zracne luke Maribor. Na razini Zupanije se planira daljnji razvoj aerodroma u Zaboku koji je

trenutno otvoren za lake letjelice.

Jo$ uvijek se nedovoljno iskoriStava potencijal geotermalnih izvora, kako u pogledu energetske
ucinkovitosti, tako i u pogledu turizma. Na podrudju Krapinsko-zagorske zupanije evidentirano je ukupno 5
termalnih izvora: Krapinske Toplice, Stubicke Toplice, Sutinske Toplice, Tuheljske Toplice i Semnicke
Toplice. Trenutno se ponuda kupalisnog te spa i wellness turizma odvija u Tuheljskim Toplicama (Terme
Tuhelj), Termama Jezercica (Donja Stubica) te Krapinskim Toplicama (Aquae Vivae, Toplice Hotel), dok su

potencijali termalnih izvora u Semni¢kim i Sutinskim Toplicama neiskoristeni.

Bogatstvo zasticene materijalne i nematerijalne kulturne bastine cine znadajnu osovinu turistickog
potencijala Zagorja — umijece izrade drvenih igracaka i medicarski obrt su na UNESCO Iisti kulturne
bastine; dvorci (Veliki Tabor, Orsié¢, Miljana, itd.), kurije, sakralni objekti, muzeji, itd. Unato¢ znacajnoj
vrijednosti, mnogobrojna kulturna dobra u Zagorju, posebice dvorovi, kurije i parkovi kao njihov vazan
povijesni dio, u zapustenom su stanju te vedini prijeti daljnji proces propadanja.

Stranica 8 od 184 © 2015 Horwath HTL 3.8.2015.
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Za dionike turizma Krapinsko—zagorske Zupanije sustavni razvoj i upravljanje turizmom i turistickim
sektorom predstavlja novu razvojnu perspektivu, no ujedno sa sobom povlacdi brojna pitanja i izazove.
Postojede su institucije svoje prakse i politike provodile uglavnom neovisno ili s minimumom koordinacije,
tako da su neki suprotstavljeni stavovi jo$ uvijek nedovoljno rijeSeni: uloga i adekvatnost proizvodnje
kulturnog sektora u ukupnoj turistickoj ponudi Zagorja; uloga sustava turistickih zajednica na razvoj
proizvoda i promociju; funkcionalnost i svrsishodnost smede turisticke signalizacije te dogadanja kao
potencijalni turisticki resursi (Zelje i stvarnost).

Sustav upravljanja turizmom Zagorja se odlikuje rascjepkanom strukturom te nedovoljnom centralnom
koordinacijom Turisticke zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije. Glavni fokus turistickih zajednica nizih
razina uglavnom se svodi na organiziranje dogadanja lokalne vaznosti s fokusom na domace stanovnistvo te
pokusaje razvoja turistickih proizvoda. lzuzev budzeta Turisticke zajednice Krapinsko-zagorske zupanije,
budzeti turistickih zajednica nizih razina vrlo su niski (uglavnom od 100,000 do 600,000 kn). Navedeni
budzeti ostavljaju nimalo ili vrlo malo prostora za znacajniji razvoj turisticke atraktivnosti. No, primjecuje se
kako i u sklopu postojecih budzeta postoji potencijal kvalitetnijeg iskoristavanja budzeta. Potros$nja budzeta
nije uskladena s globalnim trendovima i potrebama turisti¢kog trziSta (npr. razvoj proizvoda, online i offline
promocija). Razvojem turistickih proizvoda Zagorja nitko se ne bavi sustavno. Operativno su uocene
inicijative pojedinih nizih razina turistickog upravljanja, no na razini cijele regije, nitko ne koordinira
pojedinim inicijativama. Postojec¢im brendom Zagorja ne upravlja se na adekvatan nacin. Prvenstveno, nije
jasno da i je navedeni brend turisti¢ki ili administrativni brend Zupanije (iz trzi$ne perspektive). Navedeno
nije jasno obzirom na razliditu i nekonzistentnu uporabu logotipa i slogana. Uz to uoceno je koriStenje
brenda suprotno propisanim vizualnim standardima. MarketinSke i promotivne aktivnosti turisti¢kog
sektora ukazuju na cijeli niz nedostataka: prosjecnu kvalitetu promotivnih materijala, neujednacenu
marketinsku komunikaciju, nedostatak osnovnih promotivnih materijala, nedovoljno atraktivne i uskladene
vizuale, ucestalo koriStenje trenutnog logotipa van propisanih pravila, iznimno nekvalitetnu Internet stranicu
Zupanijeske turisticke zajednice, slabu elektroni¢ku prisutnost i aktivnost, itd. Nadalje, realizirano
povladenje sredstava za turizam iz nacionalnih fondova u dvije analizirane godine ukazuje na viSestruke

probleme.

Zagorje trenutno svoju turisticku ponudu komercijalizira kroz sliedede turisticke proizvode: |. Spa i
wellness turizam, 2. Zdravstveni turizam, 3. lzleti, te 4. Hodocasnicki turizam. Kulturna proizvodnja
Zagorija joS uvijek ne generira znacajniji broj nocéenja — unato¢ neupitnom potencijalu. Trenutno upravljanje
kulturnom ponudom je staticno, a programi za posjetitelie su uglavnom fokusirani na segment
niskoprofitabilnih izleta dok obiteljskih ili drugih tematskih programa u vecini slu¢ajeva nema, ili nisu
adekvatno promovirani. Dogadanja u Zagorju su uglavnom orijentirana na lokalno stanovnistvo, te su
uglavnom koncipirana kao zabavni programi uz pokusSaje prezentacije tradicionalnih obicaja. Poseban
problem predstavlja kvalitetno koncipiranje programa. Identificirano je kako ne postoji sustav unaprjedenja
niti revizije smede cestovne signalizacije. Takoder, sustav oznacavanja biciklisti¢kih staza nije funkcionalan

niti objedinjen na razini regije.

Od ukupno 2.208 lezajeva rasporedenih u 879 soba u 2014. godini, oko 60% predstavljaju hotelski
kapaciteti. U pogledu strukture smjestaja, nema znacajnijih promjena unazad promatranih 5 godina (izuzev
u pogledu poboljSanja kvalitete hotelskog smijestaja). U razdoblju od 2011. do 2014. godine, ukupni
smijestajni kapaciteti su porasli za 292 kreveta, odnosno za |7%. Najvedi utjecaj na ukupno povecanje
smjestajnih kapaciteta zabiljezili su hoteli (otvaranje novog hotela Well**** u 2012. godini). U duzem
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vremenskom periodu od 2005. do 2015. zabiljezen je blagi trend porasta ukupnih kapaciteta od 3,6%
prosjecno godisnje.

Kao najbolji zagorski restorani posebno se izdvajaju restoran Academia (Bluesun Hotel Kaj), Bolfan Vinski
Vrh, Vuglec Breg, Villa Magdalena, Majsecov mlin, a kao restoran u kojem se pripremaju najbolji zagorski
Strukli proglasen je Restoran Rody u viSe navrata. Unato¢ bogatoj gastronomskoj tradiciji, vedina restorana
u Zagorju jos uvijek nemaju specijaliziranu ponudu tradicionalnih jela. Velik broj seoskih domadinstava i

agroturizama jo$ uvijek rade prema najavi.

Od proizvodaca vina najvise se isti¢u Bodren, Bolfan, Sever i Vuglec Breg. Uz njih, zamjetan je cijeli niz
novih proizvodaca te je realno za ocekivati daljnji porast kvalitetnih proizvodaca zagorskih vina. U pogledu
razvoja nove turisti¢ke infrastrukture, isticu se Studio Galerije Antuna Augustincica, biciklisticka i jahacka
infrastruktura (RIDE&BIKE), Kuca europskih himni, a konaéni uc¢inak na turisticko pozicioniranje definirat
e kvaliteta implementacije te sposobnost institucija zaduzenih za implementaciju i upravljanje predmetnim

projektima.

U posljednje Cetiri godine Krapinsko-zagorska zupanija biljezi kontinuirani porast broja turistickih dolazaka i
nodenja. U 2014. godini je ostvareno 81 tisuéa dolazaka koji su generirali preko 185 tisuca nodenja, od ¢ega
81% u hotelima. Prvi podaci za 2015. godinu (sijecanj-svibanj) ukazuju na zabiljezen pad nodenja od cak -
18% (-12.000 nodenja), dok vecina ostalih kontinentalnih destinacija i dalje bilieze poraste (Karlovacka
Zupanija + 14%:; Bjelovarko-bilogorska Zupanija +89%; Varazdinska zupanija + 12%; Medimurska Zupanija
+19%; Zagrebacka zupanija +5%). Obzirom na nedavno zabiljezen pad prometa u 2015. godini (sijecanj-
svibanj), smanjen je i udio nodenja ostvarenih u Krapinsko-zagorskoj zupaniji u odnosu na isto razdoblje
prosle godine, s 25% na 20%.

Od ukupno ostvarenih nocenja 2014. godine, domaca nodenja predstavljaju 61%, a strana 39%. Prosjecno
trajanje boravka turista u Zagorju ima tendenciju pada, s 2,48 nocenja u 2010. godini na 2,27 nodenja u
2014. godini. Hoteli kategorije 4* ostvaruju stope zauzetosti od 30 do 60%, dok se zauzetost hotela 3*
kreée od 10 do 64%. Kljuéna emitivna trzista u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji su Slovenija, a zatim slijede
Njemacka, Poljska, trziSte BiH te Italija. Analizirajuéi sezonalnost nocenja, zakljucuje se kako se u razdoblju
od sije¢nja do svibnja ostvaruje 39,4% nodenja, u ljetnim mjesecima (lipanj — rujan) 36,5%, dok se najmanje
nodenja ostvaruje u razdoblju listopad-prosinac (24,1%). Unato¢ tome, usporedujuci obrazac sezonalnosti
s drugim destinacijama, posebice obalnima, zakljucuje se kako je relativno ravnomjerna raspodijela nocenja

kroz godinu povoljan preduvijet cjelogodisnjeg odrzivog poslovanja.

Zabiljezen je kontinuiran trend smanjenja broja posjetitelja u svim sastavnicama Muzeja Hrvatskog zagorja,
ukljucujudi i najnoviji Muzej krapinskih neandertalaca. Ponuda programa za posjetitelje je vrlo limitirana,

posebice ukoliko oni nisu grupe djece.
Kljuéna strateska uporista buduéeg razvoja turizma Zagorja identificirana su u sljedec¢im polazistima:

|. Zagorje je povijesno bilo jedno od kontinentalnih turistickih odredista aristokracije — razvoj turizma

ovdje pocinje s prvim kupalistima i ljecilistima (17./18. stoljece)

2. Vodede turisticke regije srednje Europe danas su medu najrazvijenijim u Europi — Zagorje

raspolaze potrebnim atributima i resursima za sli¢an razvojni proces.
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3. Neupitan trziSni potencijal buduci da je unutar jednog sata voznje Zagreb s gotovo milijun
stanovnika i potroSackom modi znacajno iznad hrvatskog prosjeka, a u tranzitu kroz iupaniju

prolaze milijuni potencijalnih posijetitelja.

4. Postojeca poduzetnicka struktura Zagorja, koja dolazi iz drugih industrija, ali i samog turizma, ima
dostatnu snagu da sama iznese znacajan dio novih potrebnih investicija i razvojnih procesa.

5. Ulaskom u EU, Zagorje je postalo jedna od turistickih regija EU ¢ime moze dobiti i opravdati vece

povjerenje investitora i trzista.
Polazedi od navedenih uporista bududeg razvoja, definirana je poslovna vizija turistickog sektora koja glasi:

Zagorje je najrazvijenija kontinentalna turisticka regija Hrvatske koja svojim razvojem turisticke
ponude izaziva interes na Siroj regionalnoj razini te poti¢e komunikaciju i umrezavanje Srednje

Europe i Hrvatske.

Svojom sveobuhvatnom ponudom, Zagorje privlaci raznoliki spektar posjetitelja tokom cijele
godine, stvarajudi temelj za dugorocno odrzivo poslovanje, obrazovanje i zadrzavanje kvalitetnog

radnog kadra te stvaranje stabilnog trziSta za lokalne proizvodace.

Turistickim sektorom Zagorja upravlja se na visoko profesionalan nacin sto ukljucuje: I. Aktivan
destinacijski menadzment, 2. Kreativan razvoj proizvoda i dozivljaja, 3. Efikasan marketing i
komunikaciju, 4. Proaktivno upravljanje zadovoljstvom posijetitelja te 5. Partnersko djelovanje svih
dionika turistickog i povezanih sektora.

Poslovna misija turizma Zagorja definirana je i usuglasena na sljedeci nacin:
Izgradnja turistickog brenda Zagorije te njegova konzistentna aplikacija.

Podizanje svijesti svih stanovnika Zagorja o vaznosti turizma i njegovom ucinku na podizanje
cjelokupne kvalitete zivota i specificne koristi za pojedince, te poticanje na aktivno ukljucivanje u

oblikovanje atraktivnijeg Zagorja. S tim u vezi, Zagorje postaje ugodno mjesto kvalitetnog zZivota.

Razvojem turizma otvoriti poduzetnicki prostor za inicijative novih smjestajnih kapaciteta,

proizvodaca hrane, piéa, suvenira i destinacijskih menadzment kompanija.

Poticati cjelozivotno obrazovanje, stru¢no profiliranje i savjetovanje turistickog kadra — vlasnika i

zaposlenih.

Proaktivno animirati i savjetovati dionike sektora o moguénostima financiranja razvojnih turistickih

projekata iz fondova EU.

Profesionalno ustrojiti i omoguditi funkcionalno djelovanje destinacijske menadzment organizacije
na razini turisticke regije Zagorje — prvenstveno u segmentu brendinga, marketinga i upravljanja

turistickim proizvodom i iskustvima.

Osigurati financijski i upravljacki prostor za dosljedan razvoj turisti¢kog proizvoda (infrastrukturno i

programski) na razini turisticke regije Zagorja.
Zadrzati povoljan odnos vrijednosti za novac — cjenovna konkurentnost.

Turisticki trziSni identitet Zagorja definiran je i usuglasen na temelju emocionalnih i racionalnih faktora koji
su specifi¢ni za Zagorije i glasi:
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Zagorje je dom srdacnih i gostoljubivih domadina u zelenom, ocuvanom i bregovitom ambijentu
Sredisnje Europe gdje se kroz povijest, kulturu, umjetnost, gastronomiju, terme i brigu o zdravlju
nudi suvremeni, aktivni odmor u tradicionalnom okruzenju.

Trzisno pozicioniranje Zagorja je definirano i usuglaseno na sljedeci nacin:

Termalna regija nadohvat ruke u kojoj se svaki gost osjeca kao kod kuée; gdje se kroz dinamiéna
iskustva prozimaju bogata tradicija, priroda, legende i gastronomija. Zagorje je destinacija
obiteljskog i aktivnog odmora, izleta, zdravlja i vitalnosti, opustanja te kulturnih, sportskih i vodenih
dozivljaja.

Na razini Zagorja identificirani su sljedeci klju¢ni turisticki proizvodi, prema kriteriju budude mogucnosti

komercijalizacije:

[. Zdravlje, spa i wellness
Obiteljski odmor
Poslovni turizam i dogadanja

WS

Aktivni, sportski i avanturisti¢ki odmor

Uz 4 primarna turisticka proizvoda Zagorja, definirana su i tri sekundarna proizvoda:
5. Kulturni turizam
6. Religijski turizam

7. Agroturizam

U sluzbi identificiranih prioritetnih i sekundarnih proizvoda definirane su vodede strategije turizma,
grupirane unutar pet podrudja: |. proizvod i infrastruktura, 2. smjestaj, 3. marketing, 4. upravljanje te 5.
malo i srednje poduzetniStvo u turizmu. Svaka od vodedih strategija definira set kljunih aktivnosti ili

podrudja nuznog fokusa razvojnih i upravljackih napora do 2025. godine.

U skladu s polaznom pozicijom, obilaskom terena i identifikacijom klju¢nih projekata i inicijativa te
vjerojatnosti njihove realizacije, strategijom razvoja i primjerima medunarodne prakse, razvoju turizma u

sliededih 10 godina mogucde je postaviti sliedede ciljeve:
Novih 1.500 do 2.000 smijestajnih jedinica u turizmu, od Cega:
50% u hotelima;
40% u privatnom smijestaju, ruralnom turizmu, hostelima i B&B objektima;
10% u kampovima.

Rast ukupne prosjecne zauzetosti kreveta u hotelima na 60% s obzirom da postoje¢i dominantni i
bududi predvideni tipovi hotela (spa i ljecilista) u uzornim regijama imaju vrlo visoku zauzetost koja
prelazi i 70%;

Rast zauzetosti u kampovima i privatnom smijestaju na 20%, S$to je udvostrucenje u odnosu na

danas;

Rast prosjec¢ne ostvarene cijene noéenja u hotelima za 50%, a 100% u ostalim tipovima smjestaja.
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Temeljem postavljenih ciljeva, u 2025. godini mogu se ocekivati sliedeci procijenjeni rezultati procesa

razvoja:
Ukupno 970,000 nodenja koja bi generirala gotovo 70 milijuna EUR prihoda;

Prihodi dnevnih posjetitelja koji danas ne prelazi 5 milijuna EUR treba se podici za 5-6 puta, dakle
na iznos izmedu 25 i 30 milijuna EUR.

Ukupni bi prihod hrane i pi¢a u 2025. godini iznosio 22,75 milijuna EUR.

Direktni turisticki prihod bi se uz pretpostavku realizacije svih smjestajnih i ostalih projekata mogao
ocekivati na razini od oko 120 milijuna EUR.

Sukladno pretpostavci iznosa multiplikatora od 1,8, ukupni bi godiénji turisti¢ki prihod u KZZ u
2025. mogao iznositi izmedu 210 i 220 milijuna EUR.

Oko 2,000 zaposlenih u turizmu.
Oko 150 milijuna EUR investicija u turizmu.

Za ostvarenje gore navedenih brojki u upravljackom se smislu treba baviti njihovim pretpostavkama, a ne
njima samima. To prvenstveno znaci:
Pratiti, poticati i omoguditi pocetak realizacije modela rasta smjesStaja u najvecoj mogudoj mijeri
(barem 70% iskazanih kapaciteta) u prvih 5 godina implementacije plana;
Provesti zacrtane projekte turisticke infrastrukture, neovisno radi li se o projektima EU, projektima

sufinanciranim od strane nacionalnih izvora (Ministarstva turizma/Ministarstva kulture) ili

financiranim iz vlastitih budzeta;

Uspostaviti novi sustav upravljanja turizmom regije i njenih destinacija s visokim profesionalnim

kompetencijama i sposobnosti aktivnog i transparentnog komuniciranja sa svim dionicima;
Uspostaviti turisticki marketing regije prema najboljim primjerima Srednje Europe.

Uspije li se u ostvarenju gornjih pretpostavki, nema sumnje da konacni rezultati neée bitno odudarati od

projekcije modela rasta.
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|. ZADACI | PROCEDURE

Krapinsko-zagorska Zupanija pokrenula je otvoreni postupak javne nabave usluge izrade projekta Odrzivi
turizam Krapinsko-zagorske Zupanije — Master plan turizma 2016.-2025 — Analiza i strateski okvir
(evidencijski broj nabave MV-2/15). Narucitelj je odlukom o odabiru od 0. travnja 2015. godine odabrao
ponudu Horwath i Horwath Consultinga Zagreb d.o.o. (Horwath HTL Hrvatska) te je Ugovor potpisan |5.
travnja 2015.

Projekt je narucen kao rezultat shvacanja nuznosti da se turizam Zagorja na profesionalan nacin
objektivizira i postavi dugorocni plan razvoja s jasno identificiranim Zeljama i aspiracijama koje uklju¢uju ne
samo javni sektor vec i ocekivanja privatnog sektora. S obzirom da se do sada turizam Zagorja nikada nije
planirao zasebnim sektorskim dokumentom, ovo je prvi fazni dokument koiji bi u konacnici sa zavrSenom
drugom fazomprojekta trebao rezultirati sveobuhvatnim turisti¢ckim master planom plan koji ée po prvi
puta postaviti odredene ciljeve, koji e mozda u nekim segmentima biti prezahtjevni uzimajuci u obzir
provedbene moguénosti upravljac¢kog sistema, no kao takvi se imaju za identificirati obzirom na pocetnicku
poziciju regije.
Prva faza ovog projekta se sastoji od izrade Analize i strateskog okvira. Time su predvideni sliededi glavni
zadaci:

Analizirati trenutno stanje opdeg okvira Krapinsko-zagorske zupanije;

Analizirati trenutno turistic¢ko trziSte Krapinsko-zagorske zupanije;

Analizirati stavove i interese dionika turizma Krapinsko-zagorske zupanije;

Prikazati relevantne turisticke trendove;

Identificirati strateSka uporiSta novog razvoja;

Na osnovu strateskih uporiSta postaviti viziju, misiju i pozicioniranje Zagorja kao turistic¢ke regije do
2025. godine;

Postaviti cilieve i model rasta nuzne da bi se isporucila zadana vizija.

U cilju bolje kontrole procesa izrade projekta i njegove uskladenosti sa svim dionicima, na strani Naruditelja

su formirani:

Upravni odbor projekta kao tijelo koje je okupilo vodece predstavnike javnog i privatnog sektora.
Zadatak je Upravnog odbora da kroz zajedni¢ki rad (radionica, sastanci, osobne konzultacije) s
Izvrsiteljima oblikuje konacna rjeSenja plana;
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Radna skupina koja se sastoji od preko 70 ¢lanova koji su danas operativno najviSe ukljuceni u
turizam Zupanije (direktori lokalnih TZ-ova, ravnatelji i ravnateljice Zupanijskih sluzbi, vodeca
turisticka i hotelska poduzeda te predstavnici i predstavnice lokalnih uprava), s kojima se na
zajednickoj prezentaciji dodatno potvrdivalo osnovne strateske smijernice planiranog razvoja.

U procesu provedbe ovog faznog izvjestaja provedene su sljedeée procedure:

Fizi¢ki obilazak terena (gradovi, opdine, uredi turistickih zajednica, ugostiteljski objekti, sakralni
objekti, kulturne institucije i muzeji, prirodni resursi i atrakcije, hoteli, terme, specijalne bolnice,

privatne zdravstvene ustanove, proizvodadi vina, itd.);

Radionice sa predstavnicima sustava turistickih zajednica, Radnom skupinom i Upravnim odborom
projekta;

Razgovori s glavnim subjektima privatnog sektora, kako u turisti¢koj tako i ostalim relevantnim

industrijama;
Sekundarno istrazivanje svih dostavljenih i dostupnih podataka vezanih za opéu situaciju;

Participativni rad i coaching zaposlenika Zagorske razvojne agencije d.o.o. u podrudju turizma i

turisticke analize;

Evaluacija turisti¢kog lanca vrijednosti Zagorja prema standardnim procedurama UNWTO! —
kvalitativni pristup.

! Horwath HTL je pridruzeni ¢lan Svjetske turisti¢ke organizacije koja djeluje kao podorganizacija Ujedinjenih naroda (UNWTO — United Nations
World Tourism Organisation).
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2. SITUACIJSKA | TRZISNA ANALIZA

2.1.1. Geografske znacajke

Krapinsko-zagorska zupanija (KZ?) smjestena je u sjeverozapadnom dijelu Republike Hrvatske. Obuhvada
zapadni dio sredisnje Hrvatske dok u funkcionalnom smislu pripada podrucju zagrebacke makroregije.
Geografski gledano, podudara se s prirodnom regijom Donje Zagorije koja je omedena vrhovima Macelja i
Ivanscice na sjeveru, Medvednicom na jugoistoku, vododijelnicom porjecja Krapine i Lonje na istoku te
rijekom Sutlom i drzavnom granicom s Republikom Slovenijom na zapadu. Krapinsko-zagorska Zupanija
granici sa Republikom Slovenijom (na sjeveru i zapadu), Varazdinskom Zupanijom, Gradom Zagrebom i
Zagrebackom zupanijom.

Cestovne udaljenosti

Miinchen 535 km
Milan 650 km
Bratislava 395 km

Sarajevo 465 km

Prometna povezanost

Zagreb 40 km Rijeka 200 km

Bec 330 km

Trst 245 km

Budimpesta 345 km
Ljubljana 160 km

Koper  252km

Slika | Polozaj Krapinsko-zagorske Zupanije u makro-okruzenju, 2015. godina, izvor: Zavod za prostorno uredenje Krapinsko-zagorske Zupanije

Krapinsko-zagorska zupanija podijeliena je na 32 jedinice lokalne samouprave - 7 gradova i 25 opcina.
Ukupan broj naselja u 2012. godini iznosio je 422. Ukupno 5,51% gradova te 5,82% opdina Republike
Hrvatske nalazi se na prostoru Krapinsko-zagorske Zupanije. Op¢ine u Krapinsko-zagorskoj zupaniji su:
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Bedekovcina, Budinscina, Desini¢, Burmanec, Gornja Stubica, Hrascina, Hum na Sutli, Jesenje, Konjs¢ina,
Kraljevec na Sutli, Krapinske Toplice, Kumrovec, Lobor, Mace, Marija Bistrica, Mihovljan, Novi Golubovec,

Petrovsko, Radoboj, Stubi¢ke Toplice, Sveti Kriz Zadretje, Tuhelj, Veliko Trgovis¢e, Zagorska Sela, Zlatar
Bistrica.

Gradovi Krapinsko-zagorske Zupanije su: Donja Stubica, Klanjec, Krapina, Oroslavje, Pregrada, Zabok,
Zlatar.
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Slika 2 Teritorijalno-administrativni ustroj Krapinsko-zagorske Zupanije, 2015. godina, izvor: Zavod za prostorno uredenje Krapinsko-zagorske
Zupanije

Ukupna povrsina Krapinsko-zagorske Zupanije iznosi 1.229 km?$to &ini 2,17% ukupne kopnene povrsine
Republike Hrvatske. U Krapinsko-zagorskoj zupaniji razlikuju se tri osnovne vrste reljefa:

naplavne ravni;

brezuljkasti krajevi — pobrda;

gorski masivi.
Naplavna ravan rijeke Krapine je najznacajnija i povrsinom najveca. Najnizi naplavni dio doline nalazi se na
visini od 120 metara. Prostrana naplavna ravan rijeke Krapine bitno je podrudje razvoja poslovnih zona te

podrudje za urbanizaciju i gradnju infrastrukturnih koridora duz cijele Zupanije. Prigorski pojasevi na

prisojnim (juznim) stranama predstavljaju prostor pogodan za razvoj vinogradarstva, a u to pripadaju
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prigorja Maceljske Gore, Strahinjscice, Ivanscice i Cesarske Gore. Neobradeni prostor prigorja najvedim je

dijelom obrastao Sumom.

2.1.2. Analiza urbanih pretpostavki

Kao najé¢eséi medunarodno priznat kriterij za razlikovanje ruralnih i urbanih podrudja koristi se definicija
OECD-a koja se temelji na gustoci naseljenosti stanovnistva. Na lokalnoj razini (LAU [/2 — op¢ine, gradovi
u Republici Hrvatskoj) podrudja se klasificiraju kao ruralna ili urbana temeljem praga od |50 stanovnika na
km?2. Sukladno toj podijeli 31,47% stanovnistva Krapinsko-zagorske zupanije zivi u urbanim podrucjima, a

68,53% u ruralnim podrudjima.

Struktura upotrebe zemljiSta, prikazana u sljededoj tablici, pokazuje da je najveda povrsina zemljista od
54,40% klasificirana kao poljoprivredno podruéje dok 36,52% povrsine otpada na Sume. Od ukupne
povrsine Suma u KZZ, privatne Sume nalaze se na 77% povrsine dok su ostalo drzavne Sume. Krapinsko-
zagorska Zupanija ne raspolaze takvom Sumskom osnovom koja bi mogla biti podloga za znadajniji
industrijski razvoj u podrudju drvne industrije, ali moze posluziti kao izvor obnovljivih energenata. Pored
gospodarske vrijednosti Suma, potrebno je voditi ra¢una i o rekreacijskoj, lovnoj i turistickoj vrijednosti koja

je znacajna, ali nedovoljno iskoriStena. Rascjepkanost Suma predstavlja realno ograni¢enje u pogledu

mogudeg komercijalnog iskoristavanja Suma.

Apsolutni iznos Udio u ukupnoj
postojece povrsine povrsini
Gradevinsko podrugje 10 668 ha 9,09%
Poljoprivredno podrugje 63871 ha 54,40%
Sume 42870 ha 36,51%
Ostalo 5827 ha 4.96%
UKUPNO 123 326 ha 100%

Tabela | Upotreba zemljista u Krapinsko-zagorskoj zupaniji, 2015. godina, izvor: Zavod za prostorno uredenje Krapinsko-zagorske Zupanije
2.1.3. Klima

Podrucje Krapinsko-zagorske Zupanije, zbog specificnog geografskog polozaja te reljefnih karakteristika
prostora, karakterizira kontinentalna klima s nekoliko specifi¢nih podtipova.

Opcde priznata klasifikacija W. Képpena, oznacena tipom Cfwbx, prostor Hrvatskog zagorja smjesta u C tip
klime: umjereno topla kisna klima s toplim ljetom i s najmanje oborina u zimskoj polovini godine. Najmanje
oborina ima zimi, a najviSe u toplijoj polovici godine, tj. u vegetacijskome razdoblju. Ceste su i obilne kie u

svibnju, lipnju i srpnju te u studenom dok je najmanje oborina u veljaci i ozujku.

Najveée temperature koje prelaze 30°C zabiljeZzene su u lipnju, srpnju i kolovozu. Minimalne godisnje
temperature nize od |0°C zabiljeZene su u sijecnju (- 20,5°C), veljaci (-22°C), ozujku (-15,5°C) i prosincu (-
17,2°C). Samo tri mjeseca (lipanj, srpanj, kolovoz) nemaju negativnih temperatura. Ledenih dana u godini

ima pretezno u mjesecu sije¢nju, veljadi i prosincu.
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Grafikon | Prosje¢ne mjese¢ne temperature zraka u Krapinsko-zagorskoj zupaniji i odabranim turisti¢kim destinacijama, 2013. godina, izvor: DZS,
http://www.bolzano.climatemps.com/temperatures.php, http://www.worldweatheronline.com

Grafikon 2 Oborinski rezim u mm padalina u Krapini (Krapinsko-zagorska Zupanija) i odabranim turisti¢kim destinacijama, 201 3. godina, izvor: DZS,
http://www.bolzano.climatemps.com/temperatures.php, http://www.worldweatheronline.com

Iz prethodnih grafikona je vidljivo da su prosjecne mjesecne temperature zraka u Krapinsko-zagorskoj
Zupaniji u skladu s prosjecnim vrijednostima za odabrane turisticke destinacije koje nude sli¢ne turisticke

proizvode.

Zapaza se da tijekom cijele godine postoji moguénost pojave magle. U ljetnoj sezoni se magla pojavljuje
iskljuc¢ivo u jutarnjim i vecernjim razdobljima dana, dok u zimskom periodu tijekom cijelog dana. Najveci
broj dana s maglom imaju rujan, listopad, studeni i prosinac. Godisnje je ukupno 56 dana s maglom sto

predstavlja 15,3 % godine sa smanjenom vidljivoséu.

U Zagorju je strujanje vjetrova modificirano utjecajem reljefa. Najucestaliji su zapadni vjetrovi sa 45%-tnim
trajanjem tijekom godine. Na drugom mijestu su isto¢ni vjetrovi sa 29% trajanja, dok vremensko razdoblje
bez vjetra ¢ini oko 6% godisnjeg vremena. Maksimalne jacine vjetra kredu se od 45-80 km/h, a najjaci

vjetrovi javljaju se od kasne jeseni do pocetka proljeca.

Kako klima Krapinsko-zagorska zupanije spada u kontinentalno-panonsku klimu, podaci meteoroloske
postaje Zagreb-Maksimir uzeti su u obzir kod prikaza godi$njih osnovnih meteoroloskih elemenata padalina

(sukladno metodologiji Drzavnog hidrometeoroloskog zavoda) — prikaz u sjededoj tablici.

. Relativna ) Broj dvana sa
Te;::;ra:;ra TIaI;:;aka, vlaga o/zraka, oblzor::;n;m p:lll:\Z/ZIén;m Vedridani  Oblaéni dani
° = | cm
1,3 998,7 75 1059,9 49 32 149
12,1 1003,5 71 517,0 9 68 12
12,5 1001,6 68 761, 31 64 97
1,9 1000,7 74 1052,7 38 46 147

Tabela 2 Srednje godi$nje i godisnje vrijednosti vaznijih meteoroloskih elemenata, 2010. - 201 3. godina, izvor: Statisticki ljetopis 201 |., 2012., 2013.
i 2014. godine, www.dzs.hr

Osim navedenog, usporedbom vrijednosti srednjih godisnjih temperatura zraka, u posliednje Ccetiri
promatrane godine vidljivo je da temperatura zraka u Hrvatskoj, pa tako i Krapinsko-zagorskoj zupaniji, i
dalje prati trend globalnog zatopljenja s izvjesnim medugodi$njim kolebanjima.
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2.14. Povijest

Prema dostupnim podacima, pisana povijest danasnjeg podrudja Krapinsko-zagorske Zupanije zapocinje
krajem |2. stoljeda. Tijekom I3. stolje¢a, pa do polovine 14. stoljeca, trajao je proces oblikovanja strukture
naselja koji danas ¢ine gradove i opcinska sredista iupanije. Drugim rijec¢ima, u tom su razdoblju stvorene
jezgre od kojih je na prostorima Krapinsko-zagorske zupanije krenuo povijesni, gospodarski, upravni i
kulturni razvoj. Temeljem raspolozivih povijesnih podataka pokazat ce se geneza stvaranja gradova i opcina,
te iupanije u cjelini, kao i njihova upravna i razvojna znacenja od najranije proslosti do danasnjih dana.

Temeljem arheoloskih nalaza mogude je zakljuciti da je na podrucju danasnje 2upanije postojao organizirani
Zivot joS tijekom broncanog doba, odnosno za vrijeme trajanja tzv. kulture polja sa zarama. Populacija
broncanog doba naseljavala je, pred 3000 godina, kameniti brijeg na podrudju danasnje Krapine, ¢emu
svjedoce mnostvo pronadenih keramickih ulomaka, kameni kalup za lijevanje, broncane sjekire te tragovi
nastambe. Na brdu Husnjakovo kraj Krapine pronadeni su ostaci Spiljskog ¢ovjeka koji je poznavao vatru i
Zivio od lova. To je nalaziste jedno od najvecih europskih nalazista. Pronadeni dokazi od oko 1200 komada
oruda upuduju na to da je Spiljski pracovjek pripadao poznatoj prethistorijskoj kulturi (Premousterien). Na
brijegu Podostinje, iznad Radoboja, u 1850. godini pronadeno je || prethistorijskih humaka. Na njima je
pored ostalog nadeno crijepovlje, komadi zeljeza te viSe posuda i zara. U potoku u blizini Radoboja
pronadena je i kamena sjekira.

Stvaranje tisudljetnog Rimskog carstva, takoder nije mimoislo ove krajeve. Dokaze o njihovom boravku na
ovim prostorima nalazimo na viSe mjesta. U Mihaljekovom Jarku, s juzne strane Krapine, pronadeni su
1895. godine zrtvenici boga Jupitera. Njih su dali podiéi Titus Accius Severus i Marcus Ulpius Placidinius, visi
casnici iz doba cara Komada (180. — 192. godine). Na tom mjestu bila je vjerojatno oruznicka postaja i
raskrizje cesta od Bednje preko Radoboja i Lepoglave sa cestom na Krapincici. Krak rimske ceste od Ptuja
(Poetovio) prema Savi vjerojatno je prolazio tjesnacem kod Krapine. Ovdje se pronaslo nekoliko znacajnijih
arheoloskih nalaza koji govore o postojanju rimskog naselja s vojnic¢kim i putnim servisom. Takvi servisi bili
su uobicajeni u cestovnom sustavu starog vijeka u krajevima koje je kontroliralo Rimsko carstvo. Osim uz
ceste, na tragove rimske kulture nalazimo i uz termalne izvore i rudnike. Svi ovi nalazi i indikacije o
nazo¢nosti Rimljana vezani su za sjeverni dio Zupanije. U juznom dijelu Zupanije ne postoje nalazita iz

rimskog vremena, te ée tek buduca istrazivanja imati zadatak utvrdivanja povijesti tog kraja.

Srednji vijek predstavlja novu fazu razvoja zivota i kulture na podrucju Zagorja. Nicanje srednjovjekovnih
burgova na padinama brda sjevernog dijela 2upanije u 13. i 4. stoljecu, te njihova pregradnja inicirana u
vrijeme borbi s Turcima, nije povukla sa sobom i jace grupiranje naseobina tj. danasnjih op¢inskih sredista i
gradova. Naime, stanovnistvo je i dalje ostajalo u svojim, mahom drvenim kuéama, a napustalo ih je tek u
krajnjim trenucima opasnosti, dakle u vrijeme turskih navala, sklanjajuéi se i branedi istovremeno. Zbog
Cestih turskih prodora, nedostatka intenzivne prometne veze, trgovine i specijaliziranih obra nije bilo uvjeta
za formiranje vedih naseobina odnosno gradskih srediSta. Visoka ovisnost seljaka o plemstvu takoder je
onemogucavalo da se broj stanovnika u pojedinim naseobinama povecava imigracijom. To su i osnovni

razlozi zasto su se u to vrijeme samo dva mjesta pocela oblikovati kao gradska sredista, tj. Krapina i Klanjec.

Najznacajnije vladarske (plemicke) obitelji koje su Ziviele i djelovale na podrudju Krapinsko-zagorske

Zupanije su:
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Obitelj Rattkay - Dvorac Veliki Tabor, po ocjeni UNESCO-a najvisa kategorija spomenika, vezuje
se uz plemicku obitelj Rattkay koja je na vrhuncu modi posjedovala i Mali Tabor, Miljanu,
Susedgrad, Donju Stubicu, Desini¢, Jurketinec itd. Od svjetovnih spomenika kulture najpoznatiji je
srednjovjekovni dvorac Veliki Tabor.

Obitelj Erdédy — Nakon Sto cesargradski kastel postaje vlasnistvo obitelji Erdédy, zapodinje
znadajna veza Klanjca i te vlastelinske obitelji. Nikola i Sigismund Erdédy grade Franjevacki
samostan s crkvom Navjestenja Blazene djevice Marije u razdoblju od 1630. - 1686. g. U kriptama
crkve, u skupocjenim sarkofazima izuzetne umijetnicke vrijednosti, sacuvani su posmrtni ostaci
njenih utemeljitelja. U obliznjoj kuriji u Razvoru, Zivjela je grofica Sidonija Erdédy kasnije Rubido,

najpoznatija operna pjevacica toga doba (19.st.).

Obitelj Keglevi¢ — U 16, stoljeéu Petar Keglevi¢ kupuje vlastelinstva u Krapini i Pregradi, a u 17.
stoljecu, obitelj Keglevi¢, u nizini sjeverozapadno od Zlatara, pocinje gradnju Lobor-grada, jednog
od najvrijednijih zagorskih ranobaroknih dvoraca.

Obitelj Orsi¢ - Krsto Orsi¢, pripadnik stare hrvatske plemicke obitelji, i njegova bogata supruga
Josipa, rodena Zichyi, grade dvorac Orsi¢ u Gornjoj Stubici 1756. godine, Sto je zabiljezeno i na

ulaznom portalu dvorca, gdje se ranije nalazio i obiteljski grb.

Grofovi Konjski - grade dvorac u op¢ini Konjséina. Grad je nastao na izmaku srednjeg vijeka, pa se

ved priblizuje tvrdavama poput Siska i Nehaja. Kod Konjs¢ine je bila bitka s Turcima 1544.

Obitelj Sermage - Nekod pripadnici sitnog francuskog plemstva napustili su Francusku u 17. st. i
stavili se u sluzbu Austrije. Brakom su se povezali s posliednjom nasljednicom imanja obitelji Cikulin

i medu ostalima u posjed su dobili i dvorac u Gornjem Oroslavju.

U vrijeme najtezih turskih navala na Hrvatsku, u krapinskoj je utvrdi odrzano pet Hrvatskih sabora (1598.,
1599., 1600., 1605. i 1607. godine). Grad Krapina je ¢esto mijenjao svoje vlasnike. Najstariji vlasnici bili su
hrvatski i ugarski kraljevi, a pored njih gospodari ovog grada bili su i knezevi Celjski, obitelj Keglevic¢ i
Draskovi¢ dok su posljedniji gospodari grada bili obitelj Lichtenberg i Ottenfels. U srednjem vijeku Krapina
je bila razvijeno trgoviste. U 1347. godini kralj Ljudevit dodijeljuje joj privilegij slobodnog kraljevskog grada.
U to vrijeme ona je bila srediste 2upanije kojoj su pripadali svi zagorski posjedi i dvorci. U 15. stoljedu
pripojena je Varazdinskoj zupaniji. Ostalih $est sadanjih gradova u Zupaniji - Zabok, Zlatar, Pregrada,
Oroslavje, Donja Stubica i Klanjec - u vrileme srednjeg vijeka razvijali su se uglavnom, kao i veéina naselja,

oko sakralnih gradevina.

Pocetkom i u prvoj polovici 16. stoljeéda mnoge europske zemlje bile su zahvadene valom seljackih
ustanaka. Takvi ustanci dogodili su se i na podrucju Zagorja nakon sto je Hrvatski sabor proglasio kmetove
izdajicama domovine nakon prestanka pla¢anja nameta i poreza feudalcu Franji Tahiju. Za vodu bune
izabran je Ambroz Gubec (kasnije nazvan Matija) iz Gornje Stubice. U nodi s 27.na 28. sijecnja 1573.
godine buna je zapocela napadom na Cesargrad. Tijekom veljace 1573. godine srusen je ustanak slovenskih
kmetova, a dan kasnije svladana je kmetska vojska kod Kerestinca, a zatim su svladani i drugi ustanci. Jedino
su ostali neporazeni Gupcevi pobunjenici u Hrvatskom zagorju kod Stubi¢kih Toplica, koje je 9.
veljace 1573. napala plemicka vojska. Matija Gubec je nakon bitke zarobljen i odveden u Zagreb, gdje je
pogublien na Trgu svetog Marka |5. veljace 1573. godine na okrutan nacin.
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2.1.5. Prirodna bastina

Zastiéenim prirodnim vrijednostima upravlja Javna ustanova za upravljanje zaSticenim prirodnim
vrijednostima na podrucju Krapinsko-zagorske Zupanije. Parkom prirode Medvednica upravlja Javna
ustanova ,,Park prirode Medvednica® u suradniji s Javhom ustanovom Krapinsko-zagorske zupanije.

Zasticena podrudja Krapinsko-zagorske Zupanije su:
|. Znacajni krajobraz (2)
Zelenjak - Risvicka i Cesarska gora
Podrudje Sutinskih toplica
2. Spomenik prirode (4)
Husnjakovo (paleontoloski)
Gupceva lipa (rijetki primjerak drveca)
Stara tisa kod Horvatovih stuba (rijetki primjerak drveda)
Hrast kitnjak ,,Galzenjak* (rijetki primjerak drveca)
3. Spomenik parkovne arhitekture (10)
Park oko dvorca Hellenbach u Mariji Bistrici
Park oko dvorca u Stubi¢kome Golubovcu
Park oko dvorca u Mirkovcu
Park oko dvorca u Gornjoj Bedekovcini
Park oko dvorca u Bezancu
Park oko dvorca u Donjem Oroslavju
Park oko dvorca u Selnici
Park oko dvorca Klokovec
Park oko dvorca u Miljani

Stoljetna lipa u Desiniéu
4. Park prirode (1)

Medvednica (27% povrGine)Parka na podrulLju KZzg
U Krapinsko-zagorskoj zupaniji nalazi se 6 podrucja ekoloske mreze Natura 2000 s ciljnim vrstama i
staniSnim tipovima koji zauzimaju 10% povrsine Zupanije:

Rijeka Sutla

Strahinjscica

Vrsni dio Ivanscice

Medvednica

Dolina Sutle kod Razvora

Zidovske jame
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Na prostoru Zupanije, prostorno-planskom dokumentacijom evidentirano je i predlozeno za zadtitu 150
lokaliteta prirodne bastine. Nijih je potrebno sustavno obraditi, predloziti rezime zastite, te donijeti rjeSenja
o zadtiti.

Prostornim planom KZZ predvidena je zastita podrucja Hrvatskog Zagorja (podrucje Ravne gore,
Maceljske gore, StrahinjScice, Ivans¢ice i Bednjanskog kraja) u kategoriju Parka prirode. Za navedeno
podrudje izradena je Stru¢na podloga temeljem ,Sporazuma o izradi stru¢ne podloge za evaluaciju i
valorizaciju podrucja Hrvatskog Zagorja“ skloplijenog izmedu Varazdinske Zupanije, Krapinsko-zagorske
Zupanije i Drzavnog zavoda za zastitu prirode.

Nacionalnom strategijom i Akcijskim planom bioloske i krajobrazne raznolikosti (2008. g.) navodi se
struéno razmatranje zastite Hrvatskog zagorja. Stru¢nom podlogom za evaluaciju i valorizaciju podrudja

Hrvatskog Zagorja predlaze se zastita Hrvatskog zagorja u kategoriji regionalnog parka.

Podrudje Hrvatskog zagorja predlozeno za zasStitu predstavlija jedan manji dio puno Sireg podrucja
Hrvatskog zagorja. Podrucje predlozenog parka predstavlja znacajno ekolosko uporiste sredisnje Hrvatske
te potencijalno vazno izletiSte stanovniStva Sireg okolnog podrudja koje moze zadovoljiti svoje potrebe za

odmorom i rekreacijom.

Podrudje predlozeno za zastitu jos je uvijek dobro ocuvano podrudje velike bio-raznolikosti, bez znatnijih
negativnih ljudskih utjecaja. Ocekuje se da de zaStita u kategoriji regionalnog parka doprinijeti ne samo
ocuvanju bio-raznolikosti ovog prostora, nego narodito osiguranju opstojnosti krajobraznih elemenata i

prirodne bastine koji ovaj prostor ¢ine prepoznatljivim.

2.1.6. Flora i fauna

FLORA

Veliki broj biljnih i Zivotinjskih vrsta u KZZ je ugrozeno zbog razli¢itih prirodnih &imbenika koji utje¢u na

smanjenje veli¢ine populacije vrsta ili antropogenog ucinka koji uzrokuje sve vedi pritisak na prirodu.

Pokazalo se da je oko 60% uzroc¢nika ugrozenosti biljnih vrsta povezano s gubitkom stanista. Promjene
koje su rezultirale negativnim posljedicama su odvodnjavanje modvarnog stanista, razvoj brojnih naselja i

gospodarskih djelatnosti, promjene vodnog rezima, promjene u poljoprivredi i gradnja infrastrukture.

Na podrudju Zupanije izdvajaju se sliedece kategorije ugrozenosti: regionalno izumrle svojte (Regionally
Extinct - RE), Kriticno ugrozene svojte (Critically Endangered — CR), ugrozene svojte (Endangered - EN) i
osjetljive svojte (Vulnerable - VU) — popis zasti¢enih biljnih vrsta prema kategorijama ugrozenosti u

Krapinsko-zagorskoj Zupaniji nalazi se u Prilogu .

Na podrucju Hrvatskog zagorja zabiljezeno je cak 40 vrsta i podvrsta orhideja. Rastu na raznolikim
staniStima od vlaznih livada u nizinskom djelu, do Suma i Sikara, a najvedi broj vrsta raste na suhim
travnjacima. Strahinj$cica se posebno isti¢e po broju vrsta i gustoc¢i naseljenosti ove vrste. Orhideje su biljke
jedinstvene zbog ljepote cvijeta i posebnog mehanizma privlacenja oprasivaca. lako su jedna od najbrojnijih
porodica biljaka, na prirodnom staniStu vrlo su rijetke.

Sve orhideje su strogo zasti¢ene vrste i zabranjeno ih je brati, skupljati, uniStavati, sjeci ili iskopavati.

Ugrozene su zbog zapustanja brdskih travnjaka koji se pretvaraju u Sikare, uniStavanja stanista i branja. S
ciliem promicanja prirodnih liepota zagorskog kraja te poucdavanja posjetitelja o vrijednostima biljnog svijeta
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kroz informativne i edukativne sadrzaje (info tocke s putokazima, info-edukativne ploce), uredena je
planinarsko-poucna staza ,,Putovima Orhideja“, ukupne duzine 13,7 km.

Slika 3 Planinarsko — pou¢na staza ,,Putovima Orhideja“, izvor fotografija: arhiv Javne ustanove za upravljanje zasti¢enim prirodnim vrijednostima
Krapinsko-zagorske Zupanije, 2015.g.

S turisticko-atrakcijskog aspekta biljne vrste koje je potencijalno mogude turisticki valorizirati su:
perunike (Hrvatska perunika, Iris croatica)
orhideje (Orchidaceae), te

kockavica (Fritillaria meleagris).

Slika 4 Livada perunika, orhideia, kockavica; izvor f{
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