PLAN UPRAVLIANJA DESTINACIJOM
KRAPINSKO ZAGORSKA ZUPANIJA
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Analiza stanja pristupacnosti osobama s invaliditetom

Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaCiji

Analiza stanja i potreba ljudskih potenijala

Analiza komunikallijskih aktivnosti

Trendovi i analiza konkurenGije
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21 % % % " $ $ ; H D TE/TF

1% % % " ; $ %O S5E/7F 1 % %
" $ $& %D E/TFL % %o %



institutzaturizam

% % E % D % 4 $F 4
" $ & % % $ $
 $SE B $ 1 y o> " "2/
-.(/- P> " $ + :
¢01- €23-) .4563- 75 '2'3)48 )9:423-) .4563- 75 '2'3)48
H H "% %
$ % $ % "% %
< $ + < & % "% %
< <1J D $ "% %
$& H%F
$ & < $ $ &
$+ D % $ $ %
$ %F
< < H E
$+ D % $E $
$ %F
% + ; + %
&P 4 $ "$ "% $ D " 2°F
-.('/- 1 " $ %
23);<'9")  Tistokd -1-9<'9")  1Zapads
o 1 = o 1 <& ; J " < &
( + H +& + . h+& D F :
(¢ "¢ " % +& 6
"$ % & o 11 - " J - " 0J %
o <, ( "¢ F=1 - " J - "6
6 " $ % o 1 $ %" 1 & -
" $ n"1 & "6
o - . s % J % " o 1 " = 1
( % "
6
"'$ J % &
o J J < % <"
"6
6 " $ % "
o N$ "HS$S - 6 % "

Analiza turistickog prometa obuhvaca razdoblje 2019., 2022., 2023. i 2024. godine. Godine 2020. i
2021. izostavljene su iz usporedbe zbog izvanrednih okolnosti izazvanih pandemijom bolesti COVID-

kategorizaciji objekata u kojima se pruzaju ugostiteljske usluge na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu (NN 54/16) i
Pravilnik o razvrstavanju i kategorizaciji ugostiteljskih objekata iz skupine Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (NN 54/16)
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19, koje su znatno poremetile redovne tokove turisticke aktivnosti. Radi jednostavnijeg navodenija, u
tekstu se izrazom ,razdoblje 2019.—2024.*“ podrazumijeva upravo ovo vremensko razdoblje koje
ukljucuje Cetiri analizirane godine (2019., 2022., 2023.i 2024.).

Turisticki dolasci i nocenja

U ovom dijelu prikazan je detaljan pregled turistickog prometa u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji prema
broju dolazaka i nocenja, s posebnim naglaskom na promjene u strukturi smjestaja, teritorijalnu
raspodjelu prometa, duljinu boravka i trendove po vrstama smjestaja. Podaci se analiziraju kronoloski i
tipoloski, pri ¢emu se usporeduju kretanja u klasterima Istok i Zapad te promatraju obrasci ponasanja
domacih i stranih turista. S obzirom na opseg i sloZenost podataka, analiza je podijeljena na vise
tematskih podcjelina radi lakSeg pracenja klju¢nih nalaza.

Udio Zupanije u ukupnom prometu RH

Krapinsko-zagorska Zupanija zauzima istaknutu poziciju unutar kontinentalne Hrvatske (bez Grada
Zagreba), gdje ostvaruje oko 16 % svih nocenja te se prema ukupnom broju nocenja nalazi na drugom
mjestu, odmah iza Karlovacke Zupanije. Unutar pojedinih vrsta smjestaja, Zupanija se takoder svrstava
medu vodede:

® Vodeca po broju noéenja u hotelima — vise od Cetvrtine svih hotelskih no¢enja u kontinentalnoj
Hrvatskoj
e Drugo mjesto po ukupnom broju noc¢enja u kontinentalnoj Hrvatskoj, bez Grada Zagreba.

e Trede mjesto po broju nocenja u kampovima, a Cetvrto po broju noéenja u obiteljskom
smjestaju.

Dodatno, unutar NUTS-2 regije Sjeverna Hrvatska, Krapinsko-zagorska Zupanija ostvaruje priblizno
trecinu ukupnog turistickog prometa.

(/- I & $ & $
4 H % J /: 5P

§23- 2=45>3-4-7*)9'<~ 1 )859-6@
Hoteli 27,4% 28,2% 26,3% 26,7% 1.
Kampovi 5,2% 8,0% 12,0% 13,7% 3.
Obiteljski smjestaj 9,2% 10,0% 9,8% 10,8% 4.

$ & /K K 7K 8K /
601<) , A # A , A ,BA

Izvor: eVisitor
* Mjesto na kojem se Krapinsko-zagorska Zupanija nalazi medu svim takvim Zupanijama u 2024. godini.

Dolasci i nocenja
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| /: 5 4 $ * 4
+ /: 2 5 % 4 &
1 % %P $ / & ;
(‘6- . Broj noéenja i dolazaka u Krapinsko-zagorskoj /: 5P

- —"" I
____________ PY -=@--#
L ettt 9 ------"""""" @
* O
Kretanje nocenja po godinama i vrstama smjestaja
"5 &  $ P+ /: 5 % +
& % . 4% $ $+ H $
$ $ $ D408 & +
| /: % & $ %P DR/87KF $$+ R KF
$ $ + % % & =0+ 54 & &
1 2 5 & WEh I I+ < $ +
% /24 & & 4% % & $
-.("/- Y. Broj ostvarenih noéenja u Krapinsko- /: 5p $
% $ $ + ; n
823-? )9'<- 1 E 17 @ E 1?7 @
Hoteli 297.388 282.596 294.426 295.892 -0,5% 0,5%
Kampovi 10.040 15.701 24.345 27.738 176,3% 13,9%
Obiteljski smjestaj 49.720 60.447 71.690 90.510 82,0% 26,3%
$ & 8 797 88/ 97 9 / 7/ 2 /K / K
< 8 : /5: : 58/: /9 /K 9 K
601<) <)D5<i- 28 :2 2797 578 : 5997 / 8K 79K
* O .
P1 % " $ & 5 /:D " A 24/19), 2

D "S 5E 2F
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('6- Struktura nocenja u Krapinsko- /: 5P
$+ 5 "
& b &
T _ = e
—e
) %
| n& e ¢ — §
) ¢ & -
* %
) * &
J % 4 + ; "
oo "< % » ( " 148 4 " %
K : & D " FlI%& % ;P % &
% ; $ M+ 9 KF & $ "$ %
$ +
-_('/- ( & % $ 4 $" $ 5
$ $
990 990
Broj nocenja <D5<h'=- §)49)(-C-6- 9)(-2/'=-
Tuhelj 173.426 40,4% 69.423 34,2%
Stubicke Toplice 53.617 12,5% 27.390 13,5%
Donja Stubica 50.125 11,7% 23.729 11,7%
Krapinske Toplice 37.652 8,8% 15.471 7,6%
Oroslavje 23.807 5,6% 16.094 7,9%
Krapina 22.420 5,2% 15.157 7,5%
Marija Bistrica 21.091 4,9% 14.272 7,0%
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Struktura nocenja istok - zapad

Struktura noéenja u Krapinsko- $ * D F
D F "2 ¥ % $ &
$ 7 K /: % 8K 5 + 2 7
K
('6- . Struktura nodenja u Krapinsko- / 5p $

* E
b & b &
b & b &
e
b & b &

m.
* %
< * $ 5 ;

godine (tablica 3.6):

o 1 y & 5 25K / 8/K
2 ( /70 5 KF
2 K1%& % o= /5 & /
/9 & 5
o 1 $ C 1 5 & / K+ /
/75K 1 2 K & $ 2K "%
1 % $ $ & / /
5

-.('/- #. Broj ostvarenih nocenja u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji u promatranom razdoblju prema
klasterima.

(-23582 )9'<- 1| E1? @ E 1?2 @
. & 2:7: / 8 2 8 1 98 2 5K 8 /K
P /7:75 / 92 /5 92 /7: 2 5K K
& 25775 258259 289 52: 2:: 82 / K K
P /755 /72 5 /8752 /9 9 /75K 2K
* 0
p/U * $ & % 7K/ % 8K 5 +
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- &  $ P+ 5 D 2 5F $
* | ; $ % & $ & B *
$ + % + $ C * $ F$ U
T< T % % $ ¢+ $
(6- 1" & $% $ $+ 5 $
DKF

[ ] $ m" ) C + m*  C b v )
* 0
| "28 $ & 5 2 /
$ v $ $+
| 5 & ; |
' $ B+ & % +
/: H $ /: %
21 % % $ + % &P $ $ v
$$+ ( & ; $
-/ $1 $ & D F  $ $ 5
2 /:  $ B+
Q=l65<- 1? D=i<- 1?
2)6 il 2)6 il
Hoteli 9,2% (17,2%) 0,0% (0,5%)  -12,2% (-11,1%) 0,4%  (3,7%)
Kampovi - - 13,9%  (31,4%) - - 176,3% (177,2%)
Obiteljski smjestaj 110,5% (75,3%) 21,1%  (16,9%)  547,8% (219,2%)  69,1%  (78,2%)
$ & 9/K D5 :KF /9 K D /KF 599K D KF 5:K 0 /KF
Ostalo - - 82,2%  (49,8%) - - -18,1%  (-22,1%)
601<) <)D5<4- 27,1% (20,0%) 5,5% (5,3%) 23,4% (-0,4%) 15,2% (16,4%)
* 0
TrZista
1 $¢& 4 %" ;&

;% $ 1 /: % 7K %; & 7K
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54 587K 597K 1 $ $ &
+ %+ 1 $ "$ $ " $4&; 4 4
& 5 % put premasio razinu iz 2019.
(‘6- . Broj nocenja i dolazaka domacih turista u Krapinsko- /:
5P
—— ! # $
* O

" 29 & $&; % 5

$ ! $& 4 % 5/ & 19999 $
% $ / & . & $ % gdje je zabiljezeno 94,4 % svih

nocenja domacih turista i 92,5 % dolazaka.

U odnosu na 2023. broj no¢enja domadih gostiju porastao je za 6,8 %, a u odnosu na 2019. za 15,7 %.
Rast dolazaka bio je nesto maniji, ali stabilan — 6,4 % u odnosu na 2023. i 14,8 % u odnosu na 2019.
Duljina boravka ostala je nepromijenjena u odnosu na prethodne godine.

U 2024. godini domadi turisti ostvarili su oko tri cetvrtine svojih no¢enja u hotelima. To je manje nego
2019., kada je udio hotelskog smjestaja bio iznad 80 %. Obiteljski smjestaj zauzima drugo mjesto s
udjelom od 16,8 %, a slijede kampovi s 5,1 %. Za obje kategorije zabiljeZen je trend rasta.

-.('/- B. Pregled noéenja, dolazaka i duljine boravka domacih turista u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji
u 2024. po klasterima.

9" 9" o(t'<-
(-2358 &)4 6(-2356& FO1-<'"4- -)&-:6- E 1? E 1?
N 11.489 38,8% 5,6% 1,8 27,1% 23,4%
Istok
D 7.451 44,1 % 7,5% 20,0% -0,4%
sanad N 192.526 48,2 % 94,4% 2,1 5,5% 15,2%
apa
D 91.437 50,8 % 92,5% 5,3% 16,4%
! 1IS#A , A , #,BA SA
01-<"4-
B BBB IBBA , A #,1A 1. BA

Izvor: eVisitor
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| "$ /2 /5 % % &b $ D " [2F
D" /5F ;%S $ %
% & & % $ & 4 , C $ 4% 4
"% 1 $ % % + 4 & & $ & $ &
K 4 ;0B & $ % 2K
" 4% $$ 4 U+ $
+ %&p 2K
-_('/- Deset drzava s najvec¢im udjelom noéenja u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji po godinama.
!

&F-:- A &F-:- A &F-:- A &F-:- A
Hrvatska 52,6 Hrvatska 51,4 Hrvatska 48,0 Hrvatska 47,6
Slovenija 14,5 Slovenija 15,5 Slovenija 15,5 Slovenija 15,9
Njemacka 6,3 Poljska 6,6 Poljska 7,1 Poljska 7,2
Poljska 5,8 Njemacka 5,8 Njemacka 6,2 Njemacka 6,2
BiH 2,7 Ceska 2,5 Nizozemska 2,5 Nizozemska 2,3
Izrael 1,8 BiH 2,1 Iltalija 2,4 Ceska 2,3
Austrija 1,8 Nizozemska 2,1 Ceska 2,2  BiH 2,0
Italija 1,7 Danska 2,0 BiH 2,1 Italija 1,9
Ceska 1,4  Austrija 1,6  lzrael 2,0  Austrija 1,8
Tajvan 1,1 Italija 1,6 Austrija 1,9 Izrael 1,5
lzvor: eVisitor

-.('/- . Deset drzava s najveéim udjelom dolazaka u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji po godinama.
!

&F-:- A &F-:- A &F-:- A &F-:- A
Hrvatska 50,6 Hrvatska 52,7 Hrvatska 48,9 Hrvatska 48,8
Slovenija 12,6 Slovenija 12,5 Slovenija 13,0  Slovenija 13,0
Poljska 9,8 Poljska 11,3 Poljska 11,6 Poljska 12,4
Njemacka 5,1 Njemacka 5,3 Njemacka 5,1 Njemacka 4,8
BiH 2,5  Cedka 3,7 Ceska 3,3 Ceska 3,4
Ceska 23 BiH 1,9 BiH 1,8 BiH 18
Tajvan 2,2 Austrija 1,7 Austrija 1,8 Austrija 1,7
Austrija 1,8 Nizozemska 1,5 Italija 1,7 Nizozemska 1,3
Italija 1,4 Italija 1,2 Nizozemska 1,4 Italija 1,3
Izrael 1,3 Danska 0,8 Izrael 1,4 Izrael 0,9
Izvor: eVisitor
( & "% $ | 5 % 7/K %+

& /9 8K %+ /: 2 % 5K %+
& 7/K %+ 4 % +& ; 19 K & 9 K
5 F & ; $ ;% $ +
- $ $ S b $ $ + $$ 5
& $ 9P / 5K $ $+ 87K 1 ; $ &
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5 /: / 7K 2 5K 1 %
"% 7 & $

Broj nocenja i dolazaka turista iz Poljske je znacajno rastao u promatranom razdoblju tako da su turisti
iz Poljske zamijenili turiste iz Njemacke na treéem mjestu po broju nocenja, dok se po broju dolazaka

% 4 " % ( & 1 5 5 K
/. 85K 2 55 :K /. /2/K
u odnosu na 2023. Struktura noéenja i dolazaka turista iz Poljske je slicna strukturi nocenja i dolazaka
" $ $ $ 4 $ N & S
082 K /- 78 K 5 F & $ P+ 0/8 8K
/ 5 K 5 Fr o $ $ $+ %
$ P+ % & 5 & /2 $
2/ /K $$+ 5 K 2 ; $
55K $ H+ 7K 1 % 1 / &
$ C & $ $
1 / 5 % /5 /K %+ & 9 KW+
2 & 8 K / K * &
$ $ /: 4 $ % 4
& % ; $ /9K & / K $$+
5 $ $+ % K & 2 K ; $
279K & /5K J Y $ P+ & ; $ 5
/1 $ 52 K 2 /2 K + $ '
$$ + & /% & %+
K /7 K 2 % & - 5K 7K
1 % $ 8 & 4% $ P+ % % +
5 & 55 & 5 F
J $ 4 " % % 4 $ M+ IKFE %
$ 1 $ + $ $
5 4 1 % :/ 7K 4 $ 92 :K%; & < :
% $C w;/ & 5
4 U K% & $
-.('/- . Po pet drzava s najveéim brojem noéenja i dolazaka u 2024. godini u pojedinom klasteru
Krapinsko-zagorske Zupanije*
-8 23);<'9") FO1-<'"5  )D5<d- .8 23);<"9) FO1-<'5  )(-2/'
A E E % E E
Hrvatska 38,8 12,5 29,1 Hrvatska 44,1 18,8 31,4
Njemacka 14,5 216,6 55,7 Juzna Koreja 14,4 -3,9 184,6
Poljska 8,7 -16,1 25,3 Poljska 13,7 -21,6 31,0
Juzna Koreja 8,3 -4,1 166,5 Njemacka 4,7 8,7 -9,2

Austrija 3,6 74,4 115,7 Tajvan 4,2 18,0 8,7




institutzaturizam

/8 -1-9<'9") FO1-<'l5  )D5<i- 98 -1-9<'9") FO1-<'5  )(-2/'
% E E % E E
Hrvatska 48,2 4,2 4,7 Hrvatska 49,2 10,1 4,4
Slovenija 17,0 26,7 9,5 Slovenija 14,1 19,5 6,3
Poljska 7,0 52,2 6,0 Poljska 12,2 58,6 11,6
Njemacka 5,6 1,6 1,2 Njemacka 4,8 8,1 2,6
Ceska 2,4 95,1 11,7  Cedka 3,6 70,3 7,4
*1 " % & D " KF $ & E 5
/: D "S/:F 2 D "S 2F "% " "$
¥ 0%
| "/ % % &P $ & 5 % $
| $ 4 6 " $B
nocenja i drugom po broju dolazaka, ali duljina njihova bora% / +
% - " 45 1 D W // F "%

koji su u Zupaniji na drugom mjestu po turistickom prometu, nema ni medu prvih deset drzava. U
zapadnom dijelu Zupanije drZave s najveéim brojem nocenja i dolazaka se poklapaju s drzavama koje
imaju najveci broj dolazaka i no¢enja u Zupaniju, sto je ocekivano obzirom na udio koji zapadni dio
Zupanije ima u ukupnom turistickom prometu.

Kao i za klastere, i za vrste smjesStaja se mogu pogledati iz kojih drzava turisti ostvaruju najvedi broj
nocenja u pojedinoj vrsti smjestaja. U 2024. godini najvazniji gosti u svim vrstama smjestaja su bili
domadi turisti (tablica 16.), ciji udio varira izmedu 52,1% u hotelima i 37,4% u kampovima. Turisti iz
Slovenije su drugi po vaznosti u hotelima i kampovima, dok su turisti iz Njemacke na drugom mjestu u
obiteljskom smjestaju i vrsti Apartmani, kuce, sobe. Turisti iz Poljske su na trecem mjestu u svim vrstama
smjestaja, s izuzetkom kampova. Gledano po vrstama smjestaja, najvece promjene su zabiljezene kod
kampova, gdje u odnosu na 2019. postoji rast broja no¢enja i za skoro 2.000%. U hotelima je rast maniji
i najvedi je kod turista iz Slovenije i Poljske, dok je kod turista iz Njemacke i Izraela zabiljeZzen pad broja
nocenja u 2024. i u odnosu na 2023. i u odnosu na 2019. godinu. U obiteljskom smjestaju sva najvaznija
trzista biljeZze znatni rast broja no¢enja (u odnosu na 2019. sva najvaZznija trZista su rasla za viSe od 30%,
a u odnosu na 2023. su rasla za barem 12%).

-.('/- . Po pet drzava s najveéim brojem nocenja i dolazaka u 2024. godini po vrstama smjestaja
u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji (%).

a) Hoteli 8 -=1):

A E E % E E

Hrvatska 52,1 -3,3 0,8 Hrvatska 37,4 98,7 78,2
Slovenija 18,6 15,6 5,4 Slovenija 25,4 280,2 29,1
Poljska 7,0 31,1 4,4 Nizozemska 8,7 1.993,0 -45,5
Njemacka 3,3 -43,5 -13,5 Njemacka 7,0 294,3 -0,4
Izrael 2,2 -4,6 -17,2 Poljska 3,9 1.416,9 -14,5

/8 _'35(126' 2=45>3-4 98 1-43=-<',60D5,2).5

% E E % E E
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Hrvatska 37,9 34,7 12,7 Hrvatska 45,3 50,9 41,6
Njemacka 14,5 202,7 29,4 Njemacka 13,8 62,2 8,0
Poljska 8,2 94,5 25,6 Poljska 7,5 21,2 -11,6
Slovenija 5,7 70,6 31,0 Slovenija 6,5 -39,0 15,9
Nizozemska 50 3195 92,2  Cedka 4,5 33,8 -24,8

Izvor: eVisitor

*Prikazani su podat@i o drzavi, udjelu u broju noc¢enja u vrsti smjestaja (stupa@ %) te promjeni broja noc¢enja/dolazaka u
2024. godini u odnosu na 2019. godinu (stupa® A19), odnosno 2023. godinu (stupa A23).

Na slii 6 prikazana je usporedba konBentralije u Krapinsko-zagorskoj Zupanija, NUTS-2 regiji Sjeverna
Hrvatska, ali gledano bez Krapinsko-zagorske Zupanije (na sliBi je oznaceno sa Sjeverna Hrvatska®) i
ostalim NUTS-2 regijama u Hrvatskoj (Grad Zagreb, Jadranska Hrvatska i Panonska Hrvatska).
KonRentralBija se mjeri kao udio 10 drzava s najve¢im brojem nocenja/dolazaka u ukupnom broju
nocenja/dolazaka, a veéa konBentraBija ukazuje na vecu ovisnost destinaBije o poremecajima na
glavnim trzistima. U Krapinsko-zagorskoj Zupaniji je konBentraBija najve¢a u odnosu na sve ostale
promatrane regije. Stovide, kada se gleda samo regija Sjeverna Hrvatska, Krapinsko-zagorska,
Koprivnicko-krizevacka i Medimurska Zupanija imaju skoro podjednako veliku konBentraBiju, s time da
je u Krapinsko-zagorskoj najveca konBentraBija po nocenjima, a po dolaskima je najveca konBentralija
u Medimurskoj Zupaniji.

Gledano po klasterima, konBentraBija je nesto malo niZa u isto¢nom dijelu Zupanije, ali razlika je jako
mala. Nakon rasta konBentralije u pandemijskim godinama, u zadnjim godinama se primjecéuje trend
opadanija, ali jako sporog.



institutz

Slika 3.6. 1 %/ % $ & D % F D F $

"% H % J b H% 1 H%

a) Koncentracija za nocenja b) Koncentracija za dolaske
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Izvor: eVisitor

Sezonalnost

Na slici 8 prikazana je struktura noéenja u Zupaniji po mjesecima. Najveci broj no¢enja se ostvaruje u
ljetnim mjesecima, ali razlika u odnosu na ostale mjesece nije jako izrazena. Gledano po godinama,
najmanja sezonalnost je bila u 2019., a najveca u 2022. godini.

('6- B 1 & $ "S$ $ &
razdoblju 2019.-2024.* godina.
&

’

R R R P R P R R
.

Izvor: eVisitor

Da bi lakSe mijerili sezonalnost, uvedene su dvije mjere: Sezonalnost 7-8 i Sezonalnost 6-9. Prva mjera
daje udio nocenja u srpnju i kolovozu u ukupnom broju noéenja, dok druga mjera daje udio noéenja u
razdoblju od lipnja do rujna u ukupnom broju noéenja. Na analogan nacin se mjere Sezonalnost 7-8 i
Sezonalnost 6-9 definiraju za dolaske.
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Na slici 9 prikazane su mjere Sezonalnost 7-8 i Sezonalnost 6-9 za nocenja i dolaske. Ocekivano je da

& + %& 4 % & &; % %
sezone, ali u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji ta pojava nije izrazena. Najmanja je sezonalnost bila 2019., a
od 2022. je uglavhom nepromijenjena.

("6- Prikaz udjela broja dolazaka i no¢enja u srpnju i kolovozu (Sezonalnost 7-8), odnosno u
razdoblju lipanj-rujan (Sezonalnost 6-9) u svim dolascima/nocenjima u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji u
razdoblju 2019.-2024.*.

- ¢”—"“ ------------- e mmm T ® ! } 39

i I " R #S % 3%

—’— P AN | 2 T _0 _________

0" __--- [ <] e ﬁ
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Izvor: eVisitor
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Slika 3.10. 1 & D % F

a) Sezonalnost 6-9 za nocenja b) Sezonalnost 6-9 za dolaske
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("6- Prikaz udjela broja nocenja od lipnja do rujna u svim nocenjima (Sezonalnost 6-9) u
Krapinsko-zagorskoj Zupaniji po vrstama smjestaja u razdoblju 2019.-2024.*.
b & o

$ . $ + $ & $ $ % $ &
sobe, dok su vrste smjestaja Hosteli i Ostalo objedinjeni u istoimenu grupu.
Izvor: eVisitor

Gledano po vrstama smjestaja, najmanja sezonalnost je u hotelima, a najveéa u kampovima i vrsti
smjestaja Ostalo. U najvaznijim vrstama smjesStaja nema velike fluktualije u sezonalnosti (Slika 12.).

KomerBijalni smjestajni kapaliteti
U ovom poglavlju napravljena je analiza komer@ijalnih smjestajnih kapaBiteta u Krapinsko-zagorskoj
Zupaniji (prema definiBiji u tablifi 3.1). Temelji se na broju stalnih kreveta, ne uzimajudéi u obzir pomocéne

kreveti. Obzirom da se broj registriranih objekata mijenja na dnevnoj bazi, u analizu stanja u pojedinoj
godini su ukljuéeni svi oni objekti koji su u toj godini ostvarili barem jedno noéenje3.

-.('/- . Broj registriranih kreveta u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji u razdoblju 2019.-2024.* prema
vrstama smjestajnih kapaciteta.

§23-7 )9'<- 1| E? @ E 1?20
Hoteli 1.478 1.230 1.231 1.191 -19,4% -3,2%
Kampovi 417 453 453 453 8,6% 0,0%
Obiteljski smjestaj 802 1.087 1.168 1.422 77,3% 21,7%
Apartmani, kuée, sobe 156 157 186 201 28,8% 8,1%
Ostalo 202 103 103 125 -38,1% 21,4%

601<) 645:53- ! , A B, A

Izvor podataka: eVisitor

3 Sustav eVisitor to¢no biljezi no¢enja i dolaske, no problem predstavljaju kapaciteti, pogotovo u slu¢ajevima kada dolazi do
promjene vlasnistva nad objektom i sl. U tom slucaju se isti objekt pojavljuje kao dva (ili viSe zapisa) u istoj kalendarskoj
godini, broj nocenja i dolazaka je dobro izracunat, ali je moguce da se kapaciteti prikazuju dvostruko.
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* Promjena broja kreveta u 2024. u odnosu na 2019. (stupac A 24/19), odnosno 2023. godinu (stupac A 24/23).

U razdoblju od 2019. do 2024. doslo je do promjene u strukturi smjestajnih kapaciteta. Prema
podatcima iz Tablice 17, u 2019. najveci broj kreveta bio je u hotelima (malo manje od 50%), zatim u
obiteljskom smjestaju (nesto vise od Cetvrtine), a ostatak je bio u svim ostalim vrstama smjestaja. U
razdoblju od 2019. do 2024. godine utjecaj pandemije i zatvaranje nekih hotela doveli su do smanjenja
kapaciteta u hotelima (pad za skoro 20% u 2024. u odnosu na 2019. godinu), dok je istovremeno doslo
do velikog rasta broja kreveta u obiteljskom smjestaju (rast za skoro 80%). U 2024. godini najveci broj
kreveta je u obiteljskom smjestaju (skoro 42%), a oko 35% kreveta je u hotelima. Gledano po ukupnom
broju kreveta, u 2024. godini je registrirano 11 % vise kreveta u odnosu na 2019., a 8 % viSe u odnosu
na 2023. godinu.

('6- . Struktura komercijalnih smjestajnih kapaciteta u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji u razdoblju
2019.-2024.* prema podjeli Istok/Zapad.

b & b &
= Y S
b & b &

2
3

lzvor: eVisitor

Kao i kod turistickog prometa, vec¢ina smjestajnih kapaciteta je smjeStena u zapadnom dijelu Zupanije,
ali je vidljiv trend resta udjela smjestajnih kapaciteta u istocnom dijelu Zupanije (slika 13).

('6- I. Struktura komercijalnih smjestajnih kapaciteta prema vrstama smjeStaja u 2024. godini u
Krapinsko-zagorskoj Zupaniji te klasterima Istok i Zapad (%).

Izvor: eVisitor

Na slici 14. prikazana je struktura komercijalnih smjestajnih kapaciteta u Zupaniji te njezinom i isto¢nom
dijelu. Udio smjestajnih kapaciteta u hotelima jednak je u oba klastera. U istocnom klasteru nema
kapaciteta u kampovima i ostalim vrstama smjestaja, a viSe od polovice kapaciteta je u obiteljskom
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smjestaju. Ostatak kapaciteta je u grupi Apartmani, kuce, sobe. U zapadnom klasteru najzastupljeniji je
obiteljski smjestaj, a znacajan udio Cine kapaciteti u kampovima. Udio kapaciteta u grupama Apartmani,
kuce, sobe i Ostalo je oko 9% na razini Zupanije, odnosno njezinog zapadnog dijela.

Gledano u odnosu na 2019. godinu, u istoénom klasteru je u 2024. zabiljeZen rast broja kreveta za
64,9%, a najvedi dio tog rasta je generiran rastom broja kreveta u obiteljskom smjestaju, gdje je
zabiljezen rast broja kreveta za 228,8%. U odnosu na 2023., ukupan broj kreveta je porastao za 23,3%,
a vecina tog rasta je generirana rastom obiteljskog smjestaja.

U zapadnom klasteru, u 2024. godini je u odnosu na 2019. zabiljeZzen rast broja kreveta za 6,7%. U
hotelskom smjestaju su kapaciteti smanjeni za 22,2%, a rast je generiran povecanjem smjestajnih

" $ P+ D 7 2KF $ & D 58 KF
kampovima (rast za 8,6%). U grupi smjestaja Ostalo®, zabiljeZen je pad broja kreveta od 38%. U odnosu
na 2023., ukupan broj kreveta je porastao za 6,3%.

Na slici 15 prikazana je struktura smjestajnih kapaciteta u Zupaniji prema kategoriji i vrsti smjestajnih
kapaciteta u 2019. i 2024. Kako se moze vidjeti u 2024. godini je u svim vrstama smjestajnih kapaciteta
povecan udjel kreveta u objektima kategoriziranim s 4* i 5*, a najvedi je udjel u hotelima gdje je vise
od dvije trecine svih kapaciteta u objektima kategoriziranim s 4* (u Zupaniji nema hotela kategorije 5*).

("6- . Struktura smjestajnih kapaciteta u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji prema kategoriji i vrsti
smjestajnih kapaciteta u 2019. i 2024. (%).

o +
v/
v/
EE— % %

Izvor: eVisitor

U obiteljskom smjestaju je u 2024. godini u odnosu na 2019. blago porastao udio objekata u kategoriji
3*, dok se smanjio udio objekata kategorije 1* i 2*. U grupi Apartmani, kuce i sobe je primjetan znatan

Regionalnog centra kompetentnosti - centra za ugostiteljstvo i turizam Srednje Skole Zabok.
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rast kapaciteta vise i visoke kategorije, ali je i dalje dominantna kategorija objekata s 3*. U kampovima
su svi objekti u visoj i visokoj kategoriji.

Gledano ukupno, u Zupaniji je vise od polovice kapaciteta u objektima vise i visoke kategorije (4* i 5*).
Nesto vedi udjel objekata vise i visoke kategorije je u zapadnom klasteru, u kojem je 53,3% svih kreveta
u objektima viSe i visoke kategorije, dok taj udjel u isto¢nom iznosi 47,3% (slika 16).

U odnosu na 2019. broj kreveta u objektima vise i visoke kategorije porastao je za 35,2%. U istocnom
klasteru rast je bio 45,9%, a u zapadnom 34,1%.

U 2024. godini se u istocnom klasteru nalazilo 14% svih hotelskih kapaciteta vise i visoke kategorije,
dok je za obiteljski smjestaj taj udio iznosio 11,9%, a za grupu Apartmani, kuée, sobe 15,6%. Kako je
udio isto¢nog dijela Zupanije u ukupnim smjestajnim kapacitetima za spomenute tri vrste smjestaja
13,3%, moZe se re¢i da nema znacajnije razlike izmedu isto¢nog i zapadnog dijela Zupanije.

(‘6- #1 % %+ % 05P  PF $ " $ ¢ $ "4
Krapinsko-zagorskoj Zupaniji u 2024.

/
Izvor: eVisitor
Na slici 3.17 je prikazana iskoristenost kreveta u 2024. godini. Najveca iskoristenost je u hotelima, dok

je u obiteljskom smjestaju i apartmanima bitno niza. U kampovima je iskoristenost bila 61,2 dana, a u
grupi smjestaja Ostalo 35,8 dana.
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('6-  $ Iskoristenost kreveta (broj nocenja po krevetu) u 2024. godini prema vrstama smjestaja i
klasterima Krapinsko-zagorske Zupanije.

¥

lzvor: eVisitor

IskoriStenost je kod svih vrsta smjeStaja vec¢a u zapadnom dijelu Zupanije. Najveca je kod hotela (viSe
od 100 dana), kod obiteljskog smjestaja iznosi 22 dana, dok u grupi Apartmani, kuce sobe razlika u
iskoriStenosti je oko 2,6 dana.

3.2. Turisticki proizvodi i usluge

Ugostiteljski objekti

Zahvaljujuéi blizini Zagreba i gustodi naseljenosti, u Zupaniji se razvila brojna i raznolika ugostiteljska
ponuda, pri ¢emu se posebno isticu tzv. destinalljski restorani — objekti Cija kvaliteta, ambijent i
kulinarska ponuda sami po sebi predstavljaju razlog dolaska. Rijec¢ je o restoranima koji nisu nuzno
smjesteni u turistickim sredistima, ali privlace posjetitelje iz Sire regije, ukljucujudi i jednodnevne goste

iz Zagreba.
U tablii 3.14. je pregled reprezentativnih ugostiteljskih objekata Krapinsko-zagorske Zupanije koji su
$% 4 " " % $ $ % " ;% &
% $ 4 % $ $ $
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'z ). 1563-
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C<-6-6:-("3535

Vuglec Breg (restoran,
vinarija

Skari¢evo, Krapina

Tradicionalna kuhinja, vino,
panoramski ambijent

Michelin preporuka;
Okusi Zagorja

Gresna Gorica (seoski
turizam)

Desini¢

Tradicionalna kuhinja, seoski
ambijent

Gault&Millau; Okusi
Zagorja

Villa Magdalena

Krapinske Toplice

Fine dining, spoj tradicionalnog
i modernog

Gastronaut; Okusi
Zagorja

Dvorac Mihanovi¢

Tuheljske Toplice

Tradicionalna kuhinja u dvorcu

Okusi Zagorja

Majsecov mlin

Donja Stubica

Tradicionalna kuhinja uz potok

Klet Kozjak (seoski
turizam)

Sveti Kriz Zacretje

Panoramski pogled, domaca
jela

Villa Zelenjak - Ventek

Risvica, Kumrovec

Riblja i zagorska jela uz Sutlu

Okusi Zagorja

Dvorac Gjalski

Klasi¢na kuhinja u povijesnom

Zabok ambijentu
Domaca jela, terasa, djecje
Zaboky Zabok igraliste Okusi Zagorja

Academia — Hotel Kaj

Marija Bistrica

Moderna interpretacija lokalne
kuhinje

Moderna interpretacija

H 6 ! Marija Bistrica tradicionalnih jela

Purga o Trac!icionalna kuh'inja u ' '
Zlatar Bistrica rustikalnom ambijentu Okusi Zagorja

Rody Gornja Stubica Domacda kuhinja Okusi Zagorja

Ribi¢ Veliko Trgovisce Duga obiteljska tradicija

Lojzekova hiza

Gornja Stubica

Domaca kuhinja i ambijent

Gault&Millau
Okusi Zagorja

Klet Zagorski dvori

Marija Bistrica

Tradicionalna kuhinja, izletiste i
vinarija

Okusi zagorja

SE-MI

Veliko Trgovisce

Hotelski restoran s domacom i
internacionalnom kuhinjom

Restoran Sermage

Sveti Kriz Zacretje

Restoran s tradicijom od 1965.
godine; ponuda domace
tradicijske kuhinje

Okusi Zagorja

Restoran Terme Jezercica

Donja Stubica

Tradicionalna zagorska jela,
domaca i internacionalna
kuhinja

Okusi Zagorja

Klet Bolfan-Vinski vrh

Smjestan u prirodi, na vrhu
brezuljka; domaca jela od

Hrascina sezonskih namirnica Okusi Zagorja
Smjesten u centru Krapine;
Restoran Kramberger . o . .
& Krapina domacda jela Okusi Zagorja

Temple bar

Stubicke Toplice

Kombinacija zagorske i
internacionalne kuhinje; baziran
na namirnicama iz OPG-a

Okusi Zagorja

Akademis CUT

Zabok

Moderna kuhinja i tradicionalni
zagorski specijaliteti
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) :'52<- ' 60(308<- 45C*8- FO1-<'5 okuplja nekoliko prostorno i simbolicki snaznih tocaka.
Krapina, Klanjec, Marija Bistrica i Kumrovec predstavljaju prostorne cjeline u kojima se
ispreplicu razlicite dimenzije bastine — od urbanisticke i sakralne do muzeoloske i politi¢ko-
povijesne. Njihova interpretacija ve¢ ima visoku razinu razvijenosti i privlaci velik broj
posjetitelja razliCitih profila.

2)&/* ' 606845, od kojih su neki pretvoreni u muzeje, a drugi u hotele bastina ili ugostiteljske
objekte, oblikuju karakteristicnu sliku Zagorja kao kraja proslosti s otmjenim sjajem. Veliki
Tabor, Orsi¢, i Gjalski isticu se kao atrakcije koje nadilaze lokalni doseg, dok su drugi objekti jos
uvijek u fazi obnove ili djelomicne aktivacije.

-66—(<- .->3'<- ' 2:53>3- Cine posebno vrijednu tematsku cjelinu, ponajprije zbog
kontinuiteta hodocasca i kulturno-duhovne funkcije u Zivotu zajednice. Nacionalno svetiste
Majke BoZje Bistricke, crkve u Trskom Vrhu, Belcu, Vinagori i Loboru nose snazne identitetske
vrijednosti te imaju potencijal za interpretaciju i izvan vjerskog turizma.

0C54", *-(54'45 " §)9<5 60D5, rasporedeni Sirom Zupanije, nude sadrZaje za edukaciju,
istrazivanje i multimedijalno iskustvo. Od Muzeja krapinskih neandertalaca do galerije Antuna

& ;& C$ - % J iMatije Gupca —ova ponuda oslanja
se na poznate licnosti, znanstvena postignuéa i ocuvanu tradicijsku arhitekturu.

-<'1523-/'5 ' F':- .->3'<- pruzaju okvir za suvremenu interpretaciju lokalnog identiteta.
(npr. Tjedan kajkavske kulture u sklopu kojeg se odrZava poznati Festival kajkavskih popevki),
povijesnih dogadaja (npr. Seljacka buna), suvremene kulture (npr. filmski festival u Velikom
Taboru), obicaja i tradicije, a Cesto se odvijaju na atraktivnim lokacijama (dvorci, muzeji, stari
gradovi), dodatno jacajudéi njihovu vidljivost.
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o §'%)9<5 -3-6/'5" 64-4) .&-C' sve su vazniji dio motivacije za dolazak, osobito kod izletnika i
posjetitelja u potrazi za aktivnim i zdravim odmorom. Planina Strahinjcica, Zelenjak s
edukativnim i kroSnjastim stazama, Husnjakovo brdo, Bedekovcéanska jezera i Gupceva lipa
istiCu se kao prostori za rekreaciju, interpretaciju i krajobrazno uzivanje. Sam kulturni krajolik
Zagorja — s mozaikom brezZuljaka, vinograda, sela i crkvenih tornjeva — oblikuje vizualni
identitet destinacije koji nosi simbolic¢ki potencijal, danas cesto koristen u komunikaciji pod
sloganom Bajka na dlanu.

Ovaj sazeti pregled sluzi kao orijentacija u prostoru klju¢nih atrakcija i kao podloga za razradu strateskih
pravaca razvoja, dok se detaljan pregled bastinskih lokaliteta s procjenom njihove turisticke valorizacije
nalazi u poglavljima 4.1. i 4.2. ovog dokumenta.

Turisticke usluge

Turisticke usluge predstavljaju vaznu sastavnicu turisticke ponude i neposredno utjecu na razinu
zadovoljstva posjetitelja, kvalitetu boravka te cjelokupni doZivljaj destinacije. Prema Zakonu o pruzanju

usluga u turizmu (NN 130/17, 25/19, 98/19, 42/20, 70/ /F 4 % & 4
4 = " % % C ; $ +
% % % $
| $ ; " % & M
" % $" % +% =+ ; % % %
% H% $% "$ $ " % $ ;
$ 3 $ % " ; " $
+ % $ , C $ " " 1(B
% C $ $0 " v .3
F # " -Bike Zagorije, koja razvija cikloturisticke ture

po atraktivnim rutama, te Viaticu Travel koja nudi niz tematiziranih i zanimljivih izleta u Hrvatsko
Zagorije.

U Krapinsko-zagorskoj Zupaniji registrirano je 55 turistickih vodi¢a s licencom za hrvatski jezik, a
znacajan broj njih posjeduje licencu i za strane jezike. Najzastupljeniji strani jezici su engleski (24 vodica)
i njemacki (16 vodica), Sto odgovara strukturi najé¢escéih inozemnih posjetitelja. Slijede talijanski (7),
francuski i ruski (po 5), Spanjolski (4), te pojedinacni vodici za slovenski, nizozemski, katalonski i
rumunjski jezik. lako broj registriranih vodica upucuje na dobru pokrivenost glavnih emitivnih trzista, u
praksi znacajan broj vodica viSe nije aktivan.

Organizacija upravljanja turizmom

Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije odgovorna je za strateSko usmjeravanje razvoja
turizma na razini Zupanije, s naglaskom na koordinaciji dionika, razvoju i promociji turisticke ponude
te upravljanje destinacijom u skladu s nacelima odrzivosti. U odnosu na turisticke zajednice podrudja,
gradova i opcina (tablica 3.15) koje djeluju na podrucju Zupanije ona ima koordinacijsku i stratesku
ulogu. Sukladno zakonskom okviru, ona prati rad lokalnih turistickih zajednica, uskladuje njihove
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aktivnosti sa Zupanijskim i nacionalnim strateskim dokumentima te pruza stru¢nu i tehnic¢ku podrsku u
pripremi i provedbi programa, promotivnih aktivnosti i razvojnih projekata. Zupanijska TZ takoder
objedinjeno nastupa u promociji destinacije, razvija zajednicke turisticke proizvode i inicira suradnju u
slucajevima kada pojedinacne lokalne TZ nemaju dostatne kapacitete. lako su lokalne TZ operativho
neovisne i odgovorne za razvoj na svojem podrucju, Plan upravljanja turizmom temelji se na
pretpostavci medusobne suradnje i umreZenog djelovanja, pri ¢emu TZ Zupanije djeluje kao sredisnji
¢vor sustava — strateski, razvojno i promotivno.

Turisticki sustav Zupanije karakterizira velik broj lokalnih turistickih zajednica, Sto odraZava teritorijalnu
i funkcionalnu raznolikost. Uz Cetiri samostalne TZ gradova i opcina, djeluje i pet turistickih zajednica
podrucja (TZP), koje obuhvacdaju po nekoliko funkcionalno povezanih jedinica lokalne samouprave.
Model TZP-a omogucuje bolju koordinaciju aktivnosti, racionalnije koriStenje resursa i snazniji razvoj
tematskih proizvoda. Time se odgovara na izazove ogranic¢enih kapaciteta pojedinih lokalnih TZ-ova,
osobito u manjim sredinama. Pored toga, devet jedinica lokalne samouprave jo$ uvijek nije uklju¢eno
u sustav turistickih zajednica, sto dodatno naglasava potrebu za sustavnim pristupom koordinaciji i
umrezavanju svih lokalnih dionika u turizmu.

-_('/- . Podjela jedinica lokalne samouprave u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji
-35*)&'4- -C: -7 - .01:-D5<- <-25(4-
TZ podrugja e  TZP Zlatni istok Zagorja Zlatar, Budins¢ina, Hraséina, Konjscina,
Mace, Zlatar Bistrica;
e TZP Biser Zagorja Tuhelj, Klanjec, Veliko Trgovisée;
e  TZP Gupcev kraj Donja Stubica i Gornja Stubica;

e TZP Kumrovec, Desini¢i  Kumrovec, Desinic i Zagorska Sela;
Zagorska Sela

e TZP Srce Zagorja Pregrada, Zabok, Bedekov¢ina, Krapinske
Toplice, Sveti Kriz Zadretje;

Samostalne TZ gradova iopéina e  TZG Krapina

®  TZO Marija Bistrica

e TZG Oroslavje

®  TZO Stubicke Toplice

JLS bez TZ-a Lobor, Mihovljan, Novi Golubovec Burmanec, Hum na Sutli, Jesenje,
Kraljevec na Sutli, Petrovsko, Radoboj

U 2024. godini Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije ostvarila je prihode u iznosu od
778.045,74 eura. lzvorni prihodi — turisticka pristojba i ¢lanarine — Cinili su 20,7% ukupnog proracuna,
s blagim rastom u odnosu na prethodnu godinu, dok su prihodi iz Zupanijskog proracuna iznosili 26,5%.
Najvedi udio Cine sredstva iz sustava turistickih zajednica — konkretno od Hrvatske turisticke zajednice
(51,1%). U strukturi rashoda vidljivo je da se znatan fokus stavlja na promociju Zupanije, razvoj
tematskih ruta, edukaciju dionika te suradnju s lokalnim TZ-ovima, $to potvrduje stratesku usmjerenost
na povecanje prepoznatljivosti destinacije i odrzivi razvoj. Ukupni rashodi iznosili su 594.664,93 eura,
Sto predstavlja 97,74% planiranog iznosa. Najveéi udio troSkova odnosi se na komunikaciju i
oglasavanje (38%), ukljucujuéi snazne online kampanje, tisak promotivnih materijala i suradnje s
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medijima. Na razvoj turistickih proizvoda utroseno je 18% sredstava, dok je za administrativne poslove
(plaée, materijalni troskovi i usluge) izdvojeno oko 20,5%.

U okviru ustrojstva Krapinsko-zagorske Zupanije, turizam je jasno prepoznat kao dio integriranog
sektorskog pristupa regionalnom razvoju. Na razini upravnih tijela, turizam je funkcionalno povezan s
gospodarstvom, poduzetnistvom, prometom i komunalnom infrastrukturom, sto ukazuje na strateski
pristup planiranju turizma kroz gospodarsku perspektivu i prostornu koordinaciju. Za poslove vezane
uz turizam nadleZan je Upravni odjel za gospodarstvo, poljoprivredu, turizam, promet i komunalnu
infrastrukturu. Taj odjel medu ostalim obavlja analize stanja u turizmu, daje smjernice za unaprjedenje
razlicitih oblika kontinentalnog turizma, koordinira aktivnosti svih dionika iz podrucja turizma te
sudjeluje u pripremi i provedbi manifestacija, sajmova i promocija. Dodatno, odjel je zaduZen za
provedbu mjera poticanja turizma, kategorizaciju ugostiteljskih objekata i izdavanje licenci u skladu sa
zakonskim propisima, Sto pokazuje i njegovu operativnu i normativnu ulogu u razvoju Zupanijskog
turizma. lako je glavni nositelj razvojnih i regulatornih poslova u turizmu Upravni odjel za gospodarstvo,
poljoprivredu, turizam, promet i komunalnu infrastrukturu, ucinkovita provedba turistickih politika i
projekata zahtijeva koordinaciju s vise upravnih odjela. Kulturni i sportski turizam, zastita prirode, EU
sufinanciranje i zdravstveni turizam povezani su s djelokrugom barem jo$ Cetiri upravna tijela, Sto
ukazuje na potrebu za horizontalnom suradnjom unutar Zupanije.

Turizam je u razvojnim dokumentima Krapinsko-zagorske Zupanije prepoznat kao vazna gospodarska
aktivnost, s izradenim strateskim i operativnim podlogama. Master plan razvoja turizma Krapinsko-
zagorske Zupanije, izraden 2015. godine, pokriva razdoblje do 2025. godine. Dokument pruza detaljnu
analizu resursa, trziSnih potencijala i turisticke ponude te definira smjernice za razvoj selektivnih oblika
turizma poput zdravstvenog, kulturnog, aktivnog i obiteljskog turizma. U planu su predloZeni
infrastrukturni i tematski projekti, mjere za podizanje kvalitete smjestaja i usluga te aktivnosti
usmjerene na brendiranje i promociju destinacije.

Plan razvoja Krapinsko-zagorske Zupanije 2021.—2027. ukljucuje turizam kao jednu od sastavnica
strateskog cilja ,Ja¢anje konkurentnosti i poticanje odrzZivog i inovativnog gospodarstva®”. Turizam je
zastupljen kroz pet razvojnih mjera, s naglaskom na selektivne oblike turizma, integraciju kulturne i
prirodne bastine, jacanje kadrovskih kapaciteta i promociju destinacije. Nositelji i partneri u provedbi
turistickih mjera su Zupanijski upravni odjeli, dok turisticka zajednica Zupanije nije izrijekom navedena
u institucionalnom okviru.

Radionica s dionicima odrzana u okviru pripreme Plana upravljanja jasno je ukazala na potrebu za
boljom medusobnom koordinacijom turistickih zajednica, kao i za ucinkovitijim povezivanjem lokalne
razine s Turistickom zajednicom Zupanije i Zupanijskim upravnim tijelima. Sudionici su istaknuli da se
vecéina suradnje trenutno odvija neformalno, bez sustavnih mehanizama za uskladivanje planova,
razmjenu informacija ili zajednicko programiranje aktivnosti.

Tijekom analize stanja uoceno je i da ne postoje objedinjeni podaci o planovima rada, prioritetima,
projektima, ljudskim i financijskim kapacitetima lokalnih turistickih zajednica, Sto otezava uvid u
ukupne razvojne potencijale Zupanije i usmjeravanje zajednic¢kih napora. Nadalje, iako je Turisticka
zajednica Zupanije kljucan dionik u provedbi razvojne politike, suradnja izmedu Zupanijske razine
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uprave i Turisticke zajednice nije jasno definirana — primjerice, Turisticka zajednica Zupanije nije
ukljuéena u institucionalni okvir Plana razvoja Zupanije.

U nastavku procesa izrade Plana upravljanja turizmom trebalo bi predvidjeti nacine jacanja suradnje i
koordinacije izmedu razliCitih razina turistickih zajednica te njihovo bolje povezivanje sa Zupanijskim
razvojnim strukturama. Takoder bi bilo korisno uspostaviti model prikupljanja i analize podataka o
lokalnim planovima, projektima i kapacitetima, kao temelj za ucinkovitije planiranje i provedbu
zajednickih Zupanijskih inicijativa u turizmu.
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4. RESURSNA OSNOVA

UspjesSan razvoj turizma temelji se na jasnom razumijevanju i valorizaciji prostornih, infrastrukturnih,
prirodnih, kulturnih i drustvenih resursa destinacije. Ovo poglavlje daje sveobuhvatan pregled klju¢nih
sastavnica koje cine resursnu osnovu Krapinsko-zagorske Zupanije i odreduju njezine razvojne
potencijale, ogranicenja i diferencijacijske prednosti na turistickom trzistu.

Analiza obuhvac¢a materijalne i nematerijalne resurse, javnu i komunalnu infrastrukturu, prometnu i
digitalnu povezanost, te dostupnost i kvalitetu javnih usluga i ljudskih potencijala. Poseban naglasak
stavljen je na stanje kulturne i prirodne bastine, turisti¢ke i energetske infrastrukture, kao i na izazove
u podrucju pristupacnosti, digitalizacije i organiziranosti usluga u destinaciji.

U sklopu poglavlja obradeni su i suvremeni trendovi na trzistu, analiza konkurentskih destinacija te
komunikacijske aktivnosti koje utjeCu na vidljivost i pozicioniranje Krapinsko-zagorske Zupanije u
svijesti posjetitelja i dionika.

Cilj ove analize nije samo utvrditi trenutno stanje, vec i prepoznati strateski vazne razvojne tocke koje
mogu posluziti kao oslonac za odrzivi i inkluzivni razvoj turizma u Zupaniji.

4.1. Kulturai bastina

Krapinsko-zagorska Zupanija raspolaZe izuzetno bogatim i raznolikim fondom kulturne bastine koji €ini
temelj njezina turistickog identiteta. Na relativno malom prostoru koncentriran je niz atrakcija visoke
povijesne, simbolicke i emocionalne vrijednosti — od srednjovjekovnih utvrda i baroknih crkava, preko
muzeja svjetskog glasa i manifestacija s dugom tradicijom, do zasticenih nematerijalnih dobara i
memorije istaknutih povijesnih licnosti. Posebno se isti¢u atrakcije koje su valorizirane kroz kvalitetnu
interpretaciju, ukljucene u posjetiteljske tokove dostupne za razlicite profile gostiju.

Istovremeno, brojna vrijedna dobra suocavaju se s ogranicenom dostupnoséu, slabijom
infrastrukturom ili nedovoljnom prezentacijom, Sto umanjuje njihov turisticki doseg. Donja tablica
prikazuje klju¢ne resurse kulturne i prirodne bastine te njihovu aktualnu turisticku valorizaciju i privlacni
potencijal kao osnovu za buduce strateske intervencije.

-.('/-1 +4 -
-35%)g4- 34-6/'1- 08°23":6- :-()&'C-/"4- el
’ 1)35</"~(
&-9 &-1'<- 3 Turisticki interpretirana Visok
3 Kulturno-povijesna cjelina grada kao kulturna dobra
zasti¢eno kulturno dobro
0=¢):5/ 3 Organizirani obilasci, brojne  Visok
3 Cjelina koja ukljucuje 'Staro selo', dvorac, manifestacije i dogadanja
Povijesne crkvu, spomenik, radnu kuéu Josipa Broza
cjeline Tita
-8~ 238 /- 3 Organizirani obilasci, Visok
3 Kulturno-povijesna cjelina Marije Bistrice; dogadanja, interpretacija
nekadasnje feudalno trgoviste; dominantna kroz Centar za posjetitelje

struktura graditeljskog sklopa Nacionalnog
svetista Majke Bozje
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D0 )i 30.' U dvorcu se nalazi Muzej Visok
3 Barokni dvorac iz 18. stolje¢a seljackih buna (trenutno u
obnovi)
'1-<):'00 OI5(26'= )1(/-=- U dvorcu je reprezentativni Visok
3 Dvorac iz 19. stoljeé¢a smjesten u ugostiteljski objekt s
neposrednoj blizini kupalista, okruzen ponudom lokalnih
parkom specijaliteta
{-(26'6)9 -.)6- Dvorac je hotel bastina s Visok
3 Dvorac iz 18. stoljeéa, zasti¢en kao profana ugostiteljskim objektom,
graditeljska bastina s prilaznom alejom vinotekom i ponudom za
divljih kestena poslovna dogadanja
0&'4- €9J9K 0 -C:)&0 Kurija u sastavu Muzeja Srednji
6)9 0=%):/- 'Staro selo' Kumrovec
3 Kurija iz 18. stoljeca u kojoj je Zivjela Sidonija
Erdody
30.";6" )(0.):5/ U dvorcu je planiran
) 3 Dvorac kasnobaroknog razdoblja velike znanstveno-edukativni /
Dvoreci arhitektonske i ambijentalne vrijednosti zabavni centar (dvorac u
obnovi)
34" *6-9 &-1'<- Zanimljiv po legendama i Srednji
3 Jedan od najstarijih srednjovjekovnih narodnoj pri¢i o Crnoj kraljici
utvrdenih gradova Hrvatske
=1%540 ¢&-1'<26'= )1('/-=- Organizirani obilasci, Srednji
3 Novi dvorac sagraden prije 20-ak godina sa gastronomska ponuda,
zanimljivom pri¢om o nastanku (LEGO dogadanja i vjencanja
kockice) — inspiriran Disneylandom /
Zagorski Disneyland
5F-<5/6)9 &5*%-95 Hotel bastina (heritage) Nizak
3 Izgraden krajem 17. stoljeca, okruzen
perivojem
). )E1)I) -<>;'/5 (Dom za odrasle) Nizak
3 Cetverokrilni dvorac s kraja 16. stolje¢a
(5<*4-9 <= -3 Smjestena uz planinarske Sredniji
3 Srednjovjekovna utvrda smjestena na 430 m staze na lvanscici
nadmorske visine
5(5/%-9 <- :-<;'/" SmjesStena uz planinarske Srednji
3 Srednjovjekovna utvrda izdvojena na staze na lvanscici
stjenovitom vrhu visokom 540 m
Ut}"d.e/ )235(*¢-9 6)9 &5*%-95 SmjesStena uz planinarsku Srednji
rusevine 3 Srednjevjekovna utvrda na kamenoj stijeni stazu; izletiste
(405 m.n.v.)
3-8"*4-9 )<b>;'<- Pred utvrdom se odrzava Srednji
3 1% / & C 'Sajam pri Starom gradu' —
ravnici (nizinska vodena utvrda) prezentacija bitke s
Osmanlijama i predstavljanje
starih zanata
52-8*4-96)9 (-<i/- Popularno planinarsko Sredniji
3 Ostaci srednjovjekovne utvrde (14. st.) na odrediste, istoimena
vrhu Cesarske gore (463 mnv) planinarska kuca u blizini
G&:-326) <-/")<-(<) 2:53'>35 -465 )FI5 Svetiste je dio Marijanskoga  Visok
Crkve/ '23%";65 hodocasnic¢kog puta
Samostani/ 3 Katolicko hrvatsko marijansko svetiste
Svetista (crkva, kapele i Kalvarija na susjednom

brezuljku)
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§6:- (<525<i- (-F5<5 45:'/5 4450 IstiCe se dimenzijama i Sredniji
&5*¢-9' prostornim konceptom
3 Najveca crkva u Hrvatskom zagorju
01<- /86:- )D)L5<t- (-F5<5 45:'/5 -§'i5 Neobi¢nog i zanimljivog Visok
0 '<-*) izgleda baroknog
3 Smijestena na brijegu (kota 404) i moZe joj se graditeljstva; cijeli sklop
prici s dvije strane djeluje kao utvrdenje
86:- -465 )FI5 540C-(5=2650 &6)= ¢&I0 Tijekom ljeta se odrzavaju Sredniji
6)9 ¢&-1'<5 prostenja
3 Jedna od najljepsih baroknih crkava u ovom
dijelu Hrvatske
§6:- :53% -§'45 <I5F<50 5(/0 + " -
3 " C %" /8 & 6 6 "
$ $ $ +
§-<5:-;6"2-=)23-<" /86:- -:45>35<i- Moguénosti posjete; Sredniji
(-F5<5 45:'/5 -4'450 (-<4/0 samostan ima vrijednu
3 Crkva s devet baroknih oltara; sagradena knjiznicu i uredenu zbirku
1930. godine; podigli je Sigismund i Nikola sakralne umjetnosti
Erdody
:53>35  -465 )FI5 )&2650 ).)E0 Hododas¢a; zanimljivost Visok
3 Marijansko svetiste na brezuljcima Ivancice povijesnih zbivanja (naselje
iz bron¢anog doba, anti¢ko
svetiSte boginje Velike
Majke)
0C54 &-1'<26'l <5-<95&3-(-/-0 ¢&-1'<' Struéna vodstva na Visok
3 Muzej najpoznatijeg svjetskog nalaziste hrvatskom i engleskom
neandertalskog ¢ovjeka (otvoren 2010.); jeziku; organizacija brojnih
dobitnik brojnih nagrada i priznanja dogadanija i edukativnih
programa
3-8) 25() 0=&):5/ Organizacija brojnih Visok
3 Najveci etnografski 'in-situ' muzej u dogadanija, edukativnih
Hrvatskoj; 40 ocuvanih tradicijskih objekata radionica, izlozbi
)& 5('6° -.)&6)9 52'<'D- Stru¢na, kostimirana i Visok
. 3 Jedan od najbolje sauvanih i prezentiranih tematska vodstva
Muzeji/ . L . . . .
Galerije/ hrvatskih srednjovjekovnih gradova. (hrvatski/engleski); najam
, prostora, otvoreno utorak -
Rodne kuée o
nedjelja
0C5425(4-;6"1 .0<-0 )é&<H4 30.'/ Organizacija brojnih izlozbii  Srednji
3 Nalazi se u obnovljenom baroknom dvorcu dogadanja
(trenutno je muzej u obnovi)
-(58'4-" 309" *-(5&'4- 0*023'<;'D- 0 Organizacija brojnih Sredniji
(-<4/0 dogadanja
3 SadrZi unutarnji postav i park skulpture u
dvoristu
0c54 -9.)-0 -9).)i0 Posjeti utorak — subota, Srednji
3 Multimedijalni muzej posveéen lokalnoj stru¢na vodstva (njemacki,
rudarskoj i geoloskoj bastini engleski), Radionice
0Cb4 *4-9- 85*6-95 Posjeti utorak — petak i po Srednji
3 Zavicajni muzej s bogatim stalnim postavom najavi, stru¢na vodstva,
(numizmatika, rudarstvo, ljekarnicka) radionice, izlozbe
0C54 )(93'=54- §525;600 ¢&-1'<' Posjet ponedjeljak — petak; Sredniji
3 Posveéen oCuvanju automobilske i subota po najavi. Stru¢na
motociklisti¢ke bastine; 20 automobila, 60 vodstva, izlozbe,
motocikala restauratorska radionica
-(58'4- "C:)&<5 0=453<)23" (-3-& Posjet uz najavu; povremene  Srednji

3 IzloZbeni prostor s fundusom od oko600
djela hrvatskih i regionalnih naivnih i
izvornih umjetnika

izlozbe




institutzaturizam

0D- -<6- 526):-6-0 -(5<3'<):06)9 Interpretacijski centar Srednji
45*¢-95
3 Novouredena s Parkom knjizevnika
)9<-60D- §&-<d5 OL=-<-0 5('6)= Obnovljena i otvorena za Srednji
&*):">D0 posjet
3 0d1999. godine otvorena za javnost
0C54 4095:'3- -4-0 &-1'< Organizirani obilasci za Srednji
3 Muzej u rodnoj kudéi Ljudevita Gaja grupe
1)=5<'6 5(-;6)4.0<"0 )&<d)d 30.'/" Uklju¢eno u obilaske; Srednji
3 Djelo Antuna Augustinci¢a i suradnika u interpretirano
spomen-parku kod dvorca Orsic¢
1)=5<'6 )2'10 &)CO '30053<)25(0 0C54 Interpretirano, dio Muzeja Srednji
S - M 3-&) 250N 'Staro selo' Kumrovec
pomenici . o .
3 Djelo Antuna Augustinci¢a; postavljen ispred
rodne kuée
1)=5<'6M 51)4 ->)INO 5(5<4-606)9 Interpretiran; obogacen Srednji
0=8):/- Setnicom kroz kro3nje u
3 Spomenik hrvatskoj himni , Lijepa nasa neposrednoj blizini, ukljucen
domovino” u obilaske
523':-(6-46-:26'1 1)15:6'0 §-1'<' Tjedan kajkavske kulture Srednji
3 Hrvatski glazbeni festival koji se organizira posjecuje vise desetaka
se od 1966. godine; zamisljen kao zavrsnica tisuca posjetitelja
Tjedna kajkavske kulture
- )eH(=H523":-(09:)4/0 5(6' -.)& Posjetitelji uz vise od 1000 Srednji
3 Najdugovjecniji festival kratkometraznog filmova uZivaju u brojnim
filma u Hrvatskoj; odrZzava se svake godine u koncertima i drugim
svibnju sadrZajima
-<' 2-:5%- -<9)&- 4-(26)*0 -.)60 Manifestacija ukljucuje Srednji
3 OdrZava se svake godine krajem listopada bogati kulturni program
(izlozbe, koncerte,
promocije knjiga, kazalisne
predstave)
30.'/-H523 Manifestacija okuplja velik Srednji
3 Novija manifestacija; odrzava se u lipnju broj posjetitelja; koncerti i
svirka
-9( 5230 &-1'<26'= )1('/-=- Bogat program s nizom Sredniji
. . 3 Ljetni festival; odrZzava se Cetiri dana u radionica, izlozbi i koncerata
Manifestacije/ .
festivali STpnju
-("0(";<"H523':-(0 30.%;6'=3)1(/-=- Bogat program s Srednji
3 Odrzava se u lipnju u trajanju od tri dana radionicama, kino
predstavama, koncertima
-<'6-46-:2658'45;"'0 (-3-40 Bogat program kulturnih,
3 Odrzava se od 1970. godine; njeguje etno, zabavnih i sportskih Srednji
kajkavsku rijec¢, kulturu i tradiciju sadrZaja
<-<23:5<'1'6<'6 0 )&<d)d 30.'/" Predavanja, radionice,
3 Manifestacija posvecena popularizaciji predstave i ostali formati Srednji
znanosti pod pokroviteljstvom Ministarstva ucenja koje provode udruge,
znanosti i obrazovanja Skole i pojedinci
'<)*-9'21)*(59)=0 ¢-1< Obilazak vinarija, podruma i
3 Manifestacija koja traje nekoliko dana u vinograda, kusanje vina te Srednji
rujnu posvecena vinima i vinogradima kulturno-zabavni program
Zagorja
-<' 2-:5%- -<9)é- 4-(26)*0 -.)60 Bogati kulturni program koji
3 Manifestacija na kojoj se dodjeljuju nagrade ukljucuje izlozbe, koncerte, Srednji

za knjizevna djela i literarne radove ucenika
osnovnih i srednjih Skola

kazalisne predstave,
promocije knjiga, knjizevne
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susrete, tribine i kreativne
radionice

-%)426- 2:-9.-, 0=4):5/

Zanimljiv kulturni program

3 Kulturo-turisticka manifestacija koja se koji prikazuje svadbenu Srednji
odrzava od 1981. godine s ciljem ocuvanja svecanost po starim
tradicijskih svadbenih obicaja Hrvatskog regulama
zagorja
);5601)9<50 &4 2%/ Zabavni program s glazbom i
3 Ispracaj stare godine u podne na Trgu pape ugostiteljskom ponudom Srednji
Ivana Pavla Il u Mariji Bistrici
)D<"1)1)9<- 52-8*6-9 Manifestacija za sve uzraste,
3 Manifestacija u znak sjacanja na Seljacku posebno obitelji s djecom; Srednji
bunu; pohod bakljama i lampasima prema izlozba maketa; scenski
povijesnoj utvrdi Cesargrad prikazi
5(4-;6- .0<- 0 10<3-<i5 6=53): Manifestacija oZivljene
3 Prikaz Seljacke bune — bitke kod Stubice povijesti s glazbom i Srednji
izloZbom
Umjetni¢ka manifestacija s
3 Tradicionalni glumacki festival u Krapini predstavama za odrasle i Srednji
djecu
-f-= 18" 23-8)=*6-90 )<b>;'<- Sajam s muzikom, plesom,
3 Prikazivanje srednjovjekovnih obicaja, nastupima viteskih udruga Srednji
plesova i starih zanata
ForestFest 0 -9).)40 Edukativni, informativni, Sredniji
3 Odrzava se u lipnju; posveéena prirodi i Sumi obrazovni programi
usmjereni na terapiju
Sumom i meditaciju —
promocija zelene oaze
Radoboja
-<=(-9)23'04-9)23'0 0=¢):/0 Okuplja velik broj Velik
3 Odrzava se najblize subote 25. svibnju posjetitelja u etno selu
Kumrovec
015(26- <)DO 5=-=- 0I5(4 Glazbeni nastupi, pouda Velik
3 Kulturno-zabavna manifestacija koja se zagorskih specijaliteta,
odrzava zadnje subote u srpnju vatromet, animacija
)235(26- 02682<- 1'>3)(- 0 )235(06)9 Prezentacija ¢uvanja obicaja  Velik
&5*¢-95 strijeljanja; promocija
3 Uskrsno pucanje iz pistole, vezano za vjerski bastine
7ivot Zupe sv. Mirka (zasti¢ena
nematerijalna kulturna bastina)
-4-=""C)F.- C-*)426'l :'<-0 5956):;'<' Okuplja vinare i vinogradare  Srednji
3 Odrzava se krajem svibnja na iz Hrvatskog zagorja
Bedekovcanskim jezerima
)C);->D50 &40 '23%'/0 Cuvanje tradicije hodoc¢as¢éa  Sredniji
3 Voinja konjskim zapregama iz Zlatar Bistricu
na blagoslov u Mariju Bistricu
9:5<30 -84 2%/ Spajanje tradicije i Velik
3 Program kroz Cetiri tematska vikenda duhovnosti te ponuda
bogatih kulturnih i eno-
gastronomskih dogadanja
&-<I5*§)4C9%- 0 45*4-9" Prezentacija i Cuvanje Srednji
3 Manifestacija krajem rujna obicaja
(4:-85<5: 30.-6'=- Organizirani izleti iz Zagreba  Sredniji
3 Gastronomska manifestacija
0D<'/-H5230 -*)426'= 5('=- Ocuvanje i prezentacija Sredniji

3 Gastronomska manifestacija

obicaja
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Struklijada u Bedekovgini Promocija i prezentacija Srednji
3 Gastronomska manifestacija tradicionalnih zagorskih jela
Babicini kolaci Promocija i prezentacija Srednji
3 njeguje tradicijsku zagorsku gastronomiju tradicionalnih zagorskih jela
kroz natjecanje pripremi autohtonih kolaca
5(-;6- .0<-0 30.'/ Prezentacija povijesnog Sredniji
3 Prezentacija bune s nizom popratnih dogadaja na vise lokacija
dogadanja
-*)&5 . (052 53<) H523": -( Koncerti, radionice, izlozbe Srednji
3 Skup glazbenih etno i bluesa dogadanja u
kolovozu u Klanjcu, Sv. Krizu Zacretju i
Zaboku
&' *(-2 -*)u-0 &'FO -;65310 Festival koji okuplja pjevaée  Srednji
3 Tradicionalna kulturno-zabavna amatere i djecji festival
manifestacija u kolovozu
0=¢8):5/&-((K Okuplja vise od 10 tisuéa Veliki
3 Medunarodna sportska manifestacija koju posjetitelja
organizira Auto klub Delta Sport Zagreb u
suradnji s Zupanijom i drugim dionicima
P , 0=6):5/ Privlaci velik broj Veliki
3 Medunarodna sportska manifestacija natjecatelja i sudionika
&-<t)<9) ))<9- 30.-6' Utrka namijenjena Srednji
3 Biciklisticka rekreativna utrka po valovitom i cestovnim biciklima; okuplja
brdovitom terenu; odrzava se u svibnju vise stotina sudionika iz
Hrvatske i inozemstva
&-31)< -*)45 Promovira sportski turizam u  Srednji
3 Odvija se u Gornjoj Stubici i Bedekovcini u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji
lipnju
.86*- <~ 45* 7 52'<'D8 Promovira prirodu, zdravi Srednji
3 Utrka u prirodi po kruznim trail stazama Zivot i rekreaciju u Zagorju
duzine 11 km i 25 km koje prolaze zagorskim
bregima
-(- &15<i- 4566 Promovira prirodu, zdravi Srednji
3 Sportsko-rekreativna utrka (trekk & trail) u Zivot i rekreaciju u Zagorju
mjestu Mala Erpenja; odrZava se u lipnju
&-'(0 - 0>0'345(550 '6) 04 Promovira druZenje, Srednji
3 Manifestacija u Mariji Bistrici; spoj duhovnost i sport
sportskog, drustvenog i duhovnog dogadaja
-*)5 8566 '3%-'(0 -.)60 Promovira tréanje, treking i Srednji
3 Sportsko-rekreativna utrka u okolici Zaboka i navigacijske izazove; dio
njegovih brezuljaka namijenjen vjestijim
sudionicima
-4.0=>;-63%-'(0 ¢&-1'< Promovira pri¢u o Srednji
3 Trail utrka u okolici Krapine Krapinskom pracovjeku
(,,Dedek Kajbumscak”)
58)="3'<*202653'0 )&<t)4 30.'/" Okuplja vise od 10 tisuéa Srednji
3 Dogadaj u Cast Rudolfa Peresina posjetitelja
="45D5 "C&-95 96:5<"1 3%-9'/'426'1 945;4'1 Ponuda igracaka kao Srednji
8- -6- tradicijskih suvenira
3 Kulturno dobro na UNESCO-ovom popisu
_ \ 859-4-) b5&)<'6" 52'<";6)4 Interpretacija u dvorcu Veliki ~ Srednji
5=-358"{-(<- ) L L .
60(308<- 3 Prefjaja o povijesnim dogadajima i obrani Tabor
e Velikog Tabora od Turaka
/13-4 Ponuda licitara na kulturnih Srednji

3 Sareno ukrasen kola¢ od slatkog tijesta;
hrvatski tradicijski suvenir na popisu
UNESCO-a

dogadanjima




institutzaturizam

<30< 0*023'<;'D 3 Spomenik Seljackoj buni u Visok
3 Hrvatski kipar i akademik; Vjesnica mira — Stubici
ispred zgrade UN-a u New Yorku

<0< 'I-<):D 3 Spomenik sa stihovima Visok
3 Autor pjesme Horvatska domovina koja je himne u Zelenjaku
krajem 19. stoljeca postala hrvatska himna
3)< :56):'D 3 U Dvoru Veliki Tabor Visok
3 Hrvatski slikar roden u Klanjcu; poznat po prezentira se likovna zbirka
djelima ,,Dolazak Hrvata na Jadran”, Otona lvekovicéa
,Krunidba kralja Tomislava“i dr.
4095:'3 -4 3 Prezentacija o Zivotu i radu Visok
3 Hrvatski lingvist, novinar, politicar i voda dostupna je u Muzeju
)C<-35 - - - . .
1) :52<5 Narodnog preporoda; roden u Krapini Ljud(.EV.ItE Gaja (rc?dné kuca? u
(5<)23 Krapini); spomenik Ljudevitu
’ Gaju nalazi se u centru
Krapine
)2'L &)C ") 3 Rodna kuca i spomenik u Srednji
3 Politicar; glavni tajnik Pokreta nesvrstanih; Spomen domu Kumrovec
predsjednik SFR Jugoslavije
¢-<) OL=-< 3 Rodna kuca u Velikom Visok
3 Prvi predsjednik suverene i samostalne Trgoviséu; obnovljena i
Republike Hrvatske otvorena za posjet
-3%- 0.5/ 3 Kip u Donjoj Stubici; Visok
3 Voda Seljacke bune u Hrvatskoj i Sloveniji interpretacija
-34%- 0.5/ 3 Kip u Donjoj Stubici; Visok
3 Voda Seljacke bune u Hrvatskoj i Sloveniji interpretacija

4.2. Prirodai okolis

Prirodna bastina Krapinsko-zagorske Zupanije obuhvaéa raznolike krajobrazne elemente i
geomorfoloske fenomene — od planinskih grebena i kanjona do $piljskih nalaziSta i zasti¢enih stabala.
U izletnickom i rekreativnom smislu, rije¢ je o prostoru koji nudi mogucénosti za aktivan boravak u
prirodi, edukaciju i tematsku interpretaciju lokalnog identiteta.

Brojne prirodne atrakcije vec su turisticki valorizirane — bilo kroz edukativne staze, organizirane
sadrzaje ili integraciju u postojeée kulturne rute. Medutim, njihov puni potencijal jos uvijek nije u
potpunosti razvijen: pojedini lokaliteti nisu dovoljno povezani s ostalom ponudom, a narativ o
jedinstvenosti zagorskog krajolika tek treba snaznije zaZivjeti kroz brendirane itinerere, bolju
signalizaciju i povezanost s lokalnim proizvodacima i interpretatorima bastine. Tablica u nastavku daje
pregled kljucnih prirodnih resursa i njihove turistic¢ke valorizacije kao podlogu za stratesko planiranje.

-.(/-1 1 +4
-35%)g- %-6/'4- 08'23'36- :~()&'C~/"h- il
’ 1)35</"~(
-66 18'6)95 59:59<'/- 3 Velik broj planinarskih staza; Visok
3 Proteze se na podrucju Grada Zagreba, znanstvena, kulturna i
Zagrebacke i Krapinsko-zagorske Zupanije i rekreacijska namjena
Planine, gore obuhvaca 22.826 ha
d-1'<4;'/- 3 Dvije planinarske staze duljine Visok
3 Planina povrsine 200 km2 s najvisSim 4,6i4,9 km

vrhom Susec (847 m)
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=<- Velik broj planinarskih staza; Visok
3 Najvisa planina u Hrvatskom zagorju (1060 planinarski dom HPD Ivancice
mnv.) duga oko 30 km
52-826- *)&- Staniste velikog broja razli¢itih Visok
3 Iznad grada Klanjca; 511 mnv.; zasticen biljaka i bogatog Zivotinjskog
kao znacajni krajobraz svijeta
0<-*)4- Planinarske staze; bogat biljnii  Visok
3 U blizini Pregrade; poznat po Herbertovoj Zivotinji svijet
stazi i livadi Velika Ravna
-/5(26- *)&- Pogodna za pjesacke ture i Visok
3 Razgranati gorski hrbat koji se proteze u lovni turizam
smjeru zapad-istok, od Rogateca u
Sloveniji do Trakoséana (22 km)
G)é:-3):'1 230.-<- 59:59<'/ Izletnicka lokacija za planinare:  Visok
3 500 kamenih stuba na sjevernoj padini visinska razlika 103 m, duljina
Medvednice izgradene izmedu 1946. i stuba 300 m, trajanje obilaska
v . 1953. godine u okruzenju krskih oblika u 15 min
Setnice/stube .
vapnenackom terenu
5<-§3):5230.5 Setnica pogodna za noéno Visok
3 Setnica koja vodi od centra grada o kapela pjesacenje s ekoloskom
sv. Leonarda (436 drvenih stuba) rasvjetom
Hrascinski meteorit Ureden lokalitet s Visok
3 Spomen-obiljeZje padu hras¢inskog informativnom plo¢om
Meteorit meteorita (1751. godina) IzloZena replika hraséinskog
3 Meteorit je vazan za razvoj astronomije i meteorita u naravnoj velicini
meteoritike
5(5<4-6 Edukativna staza 'Veze prirode'  Visok
3 Slikovito podrucje velike bioloske duga 1,5 km sa zanimljivom
raznolikosti i vaznih kulturnih interpretacijom
Kanjoni znamenitosti (spomenik Antunu Staza kroz krosnje Zelenjak
Mihanovic¢u i hrvatskoj himni, utvrda duga 125 m s najvecom
Cesargrad, kapela Majke BozZje) visinom od 5 m
Izletiste Zelenjak
Bedekovcanska jezera Ribolovna destinacija (rezim Visok
3 Sedam jezera nastala iskopom gline za 'ulovi i pusti')
potrebe ciglarske industrije (pet ih je Uz jezera su staze za Setnicu i
pogodno za ribolov) mjesta za rostiljanje
3 Zatvoreni, medusobno povezani vodeni Mijesto odrzavanja Sajma vina
Jezera sustavi Bedekovcina
3 Jezera bogata Saranom, amurom,
smudom, stukom i somom
5C5¢) -¢6'0 30.';6'= )1(/-=- Jezero sluZi za rekreativan Srednji
3 1)4326) &5645-/'126) 45C58) )6&0F5<) boravak u prirodi, ribolov i
>0=-=- -§6- 1£'¢%)95 59:5<'/- Skole u prirodi
1)=5<'6 16'¢)95 01;5:-("1-0 )é<i)4 Uklju€ena u turisticke obilaske  Visok
30.'/ interpretirana
3 Spomenik prirode u Gornjoj Stubici, pokraj Povezana sa zanimljivim
crkve sv. Jurja storytellingom
3 'Zivi' svjedok Seljacke bune iz 1573. godine
3 Visoka 9 m s opsegom debla 4,90 m
Spomenici 1)=5<'6 1§'¢)95 GO><i-6):) Nalaziste interpretirano kroz Visok
prirode 3 Najznacajnije nalaziste fosilnog covjeka u Muzej krapinskih

Hrvatskoj

3 Ostaci vise desetaka pleistocenskih ljudi
neandertalskog tipa koji su Zivjeli u
srednjem paleolitiku

neandertalaca koji se nalazi u
neposrednoj blizini Husnjakova
brda

Muzej je dobitnik nagrade
Europske mreze kulturnog
turizma (2021.)
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1)=5<'6 18'¢)95 "2-6)9G)&:-3):'1230.- 3 Zanimljiva atrakcija koja
3 Tisa pri vrhu Horvatovih stuba na upotpunjuje okolni stjenoviti Srednji
Medvednici; opseg stabla 180 cm ambijent
1)=5<'6 18'¢)95 1&-23 -(5F<i-6 3 Uz hrast se veZu povijesne
3 Rijedak primjerak drveca iz 16 stoljeca price Srednji
<-;-I<'68-4) .&-C 5(5<4-60 '2:";6-" 3 Velika bioloska raznolikost;
52-826- *)&- spomenik hrvatskoj himni
3 Znacajni krajobraz povrsine 287, 3 ha na Lijepa Nas; utvrda Cesargrad; Srednji
podrucju Grada Klanjca, Opcina Kumrovec kapela Majke Bozje Snjezne
Znacajni i Tuhelj
krajobrazi
<-;-I<"68-1) .&-C 03'<265 )1('/5 3 Slikovit, geomorfoloski
3 Znacdajni krajobraz povrsine 117,2 ha na zanimljiv i Sumovit kanjon Srednji
podrucju Opcina Mihovljan i Opéina Mace
Hrvatsko zagorje 3 Isticanje jedinstvenosti i Vrlo visok
3 Brezuljkast slikoviti kraj Medvednice i vrijednosti krajolika kroz slogan
Kulturni Kalnika, rijeke Drave, Sutle i Save 'Bajka na dlanu'
krajolici 3 Krajolik jedinstvenih prirodnih i
antropogenih sastavnica, estetskih i
identitetskih vrijednosti
4.3. 6% 4 3
6 % 4 3 % % % % " 4
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Kongresni centri Dom kulture Oroslavlje (400 mjesta)
Hotel Zagi — Oroslavlje (55 mjesta)
Hotel Kaj — M. Bistrica (150 mjesta)
Dvorac Gjalski — Zabok (120 mjesta)

Vuglec breg — Krapina (50 mjesta)

Terme Tuhelj — 6 dvorana (10 do 350 mjesta)
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Hotel Villa Magdalena — Krapinske Toplice (70 osoba)
Terme Jezerdica (3 dvorane, 200 mjesta)

SE-MI hotel i restoran (dograduje kongresne kapacitete )
Hotel Matija Gubec (2 dvorane, 300 osoba)

Snjezna kraljica (1 dvorana, 40 osoba)

Centri za
posjetitelje

Centar za posjetitelje Marija Bistrica (tradicijski obrti)
Putevima Lijepe nase i Kuc¢a europskih himni (Klanjec)
Centar za posjetitelje Kumrovec

Kulturno-turisticki informativni centar - Konjscina

Interpretacijski
centri

Centar za prirodu Zagorje — Radoboj
Hiza vinove loze — Radoboj

Vidikovci

OCci zagorja — vidikovci Klanjec, Pristava i Vilanci
Staza kroz krosnje Zelenjak — Kumrovec
Pipiniceva ili Hrasc¢inska piramida — Hras¢ina
Vidikovac na Strahinjéici — Radoboj

Vidikovac na Stubickom Kamenjaku — Donja Stubica
Vidikovac prijateljstva - Donja Stubica
Vidikovac "Pracovjek" - Krapina

Vidikovac "Tri kralja" - Krapina

Vidikovac - Pi¢ov breg — Zagorska Sela
Vidikovac - Razvor Vrhi -Kumrovec

Vidikovac Pri Lipi — Desini¢

Biciklisticka
odmorista

Bike odmoriste Veliko Trgovisée
Bike odmoriste Sveti Kriz Zacretje
Bike odmoriste Sveti Kriz Zacretje
Bike odmoriste Krapina

Bike odmoriste Krapina - HuSnjakovo
Bike odmoriste Jesenje

Bike odmoriste Kumrovec

Bike odmoriste Krapinske Toplice - Mala Erpenja
Bike odmoriste Bedekovcina

Bike odmoriSte Marija Bistrica
Bike odmoriste Marija Bistrica
Bike odmoriSte Marija Bistrica
Bike odmoriste Tuhelj

Bike odmoriSte Zagorska Sela
Bike odmoriste Hum na Sutli

Bike odmoriste Kraljevec na Sutli
Bike odmoriste Zelenjak

Bike odmoriste Desini¢

Bike odmoriste Desinic¢

Bike odmoriSte Gornja Stubica
Bike odmoriste Zlatar

Bike odmoriste Zlatar

Bike odmoriste Pregrada

Bike odmoriste Klanjec

Bike odmoriste Konjscina
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Bike odmoriste Radoboj

Bike odmoriste Pregrada

Bike odmorista Kumrovec

Bike odmoriste Hras¢ina

Bike odmoriste Oroslavlje

Biciklisticka odmorista i vidikovci Hum Kosnicki — Desini¢
Biciklisticka odmorista i vidikovci Zagorska sela

Kamp - odmorista Kamp i glamping village Vita (Tuhelj)
Kamp Terme Jezercica (Donja Stubica)

Kupalista ® "Otok ljubavi" — Jezero (Kraljevac na Sutli)
Bajeri (Konjscina)
Bajeri Bedrekovcina
“Ulamov Kut™ (Kumrovec)
Pecnikova bara — jezero (Kumrovec)
Kupaliste (Zagorska Sela)

Terme Tuhelj (Tuheljske Toplice)
Jezercica (Donja Stubica)
Vodeni park Aqua Vivae (Krapinske Toplice)
Stubaki (Stubicke Toplice)
Hotel Villa Magdalena (Krapinske Toplice)
Vanjski bazen SBST (Stubicke Toplice)

Biciklisticke rute Zagorska ruta (dio drzavne rute br. 6)
Toplicka ruta (drzavna vezna ruta, Kumrovec — Tuheljske i Krapinske Toplice —
Bedekovcina — Marija Bistrica)
Ruta Sutla (drzavna vezna ruta, od Kumrovca dolinom Sutle do izvora Sutle kod
Purmanca)
Ruta Trakos$c¢an (Krapina — Bednja)
Dolinom rijeke Sutle (Zagorska Sela — Hum na Sutli)
Biciklisticka spojna ruta 6 Tugonica — Podgrade — Selnica — (Marija Bistrica)
Biciklisticka ruta 1 Marija Bistrica-Podgorje Bistricko (Marija Bistrica)
Biciklisticka ruta 2 Marija Bistrica (Marija Bistrica)
Biciklisticka ruta 3 Podgorje Bistricko (Marija Bistrica)
Biciklisticka ruta 4 Globocec-Poljanica-Susobreg (Marija Bistrica)
Biciklisticka ruta 5 Tugonica-Poljanica (Marija Bistrica)
" 81 co, ( "F
" 9" "I, ( "F
Biciklisticka ruta Harmica Rigonce
Badlova ruta (Krapinske Toplice)
Okolicom Zacretja (Sveti Kriz Zacretje)
Tragom termalnih ruta (Krapinske Toplice, Pregrada)
Ruta Bedekovi¢ (Bedekovcina)
LANTERNA MAGICA (Zlatar)
FELLEROVA RUTA (Gornja i Donja Stubica)
Mali znanstvenici (Oroslavlje)
181/Ruta Tome Gajdeka (Veliko Trgovisée)

3 Djelomi¢no u turisti¢koj funkciji.
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Kroz pejzaz razigranih bregova — 101 (Hum na Sutli)

Okolicom Lobora i zapadne lvanscice — 276 (Lobor

Po obroncima Strahinjc¢ice — 206 (Radoboj)

Po obroncima Maceljske gore — 126 (Durmanec, Jesenje i Bednja)
Ruta "Hize Mazanke™ (Kumrovec)

Ratkajeva Ruta (Desinic)

Ruta Kapelscak (Stubicke Toplice)

Povijesnim putovima Krapinskog pracovjeka (Krapina, Radoboj
Stubicke bastine (Gornja i Donja Stubica)

4 kapelice (Marija Bistrica)

Gupcevim krajem (Oroslavje, Stubicke Toplice, Donja Stubica i Gornja Stubica)
151/Biser Zagorja (Tuhelj i Veliko Trgovisce, Klanjec)

/ E ; 1 %= ; 0 ; F

/ 2E ; "L h ; "D o . % +& F
/8/E ) %@ 6 % % 1% D "F
B X % "

Biciklisticka staza BRZO, Oroslavje (Zabok Oroslavlje i Zabok)

ZaZaKr (Zabok, Zacretje, Krapina)

BRZO (Zabok i Oroslavlje)

RUTA STUBICE BASTINE — 311 (Gornja i Donja Stubica)

Lagano dolinom zdravlja (Zagorska Sela)

Uzbrdo i nizbrdo (Zagorska Sela)

Po slovenskim i hrvatskim brdima (Zagorska Sela)

Dolinom rijeke Sutle (Zagorska Sela, Hum na Sutli, ObCina Podcetrtek, Rogaska Slatina)
Putevima hrvatskih velikana (Kumrovec, Zagorska Sela, Desinic)

Pjesacke staze Toplicki pjesacki prsten (Krapinske Toplice)
PjeSacke staze Biser Zagorja— /D ; F
Pjesacke staze Biser Zagorja — D ; F
Pjesacke staze Biser Zagorja— 2D ; . % +& F

Pjesacke staze Biser Zagorja — 561 (Klanjec)
Pjesacke staze Biser Zagorja — 562 (Klanjec)
Pjesacke staze Biser Zagorja — 565 (V. Trgovisce)
Pjesacke staze Biser Zagorja — 566 (V. Trgovisce)
Pjesacka staza Joza Mikulec (Oroslavlje)

Staza Pregrada-Kunagora-Kostelgrad (Pregrada)
Staza Pregrada-Vinagora (Pregrada)

Camino Zagorje (Marija Bistrica)

Pjesacka staza uz potokTopli¢ina (Gornja i Donja Stubica, Stubicke Toplice)
Po brvnu preko granice (Zagorska Sela, Podcetrtek)
Od crkvice do crkvice (Zagorska Sela, Podcetrtek)

Tematske staze Poucna staza-Pipinicev put (Hrascina)
Staza Sumske kupke (Tuhelj)
Park Zagorki i Zagoraca (Veliko Trgovisce)
Park Tradicijskih igracaka (Tuhelj)
Park labirinata (Veliko Trgoviscée)
Edukativna staza Cesarska gora (Klanjec)
Joza - svjetski putnik (Oroslavlje)
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Putevima bastine Gupcevog kraja (Gornja i Donja Stubica)
Poucna staza Kamenjak (Gornja i Donja Stubica)
Poucna staza Lojzekov put (Gornja Stubica)

Staze Lujcekova staza (Budiscina)
Poucna staza Bracak (Zabok)
Krizni put na Kunagori (Pregrada)
Pristupna staza Kostel- Kostelgrad (Pregrada)
Staza uz jezero Dolac (Krapina)

Setnice Trasirana staza: Dubrovcan (Zelengaj) — Ravnice — Velika Erpenja (crkva Sv. Tri Kralja) —
Tuheljske Toplice
Trasirana kruzna staza: Oko Tuheljskih Toplica
KruZna staza: Tuheljske Toplice (dvorac Mihanovi¢) — Cre$njevec — Tuheljske Toplice
Kruzna staza: Tuheljske Toplice — Rakovec — Sveti Kriz (Kapela Svetog Kriza) —
Crednjevec — Tuheljske Toplice
Kruzna staza Husnjakovo
Setnica Trgovisc¢e-Gornjaki (Hra$¢ina)
Lenartove stube (Pregrada)
Aleja Gupcevih puntara (Gornja Stubica)
Setnica u sklopu Vile Kumrovec
Setnica- pouéna staza Zelenjak - Risvicka gora (Kumrovec)
Setnica Park $uma Dubrava (Kumrovec)

Izvor: Popis javne turisticke infrastrukture — TZ Krapinsko-zagorske Zupanije

4.4. Komunalna infrastruktura

Komunalna infrastruktura jedan je od kljucnih preduvjeta za razvoj turizma, osobito u ruralnim i
prirodno vrijednim podrucjima. Kvaliteta energetskih sustava, vodoopskrbe, odvodnje, gospodarenja
otpadom i digitalne povezanosti izravno utjece na atraktivnost i funkcionalnost destinacije, kako za
posjetitelje tako i za lokalno stanovnistvo i dionike u turizmu. U nastavku je dan pregled stanja temeljne
komunalne infrastrukture relevantne za odrZivi razvoj turizma u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji.

Energetska infrastruktura

Krapinsko-zagorska Zupanija pripada sjevernom dijelu elektroenergetskog sustava RH koji se opskrbljuje
elektricnom energijom iz hidroelektrana Dravskog sliva te termoelektrana na podrucju Zagreba i Siska.
Jedini proizvodni objekt HEP-a na podrucju Krapinsko-zagorske Zupanije je KTE Jertovec (kombinirana
plinskoparna termoelektrana) ukupne snage 88 MW .

Podrucje Zupanije elektricnom energijom opskrbljuju tri distributera: DP Elektra Zabok, DP Elektra
Varazdin (Op¢ina Novi Golubovec), DP Elektra Zagreb. Ukupna duljina vodova na distribucijskom
podruéju Krapinsko-zagorske Zupanije, povrsine 1.190 km?, iznosi 5.717 km. Najveéi dio podruéja
Zupanije (oko 86 %) elektricnom energijom opskrbljuje distributer Elektra Zabok. Zna&ajan izazov koji
se nastoji rijesiti je relativno losa kvaliteta u opskrbi elektricnom energijom u sjeveroistocnom dijelu
Zupanije u opc¢inama Mihovljan, Novi Golubovec, Lobor, Zlatar i Budinscina. Na cijelom podrucju
Zupanije postoji odredeni broj naselja s nezadovoljavaju¢im naponskim prilikama u niskonaponskim
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mrezama, tzv. sive zone. Bez obzira na stalna financijska ulaganja u sanaciju naponskih prilika njihov
broj nije se bitno smanjio.

Prirodni ili zemni plin je vrlo ¢esto koriten energent u kucanstvima i poduzeé¢ima Zupanije. Ukupna
duZina plinske mreZe na podrucju Zupanije iznosi 1.981,74 km te se opskrbljuje 30.377 potrosaca.
Naime, prirodni plin je energent s najnizom cijenom. Distribuciju plina obavlja pet distributera: Plin
Konjs¢ina d.o.0., Gradska plinara Krapina d.o.o., Zelenjak-Plin d.o.o., Zagorski metalac d.o.o. i Humplin
d.o.o. Postojedi prijedlozi za unaprjedenje opskrbe plinom ukljucuju prosirivanje plinske distribucijske
mreZe na pojedinim prostorima, u skladu s prostornim planovima pojedinih podrucja. Nadalje, osobitu
pozornost valja pridati odrZavanju postojeceg sustava i to posebice kroz daljnju zamjenu postojeéeg
sustava novim i dugotrajnijim materijalima i opremom®. Kako bi se moglo adekvatno sagledati
mogucnosti plinofikacije preostalih podrucja, valja ustanoviti osnovne tehnicko-ekonomske preduvjete.

Gledajuci udio pojedinih energenata, prirodni plin, elektri¢na energija i ogrjevno drvo imaju najvedi
udio u ukupnoj potrosnji energije ku¢anstava odnosno 45 %, 26 % i 20 % od ukupnog. Prema posljednje
dostupnim podacima prosjec¢na godisSnja potrosnja ogrjevnog drva po stanovniku za Krapinsko-zagorsku
Zupaniju iznosi 0,71 m?, dok taj prosjek na razini cijele Hrvatske iznosi 0,77 m%’.

Osim hidro-energije i zemnog plina te biomase treba spomenuti i znacajne geotermalne izvore energije
u KZZ, koji se uglavnom koriste u lje¢iline (terapeutske) i turisticko-rekreativne svrhe. Najizdanije vrelo
su Tuheljske toplice gdje voda izvire u Cetiri izvora, od kojih su dva veca, ,Vrelo u bari“i, Dadino vrelo”,
dok su dva manja na dnu bazena. Nadalje, tu je i energija Sumske biomase. Njena najvaZznija upotreba
je u energetske svrhe kuéanstvima kao ogrjevno drvo koje koristi 62 % stanovnistva kao primarni ili
jedini energent. Sto se tice potencijala za koristenje energija vjetra, zasad nema podataka o projektima
takve vrste.

Vodoopskrba i odvodnja

Vodni resursi i vodoopskrba

Prema podacima Hrvatskih voda, u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji nalaze se tri tijela podzemnih voda&.
To su: Eliv Bednje, Bliv Butle i Krapine te Bliv Lonja — llova — Pakra. Prema istom izvoru, u KZZ se nalazi
sveukupno 49 vodnih tijela povrinskih voda, koja pripadaju tekuc¢icama. U KZZ svih 49 vodnih tijela
ocjenjeno je ocjenom dobrog kemijskog stanja. Ekologko stanje vodnih tijela na podruéju Zupanije
prikazano je na Blici 4.1.

6 Godisnje izvjeS¢e HEP-ODS, dostupno na: https://www.hep.hr/ods/o-nama/publikacije-229/godisnja-izvjesca-230/230
7 Plan razvoja Krapinsko-zagorske Zupanije 2021. — 2027., dostupno na: https://kzz.hr/sadrzaj/dokumenti/plan-razvoja-
2021-2027/KZZ_Plan_razvoja_2021_2027.pdf

8 https://www.voda.hr/hr/geoportal
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Slika 4.1. Ekolosko stanje vodnih tijela na podrucju Krapinsko-zagorske Zupanije
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Izvor: Hrvatske vode

Na podrucju Krapinsko-zagorske Zupanije opskrbljenost stanovnistva vodom je oko 75 %, $to je niZe od
prosjeka Hrvatske (92%)°. Velike su rallike u opskrbljenosti vodom u pojedinim gradovima i opé¢inama
KZZ, jer je vodoopskrba usitnjena mnogim pojedinaénim i ¢esto nedovoljno kontroliranim malim
sustavima. Naime, najvise lokalnih vodovoda u Republii Hrvatskoj ima na podrucju Krapinsko-Fagorske
(43)%.

Zagorski vodovod d.o.o. je najvece komunalno vodoopskrbno podulBkeée koje se bavi poslovima javne
odvodnje, a djeluje na podrucju Krapinsko-Bagorske i Zagrebacke Zupanije. U vlasnistvu je dvadeset i
Sest jedinia lokalne samouprave i opskrbljuje vodom oko 90.000 stanovnika s preko vise od 31.000
priklju¢aka. UB Zagorski vodovod d.o.o. poslove vodoopskrbe (i odvodnje) obavljaju jos tri tvrtke, koje
Bhjedno opskrbljuju oko 19.000 stanovnika (i osiguravaju bliEu 5.000 priklju¢aka na sustav javne
odvodnje). IBBRbvi sustava vodoopskrbe su povremeni kvarovi na vodoBrpilistima, pufanja Fastarjelih
Bijevi te smanjena koli¢ina vode ljeti. Nadalje, prilikom jacih oborina iBraZzen je i problem povremenog
onecis¢enja i Bamucenja vode. Tako se u javnim vodovodima prijavljuju slucajevi onecis¢enja vode
koliformnim bakterijama fekalnog porijekla te mutnoc¢a vode. Prema podalfima Zavoda javno
Edravstvo Krapinsko-Zagorske Zupanije!! kemijska ispravnosti vode Ba piée je neBadovoljavajuéa Ba oko
4% ispitanih uBbraka, dok mikrobioloski neispravni uBbrZi vode dosezu i do 15% udjela. Stoga je klju¢no
da KZZ poveca udio prikljuéenosti stanovni$tva na sustave javne odvodnje.

Javna odvodnja
Prema dostupnim podaBima i@ analife stanja Zupanijske raBvojne strategije KZZ** na podruéju KZZ u
sustav odvodnje otpadnih voda priklju¢eno je oko 20% stanovnistva, dok je prosjek Hrvatske 87%"3.

9 Hrvatski zdravstveno-statisticki ljetopis za 2022., dostupno na: https://www.hzjz.hr/cat/nacionalna-istrazivanja/

10 Jzvjestaj o zdravstvenoj ispravnosti vode za ljudsku potrosnju u republici hrvatskoj za 2023. godinu, dostupno na:
https://www.hzjz.hr/wp-content/uploads/2024/07/1ZVIESTAJ_Voda-za-ljudsku-potrosnju_2023.pdf

11 https://kzz.hr/novosti/izvjesce-o-nesukladnim-rezultatima-za-vodu-3/

12 Analiza stanja Zupanijske razvojne strategije do 2020., dostupno na: https://poduzetnickicentar-kzz.hr/wp-
content/uploads/2021/07/Strategija-razvoja-do-2020.-godine.pdf

13 |zvjesée o stanju u sektoru vodnih usluga i radu vije¢a za vodne usluge za 2020., dostupno na:
https://mzozt.gov.hr/UserDocsimages/Uprava_vodnoga_gospodarstva_i_zast_mora/VVU_lzvje%C5%A1%C4%87e_2020._m
aster_4.6..pdf
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Ukupna duljina sustava je 241,86 km. U Zupaniji za poslove odvodnje otpadnih voda ovlastena su éetiri
tvrtke: Zagorski vodovod d.o.0., Krakom —vodoopskrba i odvodnja d.o.o., VIO Pregrada d.o.0. i HUMVIO
d.o.o. Preostalih 16 JLS nema izgraden sustav javne odvodnje otpadnih voda, ve¢ se zbrinjavaju
primarno putem sabirnih i septickih jama. Pokrivenost ku¢anstava unutar ovih JLS sustavima odvodnje
varira od 0,1 % u opcini Btubicke toplice do 81,81 % u Gradu Zaboku. Potencijalne iznimke su grad
Pregrada i op¢ina Marija Bistrica koje imaju djelomi¢no izgradene sustave odvodnje otpadnih voda.

Medu najznacajnije nedostatke ubraja se neadekvatnost postojeCe mreze, koja je izgradivana
povezivanjem niza odvojenih manjih mreZa, a otpadne se vode ispustaju u najblizi vodotok kroz
nekoliko parcijalnih ispusta te bez ikakvog procis¢avanja. Nadalje, u naseljima koja se oslanjaju na
sabirne jame, dio istih nije potpuno funkcionalan. Bamo u rijetkim sluc¢ajevima sabirne i septicke jame
su u potpunosti nepropusne te se zbrinjavanje otpadnih voda iz istih vrsi njihovim praznjenjem i
odvozom od strane ovlastenih tvrtki. Poznato je da su sabirne i septicke jame difuzni izvori onecis¢enja
podzemnih i povrsinskih voda te da predstavljaju pritisak na ekolosko i kemijsko stanje vodnih tijela.
Stoga je kljué¢no povedati priklju¢enost stanovni$tva KZZ sustavima odvodnje otpadnih voda (Slika 4.2.).
| prema informacijama i zakljuécima iz Plana razvoja Krapinsko-zagorske Zupanije 2021. — 2027.,
trenutno stanje po pitanju infrastrukture za proci$¢avanje otpadnih voda nuzno je pobolj$ati**. Zasad

vev 7

se u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji prociséavanje otpadnih voda provodi se na svega Cetiri lokacije, u

Krapinskim Toplicama (I faza-mehanicko prociséavanje), Kumrovcu (mehanicko i biolosko
procis¢avanje), Tuhelj (mehanicko i biolosko prociséavanje) te Humu na Sutli (mehanicko i biolosko
procidéavanje)®®.

Slika 4.2. Pokrivenost JLS-ova Krapinsko-zagorske Zupanije sustavima javne odvodnje
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Izvor: Hrvatske vode?®

14 https://kzz.hr/dokumenti/plan-razvoja-krapinsko-zagorske-zupanije-2021-2027/

15 Registar onecis¢avanja okolisa, dostupno na: https://roo.azo.hr/

16 Plan upravljanja vodnim podrucjima do 2027.: dostupno na: https://mingo.gov.hr/o-ministarstvu-1065/djelokrug/uprava-
vodnoga-gospodarstva-i-zastite-mora-2033/planski-dokumenti-upravljanja-vodama/plan-upravljanja-vodnim-podrucjima-
2022-2027/5556?big=0
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Geotermalni vodni izvori
Prema Planu upravljanja vodnim podru¢jima 2025.%, na podrudju Krapinsko-zagorske Zupanije postoji

%+ $ ;0% "4 $ % & 0B & "o
4 4% % ; $ % H % %
C % $ B % 1 $ ; +
) "55
" 551 % $ 3%
& 5F'>35 1D'<-7*§-9
1 Stubicke toplice Stubicke Toplice
2 Jezerdica Donja Stubica
3 Krapinske toplice Krapinske Toplice
4 Zajezda Budindsina
5 Toplicica od Gatalovca Budinccina
6 Harina Zlaka Zagorska sela
7 Sutinske toplice Mihovljan/Mace
8 Semnicke toplice Krapina/Sv. Kriz Zaéretje
9 Belec Zlatar
10 Tuheljske toplice Tuhelj

Rizici od poplava

Prema podacima gradova i opcina, probleme s plavljenjem imalo je njih 14, a rjeSavaju ih uredenjem
vodotoka i nasipa, izgradnjom dodatnih propusta i ¢iS¢enjem kanala, kopanjem odvodnih jaraka te
gradnjom zecjih nasipa.

Slika4.2 < 4 h $ % % 4 % %
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Branjeno podrucje veéim se dijelom poklapa s granicama Zupanije, s izuzetkom juznog dijela koji nalazi
se unutar Zagrebacke Zupanije. Za branjeno podrucdje u KZZ izraden je provedbeni Plan obrane od

17 https://www.voda.hr/hr/plan-upravljanja-vodama
18 Karta rizika od poplava u RH: https://www.voda.hr/hr/karte-opasnosti-od-poplava-i-karte-rizika-od-poplava-2019
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poplava®. Glavni vodotoci na kojima se unutar ovog branjenog podrudja provode mjere obrane od
poplava su rijeke Sava, Krapina, Sutla, Krapinica, Horvatska, Topli¢ina i Kosteljina. Glavni objekt sustava
obrane od poplava na podrucju je retencija Sutlansko jezero. Kao problemi u sustavu obrane od poplava
izdvojena su nedovoljna nadvisenja nasipa, nerekonstruirani nasipi i neregulirano korito rijeke Krapine,
plavljenje prometnica i ugroZzenost kuéa na odredenim lokalitetima.

Gospodarenje otpadom

Prema posljednje dostupnim podacima iz Nacionalnog izvje$¢a o komunalnom otpadu 2024.%,
Krapinsko-zagorska Zupanija je 2023. godine imala sedam tvrtki koje su prijavile sakupljanje mijeSanog
komunalnog otpada®!. Obuhvat stanovnistva organiziranim skupljanjem komunalnog otpada u KZZ je
100%, a koli¢ina nastalog komunalnog otpada u 2024. po stanovniku Zupanije je 283 kg (po stanovniku
Republike Hrvatske iznosi 474 kg godi$nje). Prijavljene koli¢ine komunalnog otpada u KZZ rastu.

Dok je koli¢ina komunalnog otpada u KZZ u 2014. godini bila 21.247 t, 2024. godine je prijavljeno kako
je u sustavu javne usluge sakupljeno 23.402,88 t, odnosno 26.025,18 t ako se ukljudi i prikupljanje iz
spremnika na javnim povrSinama. Odvojeno sakupljanje komunalnog otpada i reciklabilnih vrsta otpada
pruzatelji javne usluge provode kombinirajuci sakupljanje na kuénom pragu (prvenstveno papir i
plastika), putem spremnika na javnim povrSinama (zelenih otoka) i reciklaznih dvorista. Prema
podacima Nacionalnog izvjes¢a o komunalnom otpadu za 2024., Krapinsko-zagorska Zupanija je u
rangirana kao 14 Zupanija po uspjesnosti odvojenog skupljanja otpada, bududi da je imala stopu
odvojenog sakupljanja 25,9% (najuspjesnije su Medimurske Zupanija sa 57,2 % i Koprivnicko —
krizevacka Zupanija je sa udjelom od 48,5%).

Prema Planu gospodarenja otpadom Republike Hrvatske 2023. — 2028., uspostavljen je Regionalni
centar za gospodarenje otpadom RCGO Piskornica. Cilj je iskoristiti vrijedna svojstva otpada u
materijalne i energetske svrhe, smanijiti odlaganje otpada i smanjiti negativni utjecaj na okolis i ljudsko
zdravlje. Ovaj RCGO osigurava odrzivo gospodarenje otpadom za oko pola milijuna stanovnika iz Cetiri
Zupanije — Koprivnicko-krizevacke, Krapinsko-zagorske, Medimurske i Varazdinske Zupanije.

Za KZZ je klju¢an Plan gospodarenja otpadom KZZ za razdoblje 2024. — 2029.% te unaprijedenije
postupanja prema EU hijerarhiji otpada, kako bi se povecala stopa razdvajanja te smanjile koli¢ine
komunalnog otpada.

UblaZavanje klimatskih promjena

Porast koncentracija staklenickih plinova u atmosferi uzrokovan emisijama staklenickih plinova dovodi
do promjena globalnog klimatskog sustava. Proizvodnja i potrosnja energije predstavljaju znacajan izvor
emisija stakleni¢kih plinova. Stoga je KZZ temeljem regulatornih obveza izradila Program ublaZavanja
klimatskih promjena, prilagodbe klimatskim promjenama Krapinsko-zagorske Zupanije (Sluzbeni glasnik

19 Provedbeni plan obrane od poplava, podrucje 12, dostupno ja: https://www.voda.hr/hr/node/28167

20 Nacionalno izvje$¢e o komunalnom otpadu za 2024. godinu, dostupno na: https://isgo-
portal.mingor.hr/sites/default/files/izvjesca/2025-
04/1zvje%C5%A1%C4%87e%200%20komunalnom%200tpadu%20za%202024_web3.pdf

21 https://www.haop.hr/hr/tematska-podrucja/otpad-registri-oneciscavanja-i-ostali-sektorski-pritisci/gospodarenje-
otpadom-0

22 https://kzz.hr/natjecaj/javna-rasprava-plana-gospodarenja-otpadom-kzz-za-razdoblje-2024-2029-godine/
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Zupanijama (Zagrebackom i VaraZdinskom) te Gradom Zagrebom, kod dostupnosti Sirokopojasnog
pristupa (HAKOM - Interaktivni GIS portal) uodljiv je izostanak ili smanjena pokrivenost nepokretnom
gigabitnom mreZom pa su zbog toga zabiljeZzene jako male vrijednosti ku¢anstava s ugovorenim takvim
brzinama. Opcenito, nedostatna razvijenost adekvatne suvremene telekomunikacijske mreZe utjece na
zaostajanje malog i srednjeg poduzetnistva u implementaciji poslovnih digitalnih rjesenja.

4.5. Prometna infrastruktura

Prema javno dostupnim geoprostornim podacima s posluzitelja Hrvatskih cesta i u skladu s Odlukom o
razvrstavanju javnih cesta (NN 86/2024), podruéje TZ Krapinsko-zagorske Zupanije sadrzi oko 38 km
autocesta, 289 km drzavnih, 424 km Zupanijskih te 250 km lokalnih cesta. Zbog smjestaja u Sjevernoj
Hrvatskoj, u blizini Zagreba te uz granicu sa Republikom Slovenijom, prometni poloZaj KZZ je povoljan
pa kroz nju, osim autoceste A2, odnosno srednjoeuropski pravac E59, prolazi mnostvo drzavnih cesta.
Uz navedene ceste, mogu se joS spomenuti javne ceste u planu ili u izgradnji (prema Geoportalu
Hrvatskih cesta): DC 233 od Malog Tabora do Huma na Sutli (2,7 km) te lokalna cesta 22106 u Donjoj
Stubici (Terme Jezerdica, svega 116 m).

Tablica 4.5. Popis drzavnih cesta koje se nalaze ili prolaze kroz Krapinsko-zagorsku Zupaniju

§F-:<- /523- ):5C0457)9 9)8
DC1 GP Macelj - Split
DC14 Mokrice - Podgrade
DC24 Zlatar Bistrica - Ludbreg
DC29 Novi Golubovec - Soblinec
DC35 Varazdin - Sveti Kriz Zacretje
DC74 DBurmanec - Svaljkovec
DC205 GP Razvor - Pavlovec Zabocki
DC206 GP Hum na Sutli - Krapina
DC207 Hum na Sutli - Burmanec
DC229 Vrbisnica - Razvor
DC233 Mali Tabor - Hum na Sutli
DC307 Mokrice - Marija Bistrica
DC434 Bobovje - Mihaljekov Jarek
DC507 Pregrada - Jezero Klanjecko
DC540 Konjscina - Komin
DC677 Lepaijci - Sveti Kriz Zacdretje

Izvor: Odluka o razvrstavanju javnih cesta (NN 86/2024)

Kao dodatni izvor podataka za uvid u razgranatost cestovne mreZe i duljinu prometnica mozZe se
upotrijebiti besplatni i javno dostupni OpenStreetMap. Prema toj bazi podataka, ukupna duljina cesta,
" % D34 34 F $ $ & $ $
5797 $
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Tablica 4.6. Cestovna dostupnost Krapine nekim gradovima i medunarodnoj zrac¢noj luci

&-9 §)/'15<45<) :4'46=5
103):-<d- -03)=).'D=Tlt==

Zagreb 0:54
Zracna luka Franjo Tudman 0:46
Varaidin 1:02
Rijeka 2:00
Zadar 3:17
Split 4:24
Osijek 3:21
Ljubljana 1:56
Maribor 0:47
Budimpesta 3:46

Izvor: HAKmap (28.04.2025)

Od ostalih vrsta prometa, valja izdvojiti Zeljeznicki promet i djelomi¢no elektrififiranu prugu R201 od
Zapresic¢a do CakovEa, zatim R106 od Zaboka do graniZe sa Slovenijom kod Burmanta, te lokalne pruge
L202 (Hum-Lug - Gornja Stubila) i L201 (Varazdin - Golubovel?). Ukupna duljina Zeljeznickih pruga koje
prolaze kroz Zupaniju je oko 84 km. Projene trajanja izravnog putovanja ZeljezniBom od Zagreba do
Krapine krecu se od 1 sat i 15 minuta pa do nekoliko sati, ovisno o broju presjedanja i vremenu polaska,
ali nuzno je barem jedno presjedanje izmedu ova dva sredista. Grad Zabok je prometno dostupniji
Zagrebu, pa je izravnim vlakovima i bez presjedanja, potrebno od 33 do 50 minuta do zagrebackog
Glavnog kolodvora.

Naposlijetku, uz naselje Gubasevo u blizini Zaboka nalazi se Zra¢no pristaniste Zabok-Gubasevo (LDZK)
s uzletno slethom stazom travnate podloge koja se upotrebljava za sportsko-rekreativne namjene, s
Krapinsko-zagroskim aerodromom d.o.o0. kao operatorom aerodroma.

4.6. Analiza stanja digitalizaGlje

Digitalna transformalija, koja se ocCituje u sve Sirem koriStenju informaBijsko-komunikaEijskih
tehnologija (IKT), povecava potenGijale turisticke ponude. Informira i involvira turiste u dozivljaj
destinalije prije dolaska i za vrijeme boravka. Paralelno se stvara potreba za dodatnim znanjem i
kompetenBijama dionika u turizmu, $to ujedno podrazumijeva i pracenje trendova. U tom kontekstu
razvoj turizma i same destinalije ovisio o opéem razvoju gospodarsko-drustvenih segmenata i podrsGi
s nakionalne razine, kao Sto je planirana podrska Ministarstva turizma i sporta koja razvija IT alate za
upravljanje turizmom.

Digitalna povezanost

Razvoj informakijskog drustva klju¢no je za moderno i konkurentno gospodarstvo. Krapinsko-zagorska
Zupanija u 2020. godini uvidjela je potrebu za brzom i efikasnijom digitalizaBijom poslovanja te je tako
u srpnju 2020. godine Zupanijska skupstina donijela Odluku o pokretanju postupka izrade Strategije
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digitalne transformaBlje Krapinsko-zagorske Zupanije?®. Strategija digitalne transformaGije usvojena je
na Zupanijskoj skupstini u ozujku 2021. godine, a u studenome 2021. godine usvojen je i AkZijski plan
implementaBije Strategije digitalne transformalije?’. Kako bi proBes digitalne transformaGije i digitalne
povezanosti bio sto uspjesniji, preporuke iz Strategije za digitalnu transformatCiju su podijeljene prema
tri spelificna Bilja koja se Zele ostvariti, a to su:

® Interoperabilnost proBesa i usluga,
e Responzivna platforma kao kljuéno mjesto susreta javnih usluga, gradana i poduzetnika
e Krapinsko-zagorska Zupanija kao potiajno digitalno okruzZenje.

Zasad su prepoznate slijedeée usluge Zupanije relevantne za gospodarske subjekte u turizmu, lokalno
stanovnistvo i posjetitelje: e-usluge (povezano s NIAS-om), ostale usluge koje podrazumijevaju javnu
objavu dokumenata s uputama za njihovo ispunjavanje  ( § $

C 9 . %O . b C. ho$ +

Jedan od klju¢nih segmenata digitalne povezanosti je digitalna infrastruktura koju posjeduje Zupanija.
Zelena i digitalna tranziGija definira nuznost uspostave Sirokopojasnog interneta i realizaBiju ulaganja u
sustave nuzZne za povecanje digitalizaGije podrucja, pri ¢emu su vazni izvor sredstava EU fondovi, kao i
ulaganja privatnih tvrtki i javnih institufija. Prema podalima iz Strategije digitalne transformaCije
Krapinsko-zagorske Zupanije trenutna brzina pristupa internetu u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji nije
adekvatna. Generalno stanje u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji je da vecina priklju¢aka omoguduje
isklju¢ivo osnovni Sirokopojasni pristup (2-30 Mbit/s). Mali broj priklju¢aka omogucuje brzi pristup (od
30 — 100 Mbit/s), a moguénost prikljucka brzinom ve¢om od 100 Mbit/s (ultra brzi pristup) uglavhom
ne postoji. Hrvatski Telekom je potpisao 13 Sporazuma o partnerstvu u provedbi projekata izgradnje
mreZe Sirokopojasnog interneta s predstavnifima lokalne i regionalne samouprave.

Do 2023. godine je izgradena optitke mreze koja omogucuje brzine od minimalno 100 Mbit/s. Rijec je
o Sporazumu koji je sastavni dio Javnog poziva za izgradnju pristupnih mreZa sljedece generalje.
Sporazumom su obuhvaéeni Grad Krapina, Opcéine Burmanel, Petrovsko, Jesenje i Radoboj te se
dostupnost brzog interneta na podrucju Grada Krapine i navedenih opcina osigurala za 10.699
korisnika. Ukupni troskovi projekta iznosili su 59.428.809,19 kn.

Europska Komisija provodi iniBijativu WiFi4EU s Biljem poboljSanja beZi¢nog internetskog pristupa
diljem Europe. Unutar ove iniBijative opéinama se dodjeljuju vauceri kako bi se na javnim prostorima
(parkovi, trgovi, uprave, knjizniBe i zdravstveni Bentri) osigurao visokokvalitetan besplatan pristup
internetu za gradane i posjetitelje preko pristupnih tocaka za Wi-Fi. Putem do sada objavljenih
natjecaja, na podrucju Krapinsko-zagorske Zupanije vaucere u iznosu od po 15.000 EUR za instaliranje
bezicnog interneta dobili su gradovi Donja Stubifa, Krapina, KlanjeR, Zlatar i Pregrada, te opcine
Bedekovcina, Mace, Stubicke Toplike, Jesenje, Mihovljan, Novi Golubovel], Zagorska Sela, Konjs¢ina,
Durmanel), Desini¢, Marija Bistria, Lobor, Kraljevel na Sutli, Hras¢ina, Tuhelj, Hum na Sutli, Kumrovef,
Gornja Stubila, Veliko Trgovisée i Radoboj.

26 https://kzz.hr/novosti/digitalna-transformaCija-krapinsko-zagorske-zupanije/
27 https://kzz.hr/wp-Bontent/uploads/2023/01/DTKZZ_AkEijski-plan-3.pdf
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krapinskih neandertalaca. Objekti javne turisticke infrastrukture te smjestajni objekti uglavnom su
tehnoloski opremljeni suvremenom opremom. Imaju stalnu dostupnost besplatnom internetu te
odgovarajucu audio i video opremu s kvalitetnim rjeSenjima akustike.

On — line rezervacijski sustavi

Turisti su danas ,,povezani” i dijele svoja iskustva pa su stoga rezervacijski sustavi klju¢ni za povecéanje
turistickih aktivnosti, ali i za pracenje turistickih kretanja na razini destinacije. Time se posredno, kroz
analizi podataka i adaptivno upravljanje, moZe podici kvaliteta boravka u destinaciji.

Prethodno naveden informacijsko-komunikacijska platforma Visit zagorje Turisticke zajednice
Krapinsko-zagorske Zupanije s integriranim rezervacijskim sustavom te komercijalna rezervacijska
platforma Zagorje online klju¢ne su za promociju i oglasavanje, odnosno za on-line rezervaciju smjestaja
i posjeta turistickim sadrzajima. Time navedene platforme umrezZavaju lokalnu ponudu. Ovdje treba
naglasiti vaznost brige o privatnosti podataka posjetitelja vezano uz zastitu podataka. Takav pristup
podiZe vjerodostojnost i kreira povjerenje kupaca.

Takoder valja spomenuti i Turisticku agenciju Idiliru, specijaliziranu za rezervaciju smjestaja u kuéama
za odmor, apartmanima, hotelima ili kampovima u Hrvatskom Zagorju kao i organizaciju tematskih ileta
(gastro ture, rekreaciju, let balonom i dr.).

6 & *

Analiza stanja Strategije digitalne transformacije Krapinsko-zagorske Zupanije ukazala je na potrebu za
edukacijom i podizanjem kompetencija u razli¢itim drustveno-ekonomskih granama pa tako i u turizmu.
Zasad se ne prikupljaju sveobuhvatni podaci o iznosima i aktivhostima vezanima uz edukaciju i
razvijanje digitalnih vjestina lokalne zajednice i zaposlenika u turizmu. S obzirom da je ovo prvi Plan
upravljanja destinacijom nacinjen sukladno novom zakonodavnom okviru iz 2024. te relevantnim
smjernicama za izradu, preporuka je uspostaviti evidenciju u svrhu izvjeStavanja i o ovom segmentu.

% &

Turisticka ponuda podrazumijeva koristenje digitalnih tehnologija u prezentaciji turistickih kapaciteta,
dogadanja, aktivnosti i lokalnih proizvoda te dodatnih sadrzaja za posjetitelje. Dobar primjer
mobilizacije kreativnih potencijala i poduzetnistva su informacijsko-komunikacijske platforme koje ¢ine
proces rezervacije, kupnje i odabira prakti¢nijim, ucinkovitijim i dostupnijim korisnicima.

31 https://visitzagorje.hr/iznajmljivaci/test/; https://zagorje.online/smijestaj/
32 https://zagorje.online/smjestaj/

33 https://www.biserzagorja.hr/privatni-smjestaj-zagorje/privatni-smjestaj
34 https://mvisitor.hr/
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Slika 4.5. Integracija lokanih posluzZitelja na internetskoj stranici TZ Krapinsko-zagorske Zupanije
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Javna turisticka infrastruktura (JTI)

Ukupno

Pristupacno

Primarna turisticka infrastruktura

Kongresni centar

Centar za posjetitelje 8

Interpretacijski centar

Odmoriste - vidikovac 46 41

Kamp odmoriste

Kupaliste

Plaza

Biciklisticka ruta 42 n/p

Planinarska infrastruktura 20 6

Pjesacke staze 17 n/p

Tematske staze 12 n/p

Staze 8 n/p

Setnice 17 n/p

Stajaliste uz more, jezero | sl.

Vozila/plovila za prijevoz turista

Penjalista

Info-ploce, turisticka signalizacija 49 n/p

Dvorci, kurije, utvrde 18 16

Sekundarna turisticka infrastruktura

Sportski objekti 53 36

Rodne kuce poznatih osoba

Plutajuci objekti

1 + 28 16
: + + 5

. ' 4

1% $ " : 5

6% % % / /

< 25 /

UKUPNO 400 166

* % 4 " -

9 4 4 "
" 4 % 4;
$ & % % % "% % 4
$ $ % o+% % %




| 4 &
4 % P +4%
% 4 %
% % % % "
% 4 " $
$ $ ; ;
- 4 %
+ ; +& %
4 % $
%
b 4
"4y % >
$ " 3
$ $
$ $C 4 $
$
% $ 4
) = "
" %
C
" 3"
$
5:
1 "H% % $
$ 3 ">
H % % + %
* n
%
$ n

institutzaturizam

3 % %
I $ W ;b
% $
1] $ L]
" $ h $
% n
" 4% " 4
$ ;b
" + $
% % + %
" +
" B %
$ $ + $
$ Y% ok
IS !
$ & U "OHIT =
" $
4 %
% T % %
4 . ;
"H ,< % D " 59F
$ " 08 %
% ; 4 H%
"F

D

% %

$
+ $ $
$
ll$ n
%
4%
; $ ;
$ $ $
% &
= ,%
$
% Y
%
% % 4
4 4 %
"2 2
$ 0 CF %
" % +%



institutzaturizam

-_("/- ¥ B Usporedba procjene stanovnistva s brojem osiguranika, korisnika mirovina i nezaposlenih
u Krapinsko-zagorskog Zupaniji za kraj lipnja 2023.

£-1'<26) C-*)4&26- FO1-<"4-, ("1<t- &)4
Procjena ukupnog broja stanovnika 119.409
Procjena broja stanovnika s > 15 godina 103.051
Ukupni broj osiguranika (HZMO) 39.973
Ukupni broj korisnika mirovina 32.251
Osiguranici u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane 1641
Ukupna registrirana nezaposlenost u Zupaniji (HZZ) 1859

lzvor: DZS, HZMO, HZZ.

Prema ovdje navedenim podacima, udio aktivnog stanovniStva u radno sposobnom je 40,6 %, udio

$ 299K 4% $ 55K J +
2 58K + + D7 KF
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iznosio je 1,24. Taj je odnos opcenito nepovoljan u Hrvatskoj (1,37), ali postoje velike regionalne razlike:
od 1,01 u Sisacko-moslavackoj do 1,92 u Istarskoj Zupaniji.

Noviji podaci HZZ-a (Podrucni ured Krapina) iz godiSnjaka za 2024. pokazuju recentnu dinamiku

$ $ $ 7/ "$
; ; % ndenciju blagog rasta. U 2024. prijavljeno
je 1,4 % veca potreba za radnicima u odnosu na 2023. godinu. Vecina potreba 2024. odnosi se na
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-.('"/- 1 Prosjecna nezaposlenost u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji po razinama obrazovanja u 2024.
Razina Bez $kolei Osnovn SS sS za Gimnazij  Vida Fakulteti,  Ukupn
obrazovanj nezavrSen aSkola zanimanj zanimanj a skola, I. akademije o
a a a a stupanj ,
osnovna do3g. u trajanju fakulteta magisterij,
skola iSkolaza od4ivise , doktorat
KViVKV g strucni
radnike studij
Broj 52 395 596 465 40 113 112 1773
Udio (%) 2,9 22,3 33,6 26,2 2,3 6,4 6,3 100
Izvor: HZZ, Podrucni ured Krapina, 2024.
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1D 1&)=)/"126" ImidZ brosura ‘Zagorje — bajka na dlanu’: kvalitetno koncipirana brosura koja

=-358"4-(" fotografijama i tekstom prenosi koncept ‘bajke na dlanu’ i predstavlja
atribute jedinstvenosti Zagorja
Turisticki vodic Hrvatsko zagorje — vodi¢ s osnovnim informacija, klju¢nim
atrakcijama, tematskoj ponudi — dvorci, muzeji i galerije i ostale znamenitosti,
gastronomija, aktivni turizam, terme i vjerski turizam. Dvojezi¢an (hr/engl).
True Zagorje Home: katalog kuca za odmor; visejezi¢na varijanta (HR, EN, DE,
SLO); svaka kuéa predstavljena fotografijama, kratkim opisom i kontaktnim
podacima
DoZivite zelenu bajku Hrvatske: broSura predstavlja terme, vile, hotel, vinariju
Vodi¢ kroz obiteljski smjestaj: pregled ponude obiteljskog smjesStaja po
gradovima i opéinama
Zajednicki letak: letak daje pregled ponude po glavnim destinacijama
Najbolje od Zagorja: turisticka karta s ucrtanim glavnim (57) atrakcijama u
Zagorju; zanimljiva legenda sa znakovima (gastro, spa, vinarije i dr.)
Upoznajmo i uZivajmo: brosura koja promovira Krapinsko-zagorsku Zupaniju
i Savinjsku regiju (EU projekt)
Turisticke karte: A3 turisticka karta te sklopiva karta

-358"-(" Vinogradi s pogledom: brosura o vinskoj ponudi Zagorja; predstavlja vinarije,

<-="{6<{5<" /'(l<'= vina i pruza glavne kontaktne informacije

2601'<-=-*)23'40  Gastro Zagorje: pregled objekata s uslugama hrane i piéa s nekoliko
fotografija i kontakt podacima
Zagorje — zdravlje na dlanu: brosura s informacijama o ponudi zdravstvenog
turizma — terme, toplice, bolnice; usluge i kontaktni podaci
Putevima pracovjeka: letak s informacijama o kruznoj stazi HusSnjakovo,
Lovnoj stazi Krapinskih neandertalaca i planinarsko-poucnoj stazi Putovima
orhideja
Ciklo letak: letak s pet ucrtanih staza na karti (Zupanijska ruta, Zagorska ruta,
Toplicka ruta, Ruta Trakoséan, Ruta Sutla)
Konjicki turizam: letak s osnovnim informacijama pruzatelja usluga za konjicki
turizam
Okusi Zagorja: broSura s opisom ponude i informacijama o objektima koji
nose oznaku standarda ‘Okusi hrvatske tradicije — Okusi Zagorja’
Pet biciklistickih karata: jedna karta obuhvada cijelu Krapinsko-zagorsku
Zupaniju dok Cetiri karte detaljnije opisuju biciklisticke rute po segmentima
Babicini kolaci: 10-ak brosura koje promoviraju tradicionalnu gastronomiju
Zagorja (s receptima)
Marijanski hodocasnicki put: hodocasnicki vodic koji promovira hodocasnicke
putove

Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije ima vrlo bogatu paletu turistickih promocijskih
materijala, posebno onih usmjerenih na pojedine trZiSne segmente gostiju. Materijali su kvalitetno
koncipirani s puno fotografija, kratkih tekstova i preglednih korisnih informacija. Mogu se preuzeti na
mreZnim stranicama TZ KZZ.
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Mrezna stranica

Mrezna stranica (https://visitBagorje.hr/) dobro je ureden online alat informiranja s atraktivno

predstavljenim atrakcijama Zagorja, preglednim i kratkim tekstovima. Posebno se mogu istaknuti

slijededi elementi:

Identitet i povjerenje ) $ 4>" % "o
f q o SR $ %
% 4
&*-<'C-/'4- ' <-:"*-/'l-: navigacija je intuitivna i lagana. Glavni izbornik organiziran je u
" f* gf-3 X gfl % g¢ft C ¢f, 4% g

‘Rezerviraj online’ i svaka se dijeli na razumljive podizbornike. Informacije namijenjene gostima
su u prvom planu dok su informacije za internu javnost, poslovni segment i medije istaknute
na dnu stranice (novosti, kontakt, projekti, statistika, dokumenti, kutak za iznajmljivace).
-96F-4 236-<'/5: videomaterijali, fotografije, virtualne Setnje i tekstovi kvalitetno su sloZeni,
informativni i brb se ucitavaju. Informacije su pregledno organikirane i detaljne. Slikovni
materijali su kvalitetni i prenose koncept ‘bajke na dlanu’.
Interaktivnost i personalizacija: na stranicama postoji moguénost kontaktiranja TZ KZZ, postoji
mogucnost kontaktiranja putem kljucne rijeci, moguce je pretraZivati i rezervirati smjesta;j.

Posebno jos treba istaknuti moguénost rezervacije smjestaja i prijave za primanje < =

Drustvene mreze

Facebook ® Ime Visit Zagorje prati domenu mreZne stranice

e Facebook stranica ima oko 21 tisucu pratitelja
e Sadrzaj je raznolik s ¢estim objavama, prati aktualna dogadanja i
aktivnosti u Zupaniji

> e Mreza se koristi aktivno; prate se dogadanja

YouTube e 19 promotivnih videospotova u trajanju od nekoliko minuta
e 107 videozapisa

Instagram * Ime profila ‘visitzagorje’ prati domenu mreZne stranice

®  Profil prati oko 5800 korisnika
e  Objave su redovite
e Koriste se hashtag-ovi i lokacijske oznake

4.11. Trendovi i analiza konkurencije

Razumijevanje aktualnih turistickih trendova i pozicioniranja Krapinsko-zagorske Zupanije u odnosu na

konkurentske destinacije klju¢no je za stratesko usmjeravanje razvoja i promocije. Analiza obuhvada

prepoznavanje promjena u motivacijama i ponasanju turista, rastucéih nisa i ocekivanja trzista, kao i

usporedbu s destinacijama koje nude sli¢ne proizvode — poput wellnessa, kulturne bastine, boravka u

prirodi ili ruralnog odmora. U nastavku se daje pregled klju¢nih trendova i konkurentskog okruzenja

relevantnog za daljnje oblikovanje razvojnih prioriteta.
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Trendovi

Nakon krize uzrokovane pandemijom COVID-19, koja je gotovo u potpunosti zaustavila turisticka
kretanja 2020. godine, u 2024. godini medunarodni je turizam biljeZio gotovo potpuni oporavak.
Posebno o tome svjedoce brojke na Mediteranu koji je u odnosu na 2019. godinu zabiljeZio rast od 7,9
% i time ucvrstio polozaj najjace europske i svjetske turisticke regije. Rast se biljeZi i u potrosnji turista.
U Europi su turisti potrosili nesto vise od 740 milijardi eura, 14 % viSe u odnosu na prethodnu godinu.
Znacajan rast odnosi se na izdatke za hranu i pice, kulturu, rekrealiju i sport, maloprodaju, usluge
prijevoza i smjestaj. lako je takav rast posljedita inflaBije, dio tog rasta zasigurno je moguce pripisati i
promjenama u preferenBijama turista. 3¢

lako ovi spomenuti trendovi pokazuju pozitivna kretanja, vazno je naglasiti i prijetnje turistickim
putovanjima. To su daljnja inflatorna kretanja, posebno rast Elijena prijevoza i smjeStaja pa se tako sve
viSe govori o stavljanju prioriteta na ‘vrijednost za noval@. Trgovinske napetosti, nedostatak radne
snage, geopolitiCka neizvjesnost i klimatski ekstremi i dalje se smatraju velikim riziCima za rast
turisti¢kih aktivnosti.?’

Promjene drustvenih vrijednosti uslijed okolisnih, klimatskih, gospodarskih, tehnoloskih i drugih
promjena kojima su turisti izloZeni, mijenjaju njihove preferenCije, navike i potrebe. Nuzno je pratiti te
promjene kako bi se turisticka ponuda prilagodavala suvremenom potrosacu u turizmu te kako bi bila
u skladu s trenutkom i s tim osigurala poziGiju destinaije na trzistu.

Te promjene je moguce sagledati u nekoliko glavnih grupa:

* Potreba prilagodbe odrzivosti turizma®®: iako je tema odrZivosti prisutna ve¢ dugi niz godina,
u posljednje vrijeme je vidljivo da turisti pokazuju sve vecu sklonost odrZivim praksama na
putovanjima. Naime, pojacan je interes za odrZivim javnim prijevozom, smjestajnim objektima
s certifikatima odrZivog poslovanja, proizvodima s certifikatima ¢uvanja okolisa. Putnici danas
donose svjesnije odluke jer smatraju da odrZiva turisticka putovanja dodaju vrijednost njihovim
putovanjima i da ih odrZive prakse tijekom putovanja inspiriraju da usvoje odrZive navike u
svakodnevnom Zivotu. Ponuda turistickih destinacija ubrzano se prilagodava odrzivim
praksama i sve se viSe uvode razliciti certifikati, kako na razini tvrtki tako i na razini destinacija.
Posebno je to istaknuto u Europi koja je u Europskom zelenom planu postavila ciljeve u primjeni
ekoloskih i drugih standarda. Vazno je spomenuti i regenerativni turizam, koncept koji ide dalje
od odrzivosti i koji govori o tome da se nastoji poboljSati stanje u destinaciji nakon posjeta
turista, odnosno, da ona postaje bolje mjesto nego $to je bila prije turizma. *°

o {-<H)é&=-/"1- 68)C 103) :-<d-: zasicenost informacijama i brzina Zivota u suvremenom svijetu
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Wellbeing putovanja: rijec¢ je o Sirokom pojmu koji ukljucuje tradicionalne aktivnosti joge,
meditacije, spa programa, ali i svih drugih aktivnosti koje pridonose unapredenju kvalitete
Zivota i upravljanja stresom. Ukratko, fokus je na svemu sto pridonosi poboljsanju fizickog,
mentalnog i emocionalnog zdravlja. Cilj je opustanje, iscjeljenje, obnavljanje energije i povratak
ravnoteZe tijela i uma. Turisti su usmjereni na programe koji su prilagodeni njihovim
individualnim potrebama i posebno cijene holisticke sadrZaje koji mogu ukljucivati boravak u
prirodi, digitalnu detoksikaciju, masaZe, aromaterapije, lagane fizicke aktivnosti, zdravu
prehranu i sli¢no.

35/-4351<)()*'4-: tehnologija ima veliki utjecaj na sve dijelove putovanja, od faze mastanja
i planiranja do boravka u destinaciji. Koliko kvalitetno destinacije i ponudaci proizvoda i usluga
uspiju te informacije predstaviti i kroz koje kanale, uvelike moZe utjecati na odabir i kupnju
turista. Veliki rast online kupovine biljeZze svi — od smjeStajnih kapaciteta, posrednika,
prijevoznika do agencija. Nove tehnologije, poput Al i VR, sve se viSe primjenjuju u interpretaciji
destinacijskih atrakcija — posjetiteljskim centrima, muzejima. Virtualna realnost moze danas
'vjerno' prenositi prie i dogadanja iz daleke proslosti i pruZiti turistima nova i zanimljiva
iskustva. Drustvene mreZe postaju mjesto prikupljanja informacija prije putovanja, dijeljenje
sadrZaja u destinaciji i pruzanje preporuka kroz dojmove i doZivljaje nakon povratka ku¢ama.

Konkurenti

Geografska obiljeZja prostora, resursno atrakcijska osnova, turisticki proizvodi i pozeljna emitivna trzista
uputili su sljedeée konkurente/primjere prakse koje je zanimljivo sagledati za Krapinsko-zagorsku
Zupaniju. To su:

e Karlovarski kraj, Ceska
® Pomurje, Slovenija
e Burgenland, Austrija
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Izvor: https://karlovyvarycard.cz/ . Izvor: https://kampocesku.cz/

Najzapadnija ¢eSka pokrajina. Na sjeveru je Rudna gora, a jug je ravniji.
U regiji su jedne od najpoznatijih europskih toplica Karlovy Vary. Osim
turizma razvijena je proizvodnja porculana i stakla.

%

Povrdina: 3.314 km?
Broj stanovnika: 306.644

Regiju uglavnom Cine brdovit i planinski reljef s brojnim Sumama i
zasti¢enim prirodnim podrucjima. Kroz regiju protjece rijeka Ohre.

1,3 milijuna turista u 2023. godini

Karlovy Vary
Loket
Marienbad
FrantiSkovy Laze
Jachymov

ATRAKCUE

Toplice Karlovy Vary na UNESCO-ovoj listi svjetske kulturne bastine
Dvorac Becov s relikvijarom sv. Maura

Rudnici Krusnih gora na UNESCO-ovoj listi svjetske kulturne bastine
Biciklisticka staza Ohre do Svatoskih litica

Dvorci Loket i Ostrov

Prirodni rezervat Soos (mocvarno staniste za biljke koje preferiraju slana
okruzenja) — geopark, muzej, izlozbe

Medunarodni filmski festival u Carlbadu

Suma Slavkovski i prirodni rezervat Kladska

POZICIONIRANIJE

Regija ljekovitih voda

Zdravstveni turizam, wellness, cikloturizam, golfski turizam,
planinarenje, vodeni sportovi, kulturni turizam, zimski sportovi,
adrenalinski sportovi

Mrezna stranica https://zivykraj.cz/; 'Enjoy your holiday in the Karlovy
Vary Region'
Drustvene mreze: Facebook, Instagram, Youtube, Pinterest
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POMURIE
Izvor: https://visitpomurije.eu/ Izvor: https://visitpomurje.eu/
Regija na krajnjem sjeveroistoku Slovenije, uz granicu s Madarskom,
Austrijom i Hrvatskom. Poznata po rijeci Muri, termalnim izvorima,
vinogradima i bogatoj kulinarskoj tradiciji.
% Povrsina: 1.337 km?
Broj stanovnika: 122.453
Pomurje je pretezito ravnicarski kraj s blagim brezuljcima. Na jugozapadu
se uzdiZe Goricko, valovito breZuljkasto podrucje.
NOCENJA Broj noéenja: 963.449 u 2023. godini
" Grad Murska Sobota
Grad Gornja Radgona
Moravske Toplice
Ljutomer
ATRAKCUE Paviljon Expano (predstavljao Sloveniju na EXPO-u u Milanu 2015. godine)

Sobocko jezero

Gospodarstvo Fine Lust (uzgoj rajcica)
Avanturisticki park Bukovnisko jezero
Dom Sampanjca u Gornjoj Radgoni
Avanturisticki park Vulkanija

Otok ljubavi u 1Zakovici

Toranj Vinarium u Lendavi
Gastronomska dogadanja: Dani Sparoga, 'Jucy Fork Street Food' festival,

etnoveceri
Medunarodni plesni festival 'Fronta'

POZICIONIRANIJE

Pomurje — jednostavno ¢udesno!

Cikloturizam, planinarenje, adrenalinski sportovi, rafting, poslovni
turizam, konjicki turizam, golfski turizam, lov i ribolov

MreZna stranica http://www.visitpomurije.eu

Promocija na drustvenim medijima: Facebook, Instagram, YouTube, Flick,
X
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BURGENLAND
lzvor: https:/www.austna fo/ lzvor: http://w.burgenlad.n/
Najisto€nija savezna pokrajina Austrije, smjestena uz granicu s
Madarskom. Glavni grad Eisenstadt. Regija poznata po vinima, termalnim
kupalistima, operama na otvorenom, moguénostima brojnih aktivnosti u
prirodi.
% Povrsina: 3.680 km?
Broj stanovnika: 301.250
Burgenland je regija pretezno nizinskih krajeva s blagim brezuljcima
prekrivenim vinogradima. Rijec je o regiji bogatoj termalnim vodama i
ljecilistima. Regija je bogata jezerima, slikovita priroda cini je vrlo skladnom
i ugodnom za aktivnosti na otvorenom.
" 20,4 milijuna dolazaka turista
" Eisenstadt
Neusiedl am See
Rust
Morbisch am See
Bad Tatzmannsdorf
Lutzmannsburg
ATRAKCUE Kulturni krajolik Lake Neusiedl — UNESCO-ova bastina

Park prirode Raab-Orseg-Gori¢ko

Park prirode Rosalia-Kogelberg

Park prirode Landseer Berge

Prirodni rezervat Geschriebenstein-Irottko
Park prirode Neusiedler see — Leithagebirge
Termalni centri—'S. Martins', Lutzmannsburg, Alleria i drugi
Dvorci Esterhazy i Forschtenstein

Stari grad Rust

Forchtenstein

Vinske ceste

Biciklisticke i pjeSacke staze

Festival opere Morbisch

POZICIONIRANIJE

'Suncéana strana Austrije'

Zdravstveni turizam, rekreacija u prirodi — cikloturizam, trekking, golfski
turizam, kulturni turizam, gastronomski i vinski turizam

MreZna stranica https://www.burgenland.info/en/
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5. TURISTICKI PROIZVODI

Sustav turistickih proifvoda proiBlali i resursne i atrakcijske osnove s kojom destinacija raspolaze i
trendova na turistickom trzistu. Uslijed raBlic¢itih tehnoloskih, gospodarskih, politickih, okolisnih i drugih
promjena turisticka potraznja se neprekidno mijenja pa je interese i potrebe turista nuzno pratiti kako
bi se ponuda u Sto vecoj mjeri njima prilagodila. Destinacije danas ralvijaju i nude Siroke palete
turistickih proifvoda/dozivljaja koji se medusobno nadopunjuju i turistima nude sadrzajna iskustva
boravka.

S obBirom na atrakcijsku osnovu, sustav turistickih proitvoda Krapinsko-Bagorske Zupanije prikaBan je
na slici 4.1.

(‘'6- 1 - %D d F 4 % -
Proizvod Modaliteti Uloga
® Spa i wellness (Zdravstveni turizam)

® Aktivni i avanturisticki odmor
o Planinarenje i trekking
o Cikloturizam
o Konjicki turizam
o
o

Mototurizam
Ribolov

o Avanturizam

® Agroturizam

® Kulturni turizam

® Enogastronomija

® Poslovni turizam i dogadanja

® Medicinski turizam (Zdravstveni turizam)

® \jerski turizam

Vodedi proizvodi Proizvodi podrske Komplementarni
proizvodi
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1- ' S5((<522 304'C-= razvija se kao jedan od najtraZenijih oblika odmora usmjeren na zdravlje,
opustanje i regeneraciju. Ovaj turisticki proizvod obuhvaca raznovrsne usluge — od termalnih i
mineralnih kupki, masaza, sauna i wellness tretmana do programa detoksa, fitnessa i holistickog
oporavka. Posebno je atraktivan za goste srednje i viSe platezne moci, parove i individualce koji traze
bijeg od stresa i urbanog ritma svakodnevnog Zivota. Spa i wellness sadrzaji ¢esto se kombiniraju s
prirodnim ljepotama, kulturnom bastinom i gastronomijom, Sto je takoder sastavni dio i prednost
Krapinsko-zagorske Zupanije kao turisticke destinacije. Osim toga, spa i wellness sadrzaji privlace
goste tijekom cijele godine.

— Terme Tuhelj: 'Vodeni planet’, Svijet sauna, SPAeVITA centar

— Wellness i spa centar u Termama Jezerdica

—  Wellness centar u Stubickim Toplicama
Spa i Wellness Oaza Villa Magdalena

— Vodeni park Aquea Vivae u Krapinskim Toplicama

— Hotelski sadrzaji uz termalne komplekse

— Spa i wellness sadrzaji u hotelima i apartmanima (Hotel Matija
Gubec, Hotel Kaj, Vuglec Breg

(-:<5-34-6/'45 " 2-94F-4'

—  Jadanje brenda Zupanije kao kvalitetne 'spa i wellness destinalije'
45 — Razvoj novih komplementarnih sadrZaja i Bjelovite destinalijske
ponude

— Gosti srednje dobi, posebno Zene
Glavni ciljni segmenti — Obitelji s djecom
—  Mladi parovi

— Vodeca kontinentalna spa i wellness destinacija u 'bajkovitom

MDA ambijentu’

— Daljnji razvoj spa i wellnesa programa

— Razvoj komplementarnih sadrZaja — Skole zdrave prehrane,
rekreacije, opustanja, stila zdravog Zivota i sli¢cno

— Specijalizacija termi prema trziSnim segmentima

— Koristenje lokalnih proizvoda u ponudu tretmana i prezentacije

26)4-/" 0 9'C-4<0 '26023: - kroz 'price' inspirirane povijes¢u i lokalnim nadinom Zivota

— Povezivanje spa i wellness programa sa sadrzajima u destinacija
(rekreacija, boravak u prirodi)

— Povezivanje i ponuda spa i wellness programa s drugim
turistickim sadrzajima (posebno s MICE)

— Specijalizacija dijela smjestajnih kapaciteta (eko orijentacija)

(-<'<-85<d5 obuhvaca hodanje i penjanje po oznacenim stazama u planinskim podrucjima.
Popularnost ovog oblika rekreacije raste zahvaljujuci sve ve¢em interesu za zdrav, aktivan Zivot i
boravak u ocuvanoj prirodi tijekom cijele godine, uz nesto manji intenzitet zimi. Glavnu publiku ¢ine
urbani, obrazovani pojedinci srednje i vise klase, najéesée stariji od 40 godina. Sve je viSe Zena i
parova, ali i samaca i grupnih putovanja. Postoje dvije glavne skupine:1) rekreativci, koji uz
planinarenje uZivaju i u lokalnoj gastronomiji, kulturi i wellnessu, preferiraju udoban smjestaj i
organizirana putovanja, 2) strastveni planinari, kojima je u fokusu fizi¢ki izazov i nove rute, dok su
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dodatne ponude sekundarne. Mnogi su clanovi planinarskih drustava, a najveca trzista dolaze iz
Zapadne Europe.

'6()30&'C-= obuhvaca putovanja i istraZivanje destinacija biciklom — bilo kao glavnu svrhu puta,
dodatnu aktivnost na odmoru ili kroz jednodnevne izlete. Uklju¢uje sve od rekreativne voZnje i
brdskog biciklizma do sudjelovanja u natjecanjima. lako jos uvijek manjinski segment, cikloturizam

% + 7% % ; " B I 2 <FO 3
zdrav i odrZiv stil Zivota, vole prirodu i ¢esto sami organiziraju putovanja. Postoje dvije glavne
skupine: 1) rekreativci — uglavnom stariji od 50 godina, traze udobnost, smjestaj visoke kategorije i
organizirane itinerare, te uz voznju uzivaju u vrhunskoj gastronomiji, 2) strastveni biciklisti — mladi,
¢esto samci ili parovi, putuju fleksibilno, vodeni izazovima i uzitkom voznje. Cijene dobro oznacene
rute, sigurne ceste, dostupnu trgovinsku i ugostiteljsku ponudu te smjestaj prilagoden biciklistima.

)<#";6' 306'C-= obuhvaca sve oblike putovanja vezane uz aktivnosti s konjima izvan mjesta stalnog
boravka. U snaznom je porastu, a Europa broji oko 6 milijuna jahaca. Ovaj turizam obuhvaca brojne
podvrste: terensko, panoramsko, rekreativno i terapeutsko jahanje, skole jahanja, natjecanja,
posjete ergelama i konjickim dogadanjima. Ovisno o motivima i vrsti doZivjaja moze biti
adrenalinski, eko ili kulturno-bastinski turizam. Glavne ciljne skupine ukljucuju: 1) rekreativce, koji
traze prirodu, autenti¢nost i drustvo istomisljenika ili 2) strastvene jahace, koji Zele sportski izazov
i usavrSavanje vjestina. Gosti su najcesce Zene, mladi i stariji bez djece, visokoobrazovani i visih
primanja. Preferiraju udoban ruralni smjestaj te uzivaju u lokalnoj, kvalitetnoj gastronomiji. Jahanje
danas sve viSe postaje dio suvremenog Zivotnog stila (lifestyla).

)3)/'6("C-=6-) 30&'23";6" 1&)'C: )9 predstavlja specijalizirani oblik doZivljajnog turizma, usmjeren
na voznju kroz atraktivne krajolike, osjecaj slobode, avanture i povezanost s lokalnom kulturom. U
porastu je medu turistima srednje i viSe platezne moci, posebno iz zapadne Europe. Moto turisti ne
putuju zbog samog cilja (destinacije) — za njih je putovanje glavni doZivljaj. TraZe slikovite rute,
otvorene ceste i prirodne ljepote. Cijene smjestaj s osiguranim parkingom za motore, servisnim
uslugama i fleksibilnim vremenom obroka. Preferiraju putovanja od prolje¢a do jeseni, tematske
ture i moto dogadanja, Cesto se krecu u manjim grupama i traze autentic¢an kontakt s lokalnom
sredinom.

".)():<" 30&'C-= predstavlja specijalizirani oblik turizma usmjeren na ljubitelje ribolova koji Zele
spojiti odmor u prirodi s aktivnim boravkom uz vodu. Bilo da je rije¢ o individualnom ili
organiziranom, ovaj turisticki proizvod privlaci goste Zeljne mira, autenti¢nih lokalnih iskustava i
izazova ulova. Ribolovni turisti ¢esto dolaze iz zemalja s dugom tradicijom sportskog ribolova,
srednje i viSe platezne modi, te traze destinacije s Cistim vodama, bogatim ribljim fondom,
licenciranom opremom i stru¢nim vodstvom. Ovakav turizam poti¢e razvoj ruralnih i obalnih
podrucja te se sve ¢e$ce kombinira s gastronomijom i aktivnostima u prirodi.

Avanturisticki sadrZaji poput letova malim avionima, balonima i voZnji quadovima predstavljaju
atraktivne turisticke proizvode namijenjene gostima Zeljnima adrenalina, nezaboravnih pogleda i
jedinstvenih doZivljaja u prirodi. Letovi nude spektakularne panorame i osjecaj slobode iz pticje
perspektive, dok quad ture omogucuju dinamiéno istraZivanje zahtjevnijih terena, cesto u
netaknutoj prirodi ili ruralnim krajevima. Ove aktivnosti posebno privlaée mlade i aktivnije goste,
parove i grupe, a ¢esto se nude kao dio adrenalinskih paketa ili team building programa.
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Krapinsko- $ & 4 4% % 4 %
% 4% 4 <$ % %
$ $ $ L % P $ %

— Zagorski bregi

— Tematizirane biciklisticke rute razlicitih tipova i teZina (27 ruta)

— Konjicke staze (15 staza)

— Tematizirane pjesSace i planinarske staze na cijelom podrucju
Zupanije (vise od 30-tak)

— Planinarske staze lvanséice

— Planinarske staze Strahinjcice

— Camino Hrvatsko Zagorje

— Znacajni krajobraz Zelenjak i staza kroz krosnje

— Horvatove stube

— Lenartove stube

— Bedekovacka jezera

— Avanturisticki sadrzaji: letenje avionom, balonom, voZnja
guadovima, sportsko penjanje, paintball

(-:<5-34-6/'45 " 2-94F-¥'

— Povecanje broja gostiju kroz ponudu razli¢citih moguénosti

- rekreativnih i sportskih sadrzaja
— Obitelji s djecom
Glavni ciljni segmenti — Starije dobne skupine
—  Mladi parovi
/)< -<t5 — Destinacija Siroke palete mogucnosti rekreacije i boravka u

bajkovitom prirodnom okruzenju

— Daljnje Sirenje i opremanje pjesackih, biciklistickih i konjickih
staza

— Razvoj inovativnih sadrzaja na stazama (vidikovci, odmorista,
tocke za fotografiranje)

— Daljnji razvoj i odrzavanje turisticke signalizacije i interpretacije

— Povezivanje aktivnog turizma s drugim sadrzajima

26)8&-/" 0 9'C-4<0 "26023: - (enogatronomija, kultura)

— Razvoj kampova i kamp odmorista

— Razvoj specijaliziranog smjestaja (cikloturizam, planinarenje,
mototurizam)

— Povezivanje ruta s ponudom lokalnih OPG-ova (kusaonice,
suvenirnice, ugostiteljski sadrzaji i sl.)

— Razvoj novih programa i dogadanja

*§)306'C-= 4 $ % % $
& 4% % % % 4 %
agroturizam ukljuuje smjestaj na obiteljskim gospodarstvima, sudjelovanje u poljoprivrednim
aktivnostima, kusanje domadih proizvoda te upoznavanje tradicije i obicaja lokalne zajednice.
Privlaci sve vise turista Zeljnih mira, prirode i iskonskog kontakta s kulturom kraja, osobito obitelji,
parove i putnike koji preferiraju odrZiv i odgovoran turizam. Agroturizam poti¢e o€uvanje ruralnih
podrucja, razvoj lokalne ekonomije i promociju autohtonih vrijednosti.

—  OPG-ovi na podrugju KzZZ
(-:<5-3%-6/'15"2-9%F-' - Vinarije s kusaonicama
—  Mljekare
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Restorani s ponudom tradicijskih jela
Tradicionalni proizvodi

15z -

Revitalizacija, o¢uvanje i valorizacija ruralne bastine
Poticanje lokalne proizvodnje
Revitalizacija Bela i brendiranje ruralnog proBtora

Glavni ciljni segmenti

Obitelji s djecom

J 4 :
1 $
1 %$ C

Y /)< <5

Destinacija istinskih agroturistickih doZivljaja s mnostvom
razlic¢itih sadrzaja 'na dlanu’

26)&-/" 0 9'C-4<0 '26023: -

Razvoj interaktivnih sadrzaja

Organizacija/prezentacija aktivnosti vezanih uz ruralni kraj
Razvoj usluga smjestaja i prehrane

Osmisljavanje i ponuda specijaliziranih paketa za pojedine
segmente gostiju (posebno obitelji s djecom)

0(306<" 30&'C-= obuhvaca putovanja motivirana otkrivanjem kulturne bastine, umjetnosti, obicaja
i nacina zivota neke destinacije. UkljuCuje posjete povijesnim lokalitetima, muzejima, festivalima,
tradicionalnim manifestacijama i susrete s lokalnim zajednicama. Danas je jedan od najbrze rastucih
oblika turizma. &5<9):' 0 60(306<)= 30&'C=0 ukljuCuju sve vecu potraznju za autenti¢nim,
personaliziranim i iskustvenim sadrZajem, poput sudjelovanja u lokalnim radionicama, kusanju
tradicijske hrane i interakciji s domadinima. Poseban fokus stavlja se na digitalizaciju kulturnih
sadrZaja, odrzZivost, oCuvanje identiteta i ukljucivanje lokalne zajednice u razvoj ponude. Kulturni
turizam sve vise privlaci sve dobne skupine, a posebno one Zeljne novih znanja, rada na sebi,
inspiracije i dubljeg doZivljaja destinacije.

(-:<5 -38-6/'45 " 2-94F-#'

Povijesne cjeline: Krapina, Kumrovec, Marija Bistrica, Klanjec
Muzej Krapinskih neandertalaca

Staro selo Kumrovec

Dvorci, kurije i utvrde (Orsi¢, Mihanovi¢, Gjalski, Erdody, BeZanec,
Veliki Tabor i drugi)

Muzeji i galerije na podrucju cijele Zupanije (Muzej seljackih
buna, Galerija Augustinci¢ i druge)

H % " war . ( (
I B'O< +4 D % "F

1

I C 0@ 4% o3 W >$
3 4% 1 oA J F

'(15:" -

Daljnje oc¢uvanje i interpretacija kulturne i povijesne bastine
Jac¢anje identiteta Krapinsko-zagorske Zupanije kao kulturne
destinacije

Glavni ciljni segmenti

Obitelji s djecom

Skolske i organizirane grupe

Vikend posjetitelji

Parovi

J 4 $ P

Gosti trece zivotne dobi
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— Destinacija Zivucih povijesnih prica i kulturnih sadrzaja u
slikovitom i bajkovitom krajoliku

— Daljnja modernizacija u prezentaciji u muzejima i galerijama

Razvoj storytellinga

— Razvoj tematskih kulturnih ruta (povezivanje atrakcija)

)C' /)< E-<I5

26)&-/' 0 9'C-4<0 '26023: -

<)*-238)<)="4- 6-) 306'23";6" 1&)'C:)9 danas biljezi veliki rast popularnosti. Rijec je o proizvodu
koji spaja uZivanje u lokalnoj hrani i picu s otkrivanjem kulture, tradicije i identiteta destinacije. Sve
viSe putnika bira destinacije upravo zbog autenti¢ne kulinarske ponude, vinskih cesta, domacih
proizvoda i doZivljaja vezanih uz hranu i pica. Veliki je naglasak na ponudi lokalnih i sezonskih
proizvoda te povezivanju gastronomije s pricama i ljudima koji stoje iza domacih proizvoda,
recepata. Gosti traze iskustvo — ne samo obrok — kroz interaktivne ture, festivale hrane, vinske
radionice i autenticne ambijente. Ovaj oblik turizma ima snaZan potencijal za razvoj ruralnih
podrucja i cjelogodisnje posjete.
— Ugostiteljski objektu s oznakom ,,Okusi hrvatske tradicije — Okusi
Zagorja“
—  Zastic¢eni proizvodi na EU razini: purica s mlicima, zagorski struklju
i bagremov med
(-:<5-3-6/"15 ' 2-9F-#' — Vinarije na podrucju Zupanije (Bolfan, Vuglec Breg, Kota i druge)
s ponudom degustacija i obilaska
—  Craft pivovare (Desini¢, Zabok, Zlatar, Jesenje, Zabok)
— Grasevina, Rajnski rizling, Silvnac zeleni, Muskar Zuti
— Enogastronomske manifestacije
— Promocija lokalne hrane i pi¢a kao identiteta destinacije

45 — Jacanje vidljivosti enogastronomske ponude
— Podizanje kvalitete turistickog boravka u Zupaniji
— Foodiesi
—  Vikend posjetitelji

Glavni ciljni segmenti -1 %

- 4% 40 " 4 4%" F
-1 % $ 4 4

YC/)<4-<l5 — Destinacija domade atmosfere i izvornih okusa

— Daljnji razvoj enogastronomskih ruta

Edukacija i podizanje kvalitete usluga
— Jacdanje doZivljajnih elemenata u ponudi (storytelling)
— Jace povezivanje s drugih turistickim dozivljajima

59'/'<26" 30&'C-= je dio zdravstvenog turizma koji podrazumijeva putovanja motivirana potrebom
za medicinskim zahvatima, dijagnostikom, lijeCenjem ili rehabilitacijom, pri ¢emu turisti biraju
destinacije koje nude kvalitetne zdravstvene usluge po pristupacnijim cijenama, ¢esto uz dodatne

26)&-/" 0 9'C-4<0 '26023: -

% $ < ;% & + = $
k $ > 4% ; R
$C $ 4% % + $ & $ "
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4 % % % 4 " " % & $
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— Specijalne bolnice za medicinsku rehabilitaciju: Stubicke Toplice,
Krapinske Toplice

— Specijalne bolnice: Sv. Katarina, UPMC Hillman Cancer Centre u

(-:<5-3-6/"15 ' 2-9&4F-#' Zagorku, Klinika Magdalena

— Medicinski sadrzaji: dentalna medicina, oftamologija i druge
medicinske usluge

—  Struéni medicinski kadrovi

— Podizanje kvalitete i prosSirenje zdravstvene ponude

(45: — Podizanje konkurentnosti u podrucju ponude zdravstvenog
turizma
— Pacijenti iz medicinskog sustava
Glavni ciljni segmenti — Seniori i umirovljenici

— Turisti koji traZze oporavak ili dodatne medicinske usluge
— Vodeca destinacija zdravstvenog turizma —

Y/)<E<5 termalnih voda i stru¢nih medicinskih usluga
— Razvoj novih programa
— Jacdanje integracije zdravstvenog turizma s ostalim sadrzajima u
destinaciji
26)8-/' 0 9'C-4<0'26023:- - Razvoj integralne ponude medicinskih i wellness usluga

— Daljnja internacionalizacija ponude (promocija i usluge na vise
stranih jezika)
— Daljnje prilagodba smjestajnih kapaciteta za zdravstvene usluge

)2():<' 30&'C-= obuhvaca putovanja motivirana poslovnim obvezama i dogadanjima poput
konferencija, kongresa, seminara, sajmova, team buildinga i korporativnih susreta. Kao turisticki
proizvod, posebno je vaZzan za produZenje sezone i privlacenje gostiju vise platezne modi. Primjetni
su trendovi rasta potraznje za odrzivim i "zelenim" dogadanjima, organizaciju hibridnih susreta
(uzivo + online), personalizaciju dozZivljaja za sudionike te integraciju lokalne kulture, gastronomije
i wellness sadrZaja u program. Sve se viSe traZe lokacije koje nude prirodni ambijent, tehnic¢ku
opremljenost, kvalitetan smjestaj i dodatne sadrZaje za odmor i neformalno druZenje. Zahvaljujudi
blizini Zagreba, kvalitetnoj infrastrukturi (toplice, hoteli, dvorci) i mirnog i prirodnog okruzenja
Krapinsko-zagorska Zupanija ima idealne uvjete za jaCanje razvoja poslovnog turizma.

— Kongresni sadrzaji u hotelima (Tuheljske Toplice, Jezercica, Marija
Bistrica, Stubicke Toplice, Krapinske Toplice, Vila Magdalena,
hotel Zagi u Oroslavju i SE-MI u Velikom Trgoviséu, hotel Snjezna

el W _ASUE ' 9_ORE_M Kraljica)
(=<5 -3-6/145 " 2-9kF-4 — Sadrzaji za kongrese i skupove u dvorcima
-, % $ 46 <1J % % 0

posjetitelje, poduzetnicki centriisl.)
—  Team-building programi
— Jacdanje pozicije Zupanije kao MICE destinacije
— Produljenje sezone
— Domace i strane tvrtke
Glavni ciljni segmenti — Udruge, komore, strukovna drustva
— Farmaceutski i zdravstveni sektor

15z
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— Malaisrednja poduzeca

— Destinacija atraktivne kongresne ponude u blizini Zagreba/

YC/)<E-<5 Zelena oaza za poslovna dogadanja
BTG 4; C D $
bliske regiji)

— Daljnje unapredenje konferencijskih sadrzaja
Koristenje poslovnih dogadanja za prezentaciju jedinstvenosti
regije (kroz gastronomiju, obilaske dvoracaisl.)

— Povezivanje kongresnih dogadanja s drugim sadrZajima
(rekreacija, boravak u prirodi, vinski turizam, spa i wellness
sadrzaji) — razvoj zanimljivih paketa i dodatne ponude

15826" 30&'C-= obuhvaca putovanja motivirana duhovnim razlozima, hodocas¢ima i posjetima
svetim mjestima, ali i interesom za religijsku bastinu, arhitekturu i kulturne obicaje. Osim
tradicionalnih hodocasnika, ovaj oblik turizma sve vise uklju€uje i posjetitelje koji traze tiSinu, mir,
duhovnu obnovu ili kulturno-povijesno iskustvo. Sve je veci rast interesa mladih putem tematskih
ruta i digitalnih vodica te povezivanje vjerskih lokaliteta s kulturnom, prirodnom i gastronomskom
ponudom destinacije. Odrzivost, autentic¢nost i iskustveni pristup sve viSe oblikuju suvremeni vjerski
turizam.

26)&-/' 0 9'C-4<0 "26023: -

— Marijansko svetiste Marija Bistrica
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— Ocuvanje i promocija duhovne i kulturne bastine

— Povecanje broja posjetitelja i hodocasnika

— Hodocasnici i vjernici

—  Turisti koji traze duhovne sadrzaje

Glavni ciljni segmenti — Starija populacija i umirovljenici

— Mladi i vjerske organiRacije

—  Kulturni turisti koje Banima sakralna bastina

—  Zupanija hododasnickog sredista Marije Bistrice te mirnih i

4 ; $ ;% %

— Povezivanje s hodocasnickim rutama u okruzenju

— Unapredenje odmorista uz rute

Razvoj specijaliziranih smjestajnih kapaciteta

— Razvoj novih sadrzaja vjerskog turizma — duhovne obnove,
volontiranja, susreti, organizirani obilasci vjerskih lokaliteta

15z

)C' /)< E-<I5
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S('6- ! . Matrica prioriteta turisti¢kih proizvoda Krapinsko-
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Ocuvani i zeleni prostor Krapinsko-zagorske Zupanije s mnostvom kulturnih, zdravstvenih i rekreativnih
sadrZzaja i snaznom orijentacijom na kvalitetu i odrZivost upucuju na sljede¢e pomake u razvoju
turistickih proizvoda.

Nastaviti razvoj Siroke ponude razli¢itih turistickih proizvoda/dozZivljaja, s naglaskom na
krajolike, uz stru¢no vodenje i edukativne sadrZaje za posjetitelje,

koje promoviraju i isticu prirodne i kulturne posebnosti regije,

Brendirati gastronomiju kroz razvoj daljnji autohtonih proizvoda (npr. zagorski Struklji/strukli
sir, bagremov med, bucino ulje, vina) te poticati OPG-ove na ukljucivanje u turisticku ponudu
kroz kusaonice, radionice, prezentacije,

Poticati razvoj smjestaja niskog utjecaja na okoliS — poput tradicijski oblikovanih kuca
uklopljenih u okolis (i energetski ucinkovite objekte),

Promovirati aktivni odmor u zagorskom krajoliku kroz planinarenje, biciklizam, jahanje,
pjesaCenje, uz naglasak na ocuvanje prirode, sigurnost i dostupnost,

Ukljuciti lokalnu zajednicu u kreiranje autenti¢nih dozZivljaja kroz kulturne radionice, storytelling
ture, manifestacije i festivale koji slave lokalne obicaje i bastinu,

Podrzavati projekte koji spajaju turizam i odrzivost, ukljucujuéi edukaciju dionika, uvodenje
certifikata za “zelene” turisticke subjekte i primjenu dobrih praksi.
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6. POKAZATELJI ODRZIVOSTI DESTINACIJE

Pravilnikom o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/24) definirana je izrada

% oo "> ; 1 % 4 " $+*
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-.('"/-# Podaci potrebni za izraCun, izvori i ogranicenja
-C': 1)9-36- C:)é
Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu

Sy eVisitor
turisticke sezone
Broj dana u vrSnom mjesecu eVisitor
. . N DZS, Statistika u nizu »Gradovi u
Stalan broj stanovnika u destinaciji .
statistici«

5C0(3-3: U svakoj godini razdoblja 2022.-2024. kolovoz je bio mjesec s najve¢im brojem noéenja.
Izraun pokazatelja se moze pregledno prikazati kao

2022. 2023. 2024.

Broj nocenja u kolovozu 52.439 54.531 59.677

Broj stanovnika u KzZ 120.338 119.409 119.234

Vrijednost pokazatelja 1,41 1,47 1,61
§ § + C (8.73:

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika koji su zadovoljni razvojem turizma u destinaciji.
Pokazatelj se racuna kao omjer broja ispitanika koji su izrazili zadovoljstvo turizmom i ukupnog broja
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ispitanika. Dodatno, analizira se zasebno za one koji ostvaruju izravnu korist od turizma i one koji ne
ostvaruju. lzracun pokazatelja provodi se svake dvije godine za destinacije u kategorijama ITR i Il, dok
se za destinacije u kategorijama ITR lll i IV provodi svake Cetiri godine.

-.('"/-# Podaci potrebni za izraCun, izvori i ograni¢enja

-C': 1)9-36- C:)é
Udio (%) ispitanika koji su zadovoljni turizmom koji ostvaruju korist
od turizma u destinaciji

Anketa lokalnog stanovnistva
Udio (%) ispitanika koji su zadovoljni turizmom koji ne ostvaruju

korist od turizma u destinaciji

5C0(3-3+ Pokazatelj se racuna na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovnistva koja je provedena
putem on-line upitnika. Upitnik je bio otvoren za ispunjavanje od 19. svibnja do 29. lipnja 2025.
godine. Anketom je prikupljeno 575 valjanih odgovora.

i $ 4
$ *$
$ $ )
| ; 599 99 576
Anketirani zadovoljni razvojem turizma 121 36 157
Vrijednost pokazatelja 24,8% 40,9% 27,3%

Udio ispitanika zadovoljnih razvojem turizma u Zupaniji je 27,3%. O&ekivano, medu ispitanicima koji
% 4 $ % % % & 05 :KF $
4 $ D 59KF

§ § C C §.63 :

Ovim pokazateljem procjenjuje se zadovoljstvo turista koji borave u komercijalnim smjeStajnim
objektima te jednodnevnih posjetitelja, koristeéi skalu od 0 do 100. Uz to, mjeri se i neto spremnost
turista da preporuce destinaciju. Zadovoljstvo se analizira kroz nekoliko aspekata:

e Percepcija kvalitete usluge
e Percepcija vrijednosti za novac
e Usporedba ocekivanog i stvarnog iskustva

Izraun pokazatelja temelji se na:

1. Indeksu zadovoljstva posjetitelja
2. Neto spremnosti na preporuku destinacije

* % % % *#* *% % 4 *#*** *_

-.('"/-# Podaci potrebni za izraCun, izvori i ograni¢enja
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~C': 1)9-36- C:)k

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nepotvrdivanje ocekivanja
Usporedba s idealnim boravkom Anketa lokalnog

stanovnistva
Namjera preporuke destinacije prijateljima, rodbini ili kolegama

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

5C0(3-3t Pokazatelj se racuna na temelju podataka iz ankete turista i jednodnevnih posjetitelja
Zupanije koja je provedena putem osobnog intervjua u razdoblju od 25. svibnja do 29. lipnja 2025.
godine. Anketiranjem je prikupljeno 171 ispravno popunjenih upitnika.

Izraun pokazatelja se moze pregledno pokazati

Prosjec¢na oljena

Zadovoljstvo Bjelokupnim boravkom u Zupaniji (A1.) 6,12
Ispunjenje ocekivanja (A2.) 6,09
OBjena boravaka u Zupaniji (A3.) 6,18

6,12 + 6,09 + 6,18 — 3
18

$ % P 4 4 4 % %

Indeks zadovoljstva = x 100 = 85, 5.

Drugi dio pokazatelja kojim se mjeri zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom

$ 4 4 " $ 4
<" <" <" I
7 89 /
% "$ /2 55 /15 /8/
| $ a778K
| % a8 7K
$ 4 " al78K 87Ka59,1%.

| neto spremnost za preporuku destinacije ukazuje na dosta visoku razinu zadovoljstva turista

h $
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? 8§ 9§ : C C $ C #3
Ovaj pokazatelj mjeri dostupnost atrakcija i turistickih lokaliteta osobama s invaliditetom, ukljucujudi
> 3 $ " * % $ -
n % 4 ; n n $ 1 C % %

-_.('"/-# 1 Podaci potrebni za izraCun, izvori i ogranicenja
-C': 1)9-36- C)é

Udio atrakcija (lokaliteta) primarne i sekundarne javne turisticke

infrastrukture koja je fizicki pristupacna osobama s invaliditetom i

smanjene pokretljivosti Popis Javne turisticke
Udio atrakcija (lokaliteta) primarne i sekundarne javne turisticke infrastrukture (MINTS/TZ)
infrastrukture koja je digitalno pristupacna osobama s invaliditetom

i smanjene pokretljivosti

% & % 4 % " $ $ $ $I $
" $ _ $F 3% $ -

5C0(3-3+ Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom u ukupnom broju turisti¢kih
atrakcija: 65,1%.

Napomena: Analiza je izradena za one atrakcije/lokalitete/objekte za koje su podaci o pristupacnosti
bili dostupni.

B C C C § B81# 1

Ovaj pokazatelj prati broj uspostavljenih turistickih ambulanti koje djeluju izvan mreZe javne
zdravstvene sluzbe kako bi se osigurala odgovarajuca zdravstvena skrb za turiste tijekom sezone. Prema
Zakonu o zdravstvenoj zastiti (NN/36/24), turisticke ambulante mogu organizirati lokalne i regionalne
vlasti, turisticke zajednice, ugostiteljski i turisticki subjekti, zdravstvene ustanove te privatni zdravstveni
radnici. Pokazatelj se izraduje jednom godisnje.

-.('"/-# Podaci potrebni za izraCun, izvori i ogranicenja
& -C': 1)9-36- C:)é *§-<"; 5<4-

Broj turistickih ambulanti uspostavljenih u
- TZ/MINTS nema
destinaciji

5C0(3-3: Na podruéju Krapinsko-zagorske Zupanije nije ustrojena turisticka ambulanta prema
posebnom propisu®.

40 https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2024_01_3_74.html
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Napomena:
Na podruéju Krapinsko- 4 $ $ $
. Turisti na podrucju Krapinsko- $ % $
% & 4" % % B <F$ % 4 % % 7 %
1'$ % 1 ot "1
DX ¢ + 879G3
& $ + $ % * $ "$ %
$+ $ 4%
| "% %
* % % % "
5C0(3-3: -

Napomena: bududi da javni isporucitelj vode za ljudsku potrosnju dosad nije vodio evidenciju o

+ % 4 $ 0B + 4 v F "
" %40 " & % F - 4 4 &
% 4 + % 4 %
4" s
) C $ C ¢ ! +  80)3:
1 4 " $ + $ 4 $
& % +% * % $ 4 $
$+ $ $ 4 " 4 $$ " $ %+ B
4 $ 4% +&
| "% %
W % 1< 6-D#F" +4 + eOnto, eVisitor, DZS (Popis stanovnistva RH).

500(3-3: -7,95%

Napomena $$ " % &Pp $ & /58F $
odnosu na koli¢inu otpada koje je generirana u destinaciju u mjesecu s najmanjim brojem nocenja
(1.499 t), stoga se $ $ 4 " le n oo l
# W +% 4 P % ) 4% $
% 4 4 " C 4 % 4
% %4 ;

> 1% $//E5
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? +1 C + 8BG3 :
1 4 +48 ; ; + $ 4 " 1 n
+4 DKF % + 4 "
| "% 4
o ( ., < 1 % # ; "% % %
4 B %P )

5C0(3-3: Prema dostupnim podacima Informacijskog sustava zastite prirode Bioportala, na podrucju
Krapinsko-zagorske Zupanije smjesteno je, u cijelosti ili dijelom, 22 zasticena podrucja prirode - ZPP,

$ " +44 ) % + #  $,$# I-, Sto je 4,896% povrsine
Krapinsko- +4& % 4
“T7
S(1-## A $ $ " +4
71-8

Markovéak — Bistra, Susnjak — Goris¢ica,
}25.<" 45054: -3 546,71 , )
Rauchova lugarnica — Desna Trnava

-86 18'€)95 16.612,39 Medvednica
Tisa na Horvatovim stubama, Gupceva

1)=5<'6 1£'¢)95 2,37 . .. ..
lipa, HusSnjakovo, Hrast GalZzenjak

Marija Bistrica — park uz dvorac; Miljana —
park uz dvorac; Desini¢ — lipa; BeZanec —
park i drvored uz dvorac; Stubicki
1)=5<'6 1-46) :<5 -&1'I563085 62,85 golubovec — park uz.dvorac; Mirkovec —
park uz dvorac; Selnica — park uz dvorac;
Bedekovcina gornja — park uz dvorac;
Oroslavnje donje - park uz dvorac;

Klokovec — park oko dvorca

Zelinska glava; lipa na Medvednici,
<-;-I<" 68-4) .&-C 1.675,30 Sutinske Toplice. Zelenjak — Risvicka i
Cesarska Gora

EkoloSka mreZa na podrucju Krapinsko-zagorske Zupanije obuhvaca Sest podruc¢ja — Medvednicu, vrsni
dio Ivantice, Strahinj¢icu, rijeku Sutlu, dolinu Sutle kod Razvora i Zidovske jame — koja zajedno
zauzimaju oko deset posto ukupnog teritorija Zupanije **.

Napomena . $ 44 > le % oo
pokazatelja' iskazao vecu povrsinu ZPP u ukupnoj povrsini destinacije, Sto je posljedica ¢injenice da se
poligon 'manje’ zastite nalazi unutar drugog poligona 'vece' zastite. Stoga, kako se u Bioportalu navodi,

41 Zagorje Priroda, Ekoloska mreZa Natura 2000, https://www.zagorje- s E $ ED
/:/ F
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treba biti oprezan radi moguceg preklapanja razli¢itih nacionalnih kategorija zastite te posljedi¢no
iskazivanja netoc¢nih povrsina.

pX ¢ + $ + 8?53
Mijeri sezonalno energetsko opterecenje turizma usporedbom potrosnje elektricne energije po

turistickom nocenju s potrosnjom stanovnistva. lzraCunava se kao omjer finalne potrosnje elektri¢ne
energije u turistickim smjestajima i potrosnje po stanovniku destinacije.

Ucestalost izrade: Svake Cetiri godine.

Izvor: HEP-ODS, eVisitor, DZS (Statisticko izvjesce — * % +% #HF
5C0(3-3t + ”

Napomena: Ukupna finalna potrosnja elektricne energije u kucanstvima i smjestajnim objektima u
mjeselu s najmanje ostvarenim brojem nocenja (12.654.553 kWh) je veéa u odnosu na ukupnu finalnu
potrosnju u mjeselu s najvise ostvarenih turistickih no¢enja (11.801.260 kWh), stoga rezultat omjera
ne moze iskazati u datototel@ 'xls. izracun obveznih pokazatelja'. Razlog je odlazak stanovnistva tijekom
ljietne sezone van KZZ, odnosno relativno malen broj turista u odnosu na stanovnike koji su napustili
destinalZiju. Takoder, potrebno raditi na kvaliteti podataka te je preporuka da se do izrade narednog
plana upravljanja uspostaviti prikupljanje trazenih podataka, kako je definirano Pravilnikom 112/24.

1 § § C C C C 8?2 "3:

Pokazatelj proBjenjuje postoji li u destinaliji sustav za prilagodbu klimatskim promjenama, temeljem
postojanja strateskih dokumenata, projekata i mjera.

Ucestalost izrade: Svake dvije godine.

Izvor: UO za zastitu okoliSa i upravljanje kriznim situaBijama, Bivilna zastita, mreZne stranile relevantnih
tijela/organizalja.

5C0(3-3+
- dokument za prilagodbu i ublazavanje klimatskim promjenama i procjenu rizika na razini
destinacije je donesen*
- $ % $ $ 4 ;8 $ $  935%

- udio implementiranih mjera u ukupnom broju mjera: 0%

Napomena 1 $ % $ A 3 $ $ $ S
" ) 2F > 2% 1 $ o+

w1 o s (& > $ $ 44

2 $ $ 4 ;D0 w+ S 1 $$ C
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h $ $ % 4% 4
$ ;% )
? $ + C( 86 3 :
1> b & 4 " 4 $$ " &P
4 $ & $ 1 $ ¢ & 4 "
4 v
| 6 $ +

*U%  eVisitor, DZS (Priopéenje Dolasci i no¢enja turista u komercijalnom smjestaju).

5C0(3-3+ 26.855 dolazaka

§ 86 3 :

IzraCunava prosjecan broj noéenja po turistu u destinaciji, pruzajuci uvid u trendove duljine boravka.
Omoguduje planiranje turisticke ponude i upravljanje resursima.

Ucestalost izrade: Jednom godi$nje.

Izvor: eVisitor, DZS (Priopéenje Dolasci i noéenja turista u komercijalnom smjestaju).
5C0(3-3: 2,1 dan

Napomena: Najveci ukupni broj nocenja i dolazaka ostvaruje se u mjesecu kolovozu.

-/0 /123 4 5326 /167 .8 173% 63 . .373 12 8: 4. 3
§ O13 : " 41

Prati ukupan broj zaposlenih na mjese¢noj razini u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane prema vazecoj nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (NKD). Ovaj pokazatelj odrazava
ekonomske trendove u turistickom sektoru, bududéi da rast ili pad broja zaposlenih moZe ukazivati na
promjene u poslovanju gospodarskih subjekata.

Ucestalost izrade: Jednom godisnje.

Izvor: Ministarstvo rada, mirovinskoga sustava, obitelji i socijalne politike; Portal za napredno praéenje
trzista rada; Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje; DZS (Zaposlenost — pregled po Zupanijama).

500(3-3:

Napomena: lako je Pravilnikom o pokazateljima za pradenje razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/2024)
predviden izracun i udjela zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane
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u ukupnom broju zaposlenih osoba u destinaciji, to¢an podatak o ukupnom broju zaposlenih osoba nije
bio dostupan. Takoder, zadnji dostupan podatak o broju zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te
pripreme i usluZivanja hrane odnosi se na 2022. godinu.

/1 .4/5;/1 /5 1<41 =3<6 5326 /167 .8 17 3% 63
373 12 8: 4. 3> ) +:

Pokazatelj definira godisnji poslovni prihod gospodarskih subjekata u sektoru turizma i ugostiteljstva
prema NKD-u. Rast ili pad prihoda moZe ukazivati na promjene u poslovnom poloZaju poduzeda i
ukupnom stanju turistickog trZista. Moguce je pratiti i potpokazatelje poput dodane vrijednosti i
brutodobiti / gubitka turisti¢kih djelatnosti na razini destinacije.

Ucestalost izrade: Jednom godisnje.

Izvor: FINA, Porezna uprava.
5C0(3-3: 50.269.985 €

Napomena: Zadnji dostupan podatak se odnosi na 2023. godinu.

- H § H C 86-3 : 7

Obuhvaca kategorizaciju turistickih resursa destinacije, ukljucujuéi prirodne (nacionalni parkovi,
rezervati, pejzazi) i kulturno-povijesne atrakcije (muzeji, spomenici, nematerijalna bastina). Ovaj
pokazatelj omogucava bolju organizaciju turisticke ponude i o€uvanje prirodnih i kulturnih resursa
destinacije.

Ucestalost izrade: Jednom godi$nje.
Izvor: Registar kulturnih dobara RH (MK), Bioportal (MZOZT).

5C0(3-3 0 60(30&<- 9) .&-: U registru kulturnih dobara Ministarstva kulture i medija navedeno je 209
zapisa zasti¢enih kulturnih dobara od kojih je prema vrstama: 171 nepokretnih pojedinacnih, 16
nematerijalnih, 13 kulturno-povijesnih Bjelina i 9 arheoloskih. Dva su dobra dio UNESCO-vog popisa
nematerijalne kulturne bastine ¢ovjefanstva: Medicarski obrt s podrucja sjeverozapadne Hrvatske i
Slavonije i Umijece izrade tradiBijskih djecjih igracaka s podrucja Hrvatskog zagorja.

€23- &)4
Arheologija 9
Kulturno-povijesna cjelina 13
Nematerijalna kulturna bastina 16
Nepokretna pojedinacna kulturna dobra 171

C->3'D5<"1 60(308<'l 9) . -¢-
<5=-358"-(<- . ->3'<-
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85:5<3':<) C->3'D5<- 60(304<- 9) . &~
Izvor: Registar kulturnih dobara RH

Popis kulturnih i prirodnih dobara nalazi se u Prilogu 1.

5C0(3-3 0 14'6)9<- 9) .&-: Prema podacima Bioportala, za Krapinsko-zagorsku Zupaniju navedena su
22 zasti¢ena podrucja: deset spomenika parkovne arhitekture, Cetiri znac¢ajna krajobraza, Cetiri
spomenika prirode, tri posebna rezervata i jedan park prirode.

§23- C->3'35 )4
Parkovna arhitektura 10
Znacajni krajobraz 4

Spomenik prirode

Poseban rezervat

Park prirode

Ukupno zasti¢ena prirodna dobra 22

1 i C § § C8)?#3 .

Prati provedbu aktivnosti definiranih u strateskim dokumentima destinacije. Klju¢ni elementi ukljucuju
dostupnost strateskih dokumenata, njihovu vidljivost online te postotak provedenih aktivnosti.
Pokazatelj je vaZzan za ocjenu ucinkovitosti destinacijskog upravljanja i odrzivog razvoja.

| b $ 4
o 1 $ 4 3 S ; " % ;4 4 "
5C0(3-3+
Napomena: Pokazatelj ¢e se izraCunati nakon 12 mjeseci od usvajanja i pocetka provedbe plana.

B c ! C+ C C |
| 5718)7? 3 :7 C

Definira ukupan broj turistickih no¢enja u destinaciji unutar godine dana po hektaru izgradenog
gradevinskog podrucja. Ovim pokazateljem prati se prostorni pritisak turizma na urbanizirane zone,
posebno u zonama stanovanja i ugostiteljsko-turisticke namjene.

Ucestalost izrade: Svake dvije godine.
Izvor: eVisitor, jedinice lokalne samouprave, prostorni planovi uredenja gradova i op¢ina.
5C0(3-3¢

Napomena: Pokazatelj nije moguce izracunati zbog nedostatka klju¢nih podataka za njegov izracun.
% : DJ** % C F
;4 E $ %
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70 %h 4= 4
> % 4 C $) $ & 43 h
! & %% $ $ 43
& 4 % ; 4 0 $ &4 & ;
% % " % & h $
o 35/-4304'C=- <- 6:-("3530 F':)3- ()6-(<)* 23-<) :<">3:- 7 8

Dodatno se provodi u sklopu ankete lokalnog stanovnistva
o 1.1.2. Udio stanovnika koji imaju pozitivno odnosno negativno misljenje o utjecaju turizma
na identitet mjesta (SZL-2)

Dodatno se provodi u sklopu ankete lokalnog stanovnistva

Lz C O + 8173 :
Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika koji pozitivno percipiraju utjecaj turizma
na kvalitetu Zivota u destinaciji u ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji. Bolja percepcija
utjecaja turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji moze doprinijeti i vecoj podrsci turistickom razvoju,
dok pogorsanje percepcije signalizira potrebu pravodobnih prilagodbi u upravljanju turistickim
razvojem kako bi se osigurala njegova odrzivost.

Tablica 6.7. Podaci potrebni za izracun, izvori i ogranicenja
-C': 1)9-36- C:)é

Udio (%) ispitanika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na

kvalitetu Zivota u destinaciji
J Anketa lokalnog

stanovnistva
Udio (%) ispitanika koji su zadovoljni Zivotom u destinaciji

500(3-3+

Pokazatelj se racuna na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovnistva koja je provedena putem
on-line upitnika (detalji kod opisa pokazatelja P2).

Pokazatelj se racuna na temelju pitanja o perZeplji utjefaja turizma na kvalitetu Zivota u destinaBiji te
pitanja o kvaliteti Zivota u destinalZji. Izracun se moZe pregledno prikazati kao:

Nemaju korist Imaju korist
od turizma od turizma Svi zajedno
Ukupno anketiranih 488 88 576

Pozitivna percepcija utjecaja turizma na
kvalitetu Zivota u destinaciji 318 78 396
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Vrijednost pokazatelja 65,2% 88,6% 68,8%

Udio ispitanika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na Zivot u Zupaniji je 68,8%. Medu
ispitanicima koji ostvaruju koristi od turizma je pozitivna percepcija veca (88,6%) u odnosu na
ispitanike koji nemaju koristi od turizma (65,2%), ali sve ove vrijednosti su dosta visoke.

Izra€un zadovoljstva Zivotom u mjestu pregledno se moze prikazati kao

Nemaju korist Imaju korist
od turizma od turizma Svi zajedno
| ; 599 99 576
Pozitivna percepcija zadovoljstva
Zivotom u destinaciji 237 45 282
Vrijednost pokazatelja 48,6% 51,1% 49,0%

Kod ovog pokazatelja nema velike razlike izmedu stanovnika koji imaju i koji nemaju koristi od
turizma. Otprilike polovina stanovnistva ima pozitivnu percepciju zadovoljstva Zivotom u Zupaniji.

1 7 C C+ C
C 81.7

Percepcija ucinaka turizma i stavovi koje lokalna zajednica ima prema turistickom razvoju usko su
povezani s percepcijom identiteta mjesta. Degradacija identiteta mjesta pridonosi negativnim
reakcijama prema turistima i moze smanjiti zadovoljstvo Zivotom u mjestu. Identitet mjesta ujedno je i
bitan faktor u privlacenju posjetitelja, koji sve ¢eSée traze autenti¢no iskustvo i doZivljaj lokalne kulture.
S druge strane, interakcija s posjetiteljima moZe imati i pozitivan uc¢inak na identitet mjesta, jaCanjem
drustvene identifikacije kroz vecu percepciju posebnosti unutar lokalne zajednice ili povecanu svijest o
bastini.

-.("/- # B Podaci potrebni za izraCun, izvori i ograni¢enja
-C': 1)9-36- C)é

Udio (%) ispitanika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na

autenticnost mjesta Anketa lokalnog

Udio (%) ispitanika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na stanovnistva

ocCuvanje tradicije, obicaja i kulture

5C0(3-3+ Kod ovog pokazatelja promatraju se Cetiri broja: udio ispitanika koji percipiraju utjecaj
turizma na autenticnost mjesta, odnosno na ocuvanje tradicije, obicaja i kulture mjesta bilo pozitivho
(ocjene 4 ili 5), bilo negativno (ocjene 4 ili 5). Izra¢un se provodi na temelju podataka iz ankete
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lokalnog stanovnistva (detalji ankete su opisani kod pokazatelja P2). Za utjecaj turizma na
autenti¢nost mjesta dobiveni su sljedeci podaci:

Nemaju korist Imaju korist
od turizma od turizma Svi zajedno
Ukupno anketiranih 488 88 576
Negativna percepcija utjecaja turizma 84 7 91
Pozitivna percepcija utjecaja turizma 222 57 279
Udio stanovnika s negativnom percepcijom 17,2% 8,0% 15,8%
Udio stanovnika s pozitivnom percepcijom 45,5% 64,8% 48,4%

Prema navedenom, znatno viSe ispitanika smatra da turizam pozitivno utjece na o€uvanje
autenti¢nosti mjesta. Ocekivano, udio je veci kod ispitanika koji imaju koristi od turizma.

Slican izracun moZe se napraviti za utjecaj turizma na ocuvanje tradicije, obicaja i kulture mjesta.

Nemaju korist Imaju korist
od turizma od turizma Svi zajedno
Ukupno anketiranih 488 88 576
Negativna percepcija utjecaja turizma 73 7 80
Pozitivna percepcija utjecaja turizma 264 60 324
Udio stanovnika s negativnom percepcijom 15,0% 8,0% 13,9%
Udio stanovnika s pozitivnom percepcijom 54,1% 68,2% 56,3%

Rezultati su sli¢ni rezultatima za pitanje o utjecaju turizma na autenti¢cnost mjesta s time da je kod
stanovnika koji nemaju koristi od turizma primije¢en znatno pozitivniji stav.
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7. RAZVOINI SMIJER S MJERAMA | AKTIVNOSTIMA

Planski okvir definiran ovim poglavljem predstavlja temelj za koordinirani i odrzivi razvoj turizma u
Krapinsko-zagorskoj Zupaniji. On proizlazi iz sveobuhvatne analize stanja, SWOT analize, definirane
vizije, misije i temeljnih nacela, te konkretizira strateSke prioritete kroz Cetiri razvojna pravca, osam
specificnih ciljeva i povezane mjere i aktivnosti.

Za razliku od uobicajenog pristupa koji turisticki razvoj promatra kroz zbroj lokalnih inicijativa, ovaj Plan
afirmira ulogu Zupanijskog turistickog sustava u usmjeravanju, povezivanju i nadogradnji razvojnih
procesa na razini destinacije. Naglasak je na Zupanijskim prioritetima i projektima koji generiraju
dodanu vrijednost na regionalnoj razini i poti¢u funkcionalno povezivanje dionika turistickog razvoja
Zupanije.

7.1. SWOT analiza

SWOT analiza — identifikacija snaga, slabosti, prilika i prijetnji — predstavlja saZeti prikaz klju¢nih
razvojnih obiljeZja turistickog sustava Krapinsko-zagorske Zupanije. Ujedno sluZi kao sinteza nalaza
provedenih analiza sadrzanih u prethodnim poglavljima. Organizirana je tematski, prema podrucjima
obuhvacenima analizom stanja, ¢ime se osigurava sadrzajna povezanost dijagnostickog i strateskog
dijela plana. SWOT analiza daje ¢vrstu osnovu za definiranje vizije, ciljeva i razvojnih mjera, uzimajudi
u obzir specifi¢ne izazove i razvojne potencijale Zupanije.

Turisticki promet

Turisticki promet Krapinsko-zagorske Zupanije obiljeZzava pozitivan i stabilan trend rasta, s izrazenim
povecanjem dolazaka i no¢enja u postpandemijskom razdoblju — u 2024. godini zabiljeZzeno je 202.708
dolazaka i 428.860 nodenja, Sto je 14,8 % viSe dolazaka i 15,7 % viSe noéenja u odnosu na 2019.
Sezonalnost je umjerena i ujednacena, a prosjecna duljina boravka ostaje stabilna i iznosi 2,1 nocenje
po gostu. Snagom se smatra iznimna trziSna pozicija Zupanije — druga je po broju noc¢enja medu
kontinentalnim Zupanijama i prva po nocenjima u hotelskom smjestaju (295.892 hotelskih noéenja u
2024.), dok u regiji Sjeverna Hrvatska ostvaruje gotovo tre¢inu ukupnog turistickog prometa. Posebna
snaga leZi i u visokoj iskoristenosti hotelskih kapaciteta (vise od 100 dana godisnje) te u rastu¢em
obiteljskom smjestaju, ¢iji je udio u ukupnim noéenjima porastao s 13,4 % u 2019. na 21,1 % u 2024.
Slabosti se ocituju u snaznoj teritorijalnoj koncentraciji prometa — vise od 90 % dolazaka i nocenja
ostvaruje se u opcéinama i gradovima klastera Zapad (posebice Tuhelj, Stubicke i Krapinske Toplice,
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Prilike se nalaze u daljnjem razvoju Zagorje outdoor koncepta i1 aktivnog turizma — biciklizma,
planinarenja i edukativnih staza — uz jacCanje integracije kulturne i prirodne baStine sa
smjeStajnom 1 gastronomskom ponudom te stvaranje sveobuhvatnijih tematskih itinerera.
Potencijal pokazuju i selektivni oblici turizma poput agroturizma i avanturistickog turizma, osobito u
kombinaciji s autohtonim lokalnim doZivljajem. Postojece oznake kvalitete poput "Okusi Zagorja" daju

dobar temelj za daljnje certifikacijske programe koji bi jacali prepoznatljivost ponude. Prijetnje se

odnose na prekomjerno opterecenje popularnih lokacija tijekom vikenda, konkurenciju sli¢nih

destinacija u Siroj regiji te ograniceni trzisni doseg proizvoda koji nisu sustavno razvijani ni promotivno

podrzani.
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Kulturna bastina i prirodni resursi

Krapinsko-zagorska Zupanija raspolaze bogatom i raznolikom kulturnom te prirodnom bastinom koja
snazno oblikuje identitet prostora i Cini ¢vrstu osnovu za formiranje turisticke ponude. Medu
najistaknutijim kulturnim lokalitetima izdvajaju se Krapina s Muzejom krapinskih neandertalaca i
nalazistem Husnjakovo, Kumrovec s autenti¢nim etnografskim prikazima te Marija Bistrica kao
najvaznije nacionalno svetiSte. Vrijedna bastina interpretirana je i kroz muzeje i dvorce, poput Muzeja
seljackih buna i Velikog Tabora, dok su brojni dvorci, kurije i sakralni objekti rasprSeni po brezuljcima
diljem Zupanije. Dodatnu vrijednost ¢ine nematerijalna bastina — primjerice umijece izrade drvenih
igracaka pod zastitom UNESCO-a — te brojne manifestacije koje oZivljavaju lokalne obicaje, mitove i
povijesne dogadaje.

Prirodni resursi snazno pridonose atraktivnosti destinacije — od zasti¢enih i krajobrazno vrijednih
lokaliteta poput Zelenjaka, StrahinjCice i Bedekovcanskih jezera, preko sakralnih tocaka u prirodi, do
prepoznatljivih vizura kulturnog krajolika koje oblikuju identitet prostora. Ukljuéeni su u ponudu kroz
mrezu edukativnih, pjeSackih i biciklisti¢kih staza koje spajaju boravak u prirodi s upoznavanjem lokalne
bastine — poput staza na Zelenjaku, edukativne staze na Cesarskoj gori, Kajoumscakovog puta ili
tematske rute Gupcevim krajem. U komunikaciji destinacije prirodni i kulturni elementi neraskidivo se
ispreplicu, a slogan ,Bajka na dlanu” oslanja se upravo na slikovitost krajolika i njegovu simboli¢ku
vrijednost.

Unato¢ iznimnom bogatstvu, slabosti se ocituju u neujednacenoj razini interpretacije, ogranicenoj
pristupacnosti pojedinih lokaliteta i fragmentiranoj prezentaciji. Vrijedni resursi nisu uvijek
infrastrukturno opremljeni niti sustavno ukljuceni u itinerere, a tematske cjeline ¢esto djelujuizolirano,
bez jasnog narativa koji bi ih povezao u koherentnu ponudu. Mnoge rute nisu dovoljno oznacene ni
promotivno vidljive, a edukativna komponenta Cesto ostaje povrsna. Prilike leZze u razvoju integriranih
dozivljajnih ruta koje bi povezale bastinu s gastronomijom, smjeStajem i aktivnhostima na otvorenom,
u jacanju interpretacije i kapaciteta turistickih vodica te u koriStenju suvremenih tehnologija za
digitalnu interpretaciju prostora. Prijetnje se odnose na moguce zanemarivanje manje eksponiranih
lokaliteta, smanjenje autenticnosti uslijed neuskladene komercijalizacije i ograni¢ene kapacitete za
sustavno upravljanje bastinom kao turistickim resursom.

Javna turisticka infrastruktura i povezani resursi

Javna turisticka infrastruktura Krapinsko-zagorske Zupanije raznolika je i prostorno rasprostranjena te,
u cjelini, pruza dobru osnovu za razvoj selektivnih oblika turizma. Posebnu vrijednost imaju
interpretacijski i posjetiteljski centri (npr. Radoboj, Kumrovec, Marija Bistrica), tematske i poucne
staze, odmorista, Setnice i vidikovci koji doprinose kvaliteti doZivljaja prostora i interpretaciji lokalne
bastine. Uz vec afirmirane tocke, poput staze kroz krosnje u Zelenjaku, vidikovaca ,Oc¢i Zagorja“ ili
edukativne staze ,Veze prirode”, istice se i niz manjih, ali funkcionalnih sadrzaja — biciklisti¢ka
odmorista, uredene Setnice uz vodene povrsine i sli¢no.
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Veéi dio osnovne komunalne infrastrukture — vodoopskrba, odvodnja, gospodarenje otpadom,
energetska povezanost — zadovoljava funkcionalne potrebe turizma. Digitalna infrastruktura i
Sirokopojasni pristup internetu postaju sve dostupniji, iako je pokrivenost brdovitih podrucja jo$ uvijek
neujednaéena. Zupanija raspolaZe i s ¢etiri parkirali$ta za kampere, ve¢inom u blizini toplica, koja su
tehnicki dobro opremljena, ali jos uvijek slabo prepoznata i nedovoljno uklju¢ena u Sire promotivne i
distribucijske kanale.

Slabosti se o€ituju u neujednacenoj kvaliteti i standardizaciji infrastrukture, osobito kad je rijec o info-
plo¢ama, turistickoj signalizaciji, dostupnosti sanitarnih ¢vorova i opremljenosti odmorista. Udaljeniji
lokaliteti i potencijalno atraktivne zone ¢esto su bez odgovarajuce infrastrukture ili su tek djelomi¢no
uredene, sto umanjuje moguénost njihova uklju¢ivanja u Siru turisticku ponudu. Pojedini su sadrzaji
nedovoljno odrZavani, a pristupacnost za osobe smanjene pokretljivosti varira ovisno o vrsti
infrastrukture.

Medu prilikama se isticu mogucnosti daljnjeg razvoja infrastrukture za aktivni i cikloturizam, digitalna
interpretacija prostora, uspostava dodatnih posjetiteljskih centara te funkcionalna integracija
postojecih sadrzaja u tematski povezane rute. Digitalne platforme poput Visit Zagorje i aplikacije
mVisitor ve¢ doprinose prezentaciji i funkcionalnosti destinacije, ali ih je moguce dodatno razvijati u
smjeru vece interaktivnosti i upravljanja doZivljajem. Sve je izrazenija i potreba za infrastrukturom
prilagodenom suvremenim putnicima — punionicama za elektri¢na vozila, pametnim odmoristima,
digitalnim informacijskim tockama — kao i za sustavnijim razvojem infrastrukture za kampere,
uklju€ujuci njihovu bolju prostornu rasporedenost i prepoznatljivost.

Prijetnje se odnose na dugorocnu odrZivost postojecih objekata u smislu financiranja i upravljanja,
mogucéu preoptereéenost popularnih lokacija te sporiji odgovor na brzo mijenjajuée potrebe
posjetitelja, osobito u pogledu digitalnih standarda i ekoloskih zahtjeva. Postoji i rizik neuskladenosti
infrastrukturnog razvoja s brendiranjem i strateskim pozicioniranjem destinacije, sto moZe dovesti do
rasprsivanja ulaganja i izostanka sinergije unutar prostora.

Prometna dostupnost

Prometni poloZaj Krapinsko-zagorske Zupanije jedna je od njezinih najsnaznijih konkurentskih
prednosti. Zahvaljujuéi blizini Zagreba (udaljenost do glavnog grada je 50—-70 minuta voznje), ali i
neposrednoj povezanosti sa Slovenijom te Sirim srednjoeuropskim trZistem, Zupanija je izvrsno
pozicionirana i za jednodnevne i vikend dolaske. Cestovni sustav obuhvaéa 38 km autocesta (A2
Zagreb—Macelj), 289 km drzavnih, 424 km Zupanijskih i 250 km lokalnih cesta. Klju¢ne drzavne
prometnice (poput DC1, DC14, DC24 i DC35) osiguravaju kvalitetnu prometnu mrezu, dok ukupna
% ; $ " $ $ $ $ $ % 58 $ %
% "h P $ &
%  preduvjete za oslanjanje na individualni automobilski prijevoz kao dominantan oblik turisticke
mobilnosti.
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Vedina posjetitelja koristi vlastita vozila, dok je uloga javnog prijevoza, ukljucujuéi autobusne i
Zeljeznicke linije, u tom kontekstu vrlo ogranicena. lako 84 km Zeljezni¢ke pruge povezuje Zupaniju sa
Zagrebom i slovenskom granicom, Zeljeznicki promet nije funkcionalno prilagoden turistima —dio linija
zahtijeva presjedanja, a frekvencija i raspored nisu uskladeni s potrebama vikend-izletnika. Zracna
dostupnost oslanja se na Medunarodnu zraé¢nu luku Franjo Tudman u Zagrebu (udaljenost do 50
minuta voZnje), a uz naselje Gubasevo nalazi se i sportsko-rekreativni aerodrom.

U Zupaniji ne postoji integrirani sustav javnog prijevoza koji bi odgovarao na potrebe vikend dolazaka
i redistribucije posjetitelja prema atrakcijama izvan glavnih prometnih pravaca. Nedostatak
organiziranih turistickih linija i slab razvoj informacijskih sustava povezanih s prometnom
infrastrukturom dodatno smanjuju mogucnosti za kretanje bez osobnog automobila.

Prilike se otvaraju u smjeru razvoja odrzive mobilnosti — poput integracije biciklistickog i pjesackog
prometa s prometnim c¢voristima, unaprjedenja javnog prijevoza, uspostave turistickih transfera te
digitalnih aplikacija za planiranje kretanja posjetitelja. Zbog relativno kratkih udaljenosti i povoljne
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konfiguracije terena, destinacija ima dobru osnovu za promociju mikromobilnosti i tzv. ,,slow trave

C $ & $" $ " $
" & % %
1 " " % $ %"
% $% $ + & & ooo% % ;
$ " $C $ $
 $ B $ & B % $ !
$  $ $ ! % " %
$
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e  Stabilan rast turistickog prometa, s ®  Prostorna konBentralja turisticCkog prometa
najvisom iskoristenoscu u hotelskom u zapadnom dijelu Zupanije.
smjestaju medu kontinentalnim ®  Fragmentiranost i tematska nepovezanost
Zupanijama. turisticke ponude.

e  Zdravstveni turizam temeljen na naionalno e  Brojni lokaliteti na razini potenGijalnih
poznatim topliZama s dugom tradifijom i turistickih atrakBija (neuredeni i/ili
stabilnom potraznjom. nepromovirani).

e  Vjerski turizam temeljen na najpoznatijem ¢ Neujednacena kvaliteta, odrzavanje i
nalfionalnom svetistu u RH i Sire. signalizaBlja infrastrukture.

e  Bogata kulturna i prirodna bastina, e Ogranicena uloga javnog prijevoza u
ukljuéujuc¢i UNESCO nematerijalnu bastinu. turistickoj mobilnosti.

e  Razvijena javna turisticka infrastruktura i e Ovisnost o malom broju djelatnika u TZZ
njezina prilagodenost osobama s kao i u lokalnim TZ-ovima s vrlo
invaliditetom. ograni¢enim budZetima.

® |zvrsna Bestovna povezanost sa Zagrebom i e Nedostatak komunikaBijskih kampanja
regijom. usmjerenih prema niSnim trzistima i

e Razvijena mreZa turistickih zajednila i udaljenijim emitivnim podrucjima.
aktivna uloga TZZ u povezivanju zupanijske e QOdrzivi pristup nije sustavno ugraden u
turisticke ponude. razvojne planove ni modele upravljanja

e  Prepoznatljiv brend , Bajka na dlanu” i destinalijom.
konzistentna komunikalija na digitalnim
kanalima.

e Ocuvan krajolik i prisutnost zasti¢enih
prirodnih vrijednosti.

&'('65 Prijetnje
e Povecano zanimanje za bliZe i dostupne J $ $ $ "
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oF " % DStrategija razvoja odrZivog turizma RH do 2030., Nacionalni plan razvoja

odrZivog turizma do 2027., Nacionalna razvojna strategija RH do 2030.), regionalni razvojni okvir
(Razvojni sporazum Sjever), kao i prethodni planski dokument u turizmu (Master plan razvoja turizma
KZZ 2015.-2025.). U izradi okvira polazi se od koordinacijske i promotivne uloge Turisti¢ke zajednice
Krapinsko-zagorske Zupanije, kao i nadleZnosti Zupanijske razine u planiranju i podrsci razvoju turizma.
Okvir je utemeljen na nacelima odrzivog, uklju¢ivog i otpornog razvoja te se preporuke prethodnih
dokumenata koriste u dijelu u kojem su kompatibilne s upravljackim ovlastima i prostornim realitetom
Zupanije.

Strateski okvir strukturiran je kroz Cetiri klju¢ne cjeline: viziju i misiju razvoja, prostornu organizaciju,
opca nacela i strateske ciljeve, te prioritete, mjere i aktivnosti za Cetverogodisnje razdoblje provedbe.

Vizija, misija i prostorna organizacija

Formulacija vizije u ovom Planu oslanja se na temeljne postavke iz Master plana razvoja turizma
Krapinsko-zagorske Zupanije i Plana razvoja Krapinsko-zagorske Zupanije 2021-20217, cime se
osigurava kontinuitet strateskog razmisljanja i vrednovanje prethodno uloZenih napora. Ujedno, vizija
se redefinira u skladu s upravljackom naravi ovog dokumenta — ne kao promotivna poruka, ve¢ kao
dugorocni okvir za razvoj turizma koji je izvediv, ukljuciv i odgovoran.

Pritom se turisticka vizija Zupanije logi¢no nadovezuje na Siru razvojnu orijentaciju Zupanije kao zelene,
pametne i odrzZive regije koja inovacijama ostvaruje svoje potencijale. Turizam se promatra kao
integrativna snaga koja povezuje krajolik, bastinu, zdravlje i lokalnu zajednicu, pridonoseci o€uvanju
prostora i ravnomjernom razvoju.
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Vizija je saZeta, jasna i orijentirana na stvarne vrijednosti destinacije: odrZivost, gostoljubivost,
kvalitetu dozivljaja i teritorijalnu ravnotezu. Utemeljena na tim vrijednostima, ona usmjerava razvoj
Krapinsko-zagorske Zupanije kao destinacije nove generacije — zelene, ukljucive i prepoznatljive.

Krapinsko-zagorska Zupanija je zelena, odrziva i prepoznatljiva kontinentalna destinacija,
predvodnica novih modela razvoja turizma koji povezuju prirodne i kulturne vrijednosti,
zdravlje, aktivan boravak i kvalitetan dozivljaj i doprinose dobrobiti lokalne zajednice,
oc€uvanju prirodnih vrijednosti i ravnomjernom teritorijalnom razvoiju.

Misija je formulirana kao funkcionalna izjava o svrsi i ulozi sustava upravljanja turizmom u Zupaniji, pri
¢emu se uvaZzavaju stvarne nadleZnosti i kapaciteti Turisticke zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije
kao i same Zupanije. Umjesto opcenitijih i normativno postavljenih formulacija u dugorocnim planskim
dokumentima, ova je misija usmjerena na ono Sto je provedivo unutar djelokruga Zupanijske turisticke
zajednice i same Zupanije — koordinaciju, podrsku razvoju ponude i promociji, stratesko planiranje i
povezivanje dionika. Ujedno, misija ne pretpostavlja hijerarhijsku kontrolu nad svim razinama
"0 & % % $ 3 1 $ 3
jasnodi uloga, uskladivanju djelovanja na razli¢itim razinama i ucinkovitijem ostvarivanju vizije
destinacije.

Uspostaviti koordiniran, odrziv i ukljuciv sustav razvoja turizma koji povezuje dionike,
unapreduje kvalitetu ponude i dozivljaja, valorizira lokalne resurse te jaca trzisSnu
prepoznatljivost Krapinsko-zagorske Zupanije kao cjelovite destinacije.

U prostornom planiranju turistickog razvoja mogucée je koristiti razlicite kriterije za definiranje
funkcionalnih cjelina destinacije — primjerice tematske klastere temeljene na doZivljajima i motivima
putovanja, Sto je bio pristup koristen u dokumentu Master plan razvoja turizma Krapinsko-zagorske
Zupanije (2015 - 2025). Za razliku od toga, ovaj Plan upravljanja koristi jednostavniju i operativno
primjenjiviju podjelu na dvije prostorno-funkcionalne cjeline, kao Sto je to definirano u trecem
poglavlju. Ovakva prostorna organizacija omogucuje postavljanje realnih prioriteta, jacanje prostorne
ravnoteZe i uskladivanje buducih razvojnih aktivnosti s ciljevima odrzivosti i funkcionalne koordinacije.

Opca nacela i ciljevi razvoja turizma

Ovaj Plan upravljanja temelji se na nacelima koja osiguravaju ravnotezu izmedu gospodarskih,
drustvenih i okoli$nih ciljeva, uz uvazavanje aktivnosti i strateskih smjernica definiranih u sektorskim i
horizontalnim politikama Zupanije. Turizam se u tom okviru razvija kao integralni dio regionalnog



institutzaturizam

razvoja, utemeljen na odgovornom koriStenju prostora, digitalnoj transformaciji, suradnji s lokalnom
zajednicom i otpornosti na izazove buduénosti.

"7 % % $
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OdrZivost Turizam se razvija u skladu s nacelima odgovornog koristenja prostora, prirodnih

i kulturnih resursa. UvaZava se nosivi kapalitet destinallije, uz promiBanje
ravnoteze izmedu turisticke aktivnosti i o¢uvanja okolisa, kulturnog krajolika te
kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva. Pritom se posebno uzimaju u obzir riziGi
povezani s klimatskim promjenama, potreba za ublaZzavanjem ekoloskog otiska
turizma i ocuvanjem funkBionalnosti prirodnih sustava.

Kvaliteta Povecanje kvalitete turistickih proizvoda i usluga klju¢no je za dugorocnu
konkurentnost i odrZivost destinalije. Naglasak se stavlja na razvoj autenti¢nih
dozivljaja utemeljenih na lokalnim vrijednostima, podizanju profesionalnih
standarda te stvaranju dodatne vrijednosti za posjetitelje. Digitalna rjesenja i
alati za upravljanje kvalitetom doZivljaja dodatno pridonose standardizaliji i
unaprjedenju usluge.

Pristupacnost Razvoj turizma podrazumijeva unapredenje fizicke, komunikaBijske i
informatijske pristupacnosti. Obuhvaca dostupnost atrakEija i sadrzaja osobama
s invaliditetom, jednostavan pristup informalijama i digitalnim alatima za
planiranje posjeta te prometnu povezanost klju¢nih atrakBija unutar destinaGije.
Digitalna transformalija pritom doprinosi vecoj ukljucivosti i personalizaGiji
korisnickog iskustva.

Zadovoljstvo Nacelo zadovoljstva temelji se na uspostavljanju ravnoteze izmedu koristi za
lokalnu zajedniPu i kvalitete boravka za posjetitelje. Ukljucivanje lokalnih
dionika, oc¢uvanje kulturnog identiteta i potiBanje zajednickog ponosa pridonose
pozitivnoj perBepBiji turizma, jacanju gostoljubivosti i dugorocnoj atraktivnosti
destinaltije.

Sigurnost FunkBlionalan i organiziran sustav upravljanja, uz visoku razinu sigurnosti i
stabilnosti, klju¢an je za povjerenje posjetitelja/turista i kvalitetu boravka.
Sigurnost se odnosi ne samo na fizicku sigurnost, ve¢ i na otpornost destinalije
na krizne situalZije poput vremenskih ekstrema, prekida dostupnosti ili digitalnih
ranjivosti.

Strateski ciljevi predstavljaju operacionalizaciju vizije turistickog razvoja Krapinsko-zagorske Zupanije i
¢ine temelj za definiranje prioriteta, mjera i aktivnosti. Razvrstani su u pet tematskih podrudja i
formulirani tako da odrazavaju specificne potrebe i razvojne potencijale destinacije, odgovaraju na
uocene izazove te poticu realizaciju prepoznatih prilika. Svaki cilj usmjeren je na izgradnju turistickog
sustava nove generacije — zelenog, ukljudivog i prepoznatljivog — koji doprinosi kvaliteti Zivota,
otpornosti prostora i atraktivnosti destinacije.

Tablica 6.3. Strateski ciljevi razvoja turizma Krapinsko-zagorske Zupanije prema tematskim podrucjima
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Strateski cilj

Povecati turisticku potrosnju, duljinu boravka i broj zaposlenih u sektoru.
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U okviru ovog prioriteta obuhvacene su mjere koje ukljucuju:
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e razvoj koordinacijskih mehanizama unutar sustava turistic¢kih zajednica i njihovo povezivanje

s relevantnim dionicima,
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e osmisljavanje i provedbu edukacija, stru¢nih radionica i alata za podrsku lokalnim TZ-ovima,

e poticanje integracije turizma u sektorske strategije i razvojne dokumente na razini Zupanije i
lokalnih sredina,

e uspostavu sustava pracenja ucinaka kroz dostupne podatke i definirane indikatore,

e jadanje analiti¢ke i strateke uloge TZZ u zajedni¢kom planiranju, programiranju i prijavi
razvojnih projekata.

Strateski prioritet 2: Razvoj odrzive, prepoznatljive i tematski profilirane
turisticke ponude

Turisticka ponuda Krapinsko-zagorske Zupanije temelji se na kulturnoj i prirodnoj bastini, termalnim
resursima, lokalnoj gastronomiji, Zivopisnim naseljima i brojnim manjim atrakcijama. No, kako je
pokazala analiza stanja, mnogi su sadrzaji razvijani fragmentirano i bez jasnog tematskog povezivanja,
zbog cega velik dio prostora ostaje izvan turistickog sustava. Mnogi lokaliteti, iako dostupni i atraktivni,
nemaiju jasnu funkciju unutar sire ponude, sto umanjuje njihovu vidljivost i ucinak.

U posljednjih nekoliko godina Zupanijska Turisticka zajednica ulaze sustavan napor u kreiranje i
promociju tematski diferenciranih sadrzaja — od obiteljskih i aktivnih do kulturnih i gastronomskih
doZivljaja. Inicijative poput ,Bajke na dlanu”, tematskih karata, digitalnih vodi¢a i kampanja na
drustvenim mreZama postavile su dobru osnovu za sljedeci iskorak: snaznije tematsko profiliranje,
suvremenu interpretaciju i strukturiranje proizvoda koji motiviraju dulji boravak i bolju prostornu
distribuciju posjetitelja.

Dionici su kao prioritet istaknuli potrebu za kreiranjem sadrZaja koji motiviraju na visednevni boravak,
ukljuCuju lokalne proizvodace, kulturne ustanove i OPG-ove te omogucuju interpretaciju bastine u
skladu s ocekivanjima suvremenih putnika. Takoder, naglasena je potreba za aktivnijim uklju¢ivanjem
slabije zastupljenih dijelova Zupanije — osobito na istoku — kako bi se osnazila otpornost i prostorna
ravnoteza destinacije.

Ovaj prioritet izravno se nadovezuje na strateski pravac koji afirmira lokalne vrijednosti i svakodnevni
Zivot kao temelj ponude, uz dosljedno postivanje odrzivosti i prepoznatljivog identiteta. Kljucna ideja
je transformacija rasprSenih atrakcija u strukturirane i medusobno povezane proizvode koji
posjetiteljima nude logican slijed dozZivljaja, a time i bogatiji doZivljaj destinacije. Istovremeno, razvoj
sadrzaja gradi se na postojeéim inicijativama — ali uz promjenu fokusa: jace tematsko povezivanje,
jasno ciljanje trzisnih segmenata i sustavnije ukljucivanje lokalnih aktera. Takav pristup otvara prostor
za sadrZajnije boravke, profiliranje podregija i jacanje ukupne atraktivnosti destinacije.

U okviru ovog prioriteta razvijat ¢e se mjere usmjerene na:

e oblikovanje strukturiranih turisti¢kih proizvoda koji povezuju vise lokaliteta i razli¢ite vrste
sadrzaja,

e razvojitinerera, ruta i paketa koji omogucduju dulji boravak i bolju prostornu raspodjelu
posjetitelja,
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e ukljucivanje lokalnih aktera — OPG-ova, muzeja, udruga, ugostitelja — u zajednicko
oblikovanje ponude,
e prosirenje turisti¢kih aktivnosti izvan najposjecenijih dijelova Zupanije,
e unaprjedenje interpretacije kulturne i prirodne bastine koristenjem suvremenih
komunikacijskih formata,
e integracija kriterija odrzivosti u razvoj proizvoda i promotivne aktivnosti.
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Razviti i modernizirati infrastrukturu koja omogucuje Sirenje turisticke ponude,
Specificni cilj4  bolju prostornu povezanost atrakcija i ravnomjernu valorizaciju prostora

Zupanije.

7.3. Mjere i aktivnosti
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1. Unapredenje koordinacije i 1.1. Uspostava ucinkovitih mehanizama koordinacije i
kapaciteta za upravljanje turizmom dijaloga

1.2. Podizanje organizacijskih i analitickih kapaciteta
sustava turistickih zajednica

1.3. Jacanje vidljivosti i integracije turistickog sektora u
razvojne politike Zupanije

2. Razvoj odrzive, prepoznatljive i
tematski profilirane turisticke
ponude

2.1. Razvoj tematskih itinerera i programa za visednevni
boravak

2.2. Ukljucivanje OPG-ova i lokalnih proizvodaca u
turisticku ponudu

2.3. Razvoj ponude za produljenje boravka izletnika

2.4. Poticanje ulaganja u razvoj turistickih sadrzaja

2.5. Razvoj ponude outdoor aktivnosti — Zagorje Outdoor
2.6. Podizanje kvalitete i certificiranje obiteljskog smjestaja

3. Jacanje prepoznatljivosti
destinacije i trZziSna diferencijacija

3.1. Jacanje promotivne uloge i sadrZajne relevantnosti
Zagorje Card

3.2. Promicanje standarda kvalitete i eko-certificiranja u
smjestajnim kapacitetima

3.3. Jacanje digitalna promocije i ciljanih kampanja

3.4. Podizanje prepoznatljivosti Krapinsko-zagorske
Zupanije kao cikloturisticke destinacije.

4. Razvoj turisticke, prometne i
komunalne infrastrukture

4.1 Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

4.2. Odrziva i digitalna infrastruktura za sigurnost,
pristupacnost i otpornost turizma destinacije

Mijera 1.1. Uspostava ucinkovitih mehanizama koordinacije i dijaloga

Prioritet 1. Unapredenje koordinacije i kapaciteta upravljanja turizmom

Mijera 1.1.Uspostava ucinkovitih mehanizama koordinacije i dijaloga
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Specificni cilj Osnatziti kapacitete i unaprijediti koordinaciju unutar sustava turistickih
zajednica te potaknuti medu-sektorsku suradnju i podatkovno utemeljeno
planiranje..

Opis Funkcionalna koordinacija medu turistickim zajednicama i dionicima jedan je

od temelja ucinkovitog upravljanja destinacijom. Ova mjera stavlja naglasak na
redovitu i sadrZzajnu komunikaciju, izgradnju medusobnog povjerenja te
vidljivost lokalnih inicijativa na Zupanijskoj razini. Sustavno okupljanje
predstavnika TZ-ova, tematski susreti i stru¢ni obilasci omoguduju bolje
razumijevanje terena, razmjenu iskustava i umrezavanje. Uz to, planira se
razvoj jednostavnih digitalnih alata za internu razmjenu informacija i zajednicko
planiranje, ¢cime se profesionalizira rad i jaca operativna ucinkovitost.

Aktivnosti e Redoviti koordinaBijski susreti svih TZ-ova, rotirajudi po destinacijama
® Tematski obilasci uz predstavljanje lokalnih projekata i iskoraka
® Godisnji struéni susreti s turistickim vodi¢ima
e Razvojinternog digitalnog prostora (kalendari, baze, alati)
e Neformalna razmjena dobre prakse kroz kratke prezentacije i konkretne

primjere
Nositelji TZ Krapinsko-zagorske Zupanije u suradnji s lokalnim TZ-ovima/JLS-ovima
provedbe
Izvori Proradun TZZ, lokalni proraduni (suorganizacija), sredstva Ministarstva turizma i
financiranja sporta, eventualno INTERREG i drugi EU fondovi.

Mijera 1.2. Bolja medusobna informiranost i koordinacija unutar sustava turizma

Prioritet 1. Unapredenje koordinacije i kapaciteta upravljanja turizmom
Mjera 1.2. Bolja medusobna informiranost i koordinacija unutar sustava turizma
Specificni cilj < 4 " 4 " % 4
" 4 $C % $
planiranje.
Opis % % 4 " $ $ 3 "
uskladivanje aktivnosti izmedu lokalnih i Zupanijskih TZ-ova. Mjera je usmjerena
% ;B " $ &

planiranje, izvjeStavanje i evaluaciju aktivnosti, kao i na jacanje kapaciteta
turistickog sustava kroz ciljanje edukacije i programe usavrsavanja. Uz formalne
" I $ 4 % IS % $
3B vanjskim stru¢njacima i drugim regijama.
Cilj je stvoriti temelje za dugoroc¢nu funkcionalnu integraciju sustava, u kojem je
komunikacija jasna, sadrZajna i poticajna.
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¢ Suradnja s vanjskim struénjacima i drugim Zupanijama radi usvajanja dobrih
praksi medusobne koordinacije.
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® Provedba edukacija i treninga za djelatnike sustava turistickih zajednica i
ostalih dionika u podrucju komunikacije, promocije, digitalnog marketinga i
upravljanja turizmom.

® Razvoj programa za jacanje kompetencija u podrucju odrZivosti i prilagodbe
klimatskim promjenama.

Nositelji , y n . . . .

TZ Krapinsko-zagorske Zupanije u suradniji s lokalnim TZ-ovima/JLS-ovima
provedbe
Izvori Proradun TZZ, sredstva Ministarstva turizma i sporta, moguci manji tehni¢ki EU

financiranja

fondovi.

Mijera 1.3. Unaprjedenje analitickih alata za planiranje i pracenje razvoja turizma

Prioritet

1. Unapredenje koordinacije i kapaciteta upravljanja turizmom

Mjera

1.2. Unaprjedenje analitickih alata za planiranje i praédenje razvoja turizma

L] ll>

OsnazZiti kapalBitete i unaprijediti koordinalBiju unutar sustava turistickih
zajednifa te potaknuti medu-sektorsku suradnju i podatkovno utemeljeno
planiranje.

Opis

Pracenje ucinaka i donosenje odluka utemeljenih na podaBima klju¢no je za
odrziv i Biljan razvoj turizma. Ova mjera usmjerena je na uspostavu osnovnih
metodoloskih alata i praksi koji omoguéuju lokalnim turisti¢kim zajedniama
pracenje rezultata svojih aktivnosti, razumijevanje potreba posjetitelja (osobito
jednodnevnih) te informirano planiranje bududih projekata. U sklopu mjere
razvijaju se i alati za pracenje pokazatelja odrzivosti turizma — ekonomskih,
drustvenih i okoliSnih — u skladu s modelom definiranih pokazatelja za
Krapinsko-zagorsku Zupaniju. Sustavno prikupljanje i aZzuriranje tih podataka
omogucuje bolje razumijevanje ravnoteze izmedu turistickih u¢inaka i kvalitete
Zivota stanovnika te osigurava transparentno i argumentirano izvjestavanje o
ucinBima turizma. Posebna se paznja posveduje jacanju kapaFiteta za analizu
podataka, razvoju vizualizaBija i saZzetaka te edukaBiji zaposlenika, ¢ime se
podrzava primjena podatkovno utemeljenog pristupa u strateSkom i
operativhom planiranju. Sustavno pracenje ucinaka manifestalija, promotivnih
kampanja i koristenja infrastrukture dodatno pridonosi vidljivosti rezultata i
kvalitetnijem donosSenju odluka.

Aktivnosti

e Uspostava standardiziranog izvjeStavanja o manifestaRijama i promotivnim
kampanjama

® Provedba pilot istraZivanja jednodnevnih posjetitelja (upitniEi, kratke
ankete, online obraski)

e Redovno aZuriranje baza turisticke infrastrukture i ponude

¢ Izrada godisnjih tematskih analitickih izvjestaja i info-grafika

¢ Uvodenje alata za redovno pracenje pokazatelja odrzivosti turizma u
suradnji s relevantnim institulijama.

e Edukativne radionile o koriStenju podataka i alata za pracenje odrzivosti u
strateskom i operativnom planiranju.

Nositelji
provedbe

TZ Krapinsko-zagorske Zupanije u suradniji s lokalnim TZ-ovima, JLS-ovima,
ustanovama, organizatorima dogadanja i stru¢nim partnerima (npr. Institut za
turizam, fakulteti).




institutzaturizam

lzvori

finanBliranja
i planerskih kapaliteta.

Proradun TZZ, sredstva Ministarstva turizma i sporta, moguénosti finanEiranja
kroz INTERREG, ESPON, IPA ili druge EU i nalBionalne izvore za jacanje analitickih

Mijera 2.1. Razvoj tematskih itinerera i programa za visednevni boravak

Prioritet # % % % $ > 4
- /# % $ ; 4 $ % + % %
s 1% 4 $ > 4 " 4 $"
4 " $ " T
4 ;% & " %
% $ »
$ % 4 ; %
% & $ a $
4 $ $ & u %
4 " > $ $ "
%
4% 4 o * 3" A T ;
. $ %P $
L " Ch +&
o < L " %% $ $ $
$ $ "
. & + $ $ ;%
y oo
%
1 - 4 "% <1J % $ + 4 4
& %
* 0
5 % ) H ; %
Mijera 2.2. Ukljucivanje OPG-ova i lokalnih proizvodaca u turisticku ponudu
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Aktivnosti ® Mapiranje OPG-ova i proizvodaca s turisticki relevantnim sadrzajima.

® Savjetovanje i animacija zainteresiranih dionika.

® Razrada kriterija za ukljucivanje u zajednicku promociju.

® Predstavljanje uklju¢enih proizvodaca kroz Visit Zagorje i druge promotivne

alate.

e Povezivanje sa Zupanijskim i nacionalnim programima potpore i edukacije.
Nositelji . . B

TZ Krapinsko-zagorske Zupanije
provedbe
Partneri - 4 " <1d % % C I %

% ) - J ovi, udruge, opcine i gradovi

Izvori Vlastita sredstva TZZ, potpore HTZ-a, suradnja sa Zupanijskim i nacionalnim

financiranja

programima za ruralni razvoj i lokalne proizvode

Mijera 2.3. Razvoj ponude za produljenje boravka izletnika

Prioritet

2. Razvoj odrzive, prepoznatljive i tematski profilirane turisticke ponude

Mijera

2.3.Razvoj ponude za produljenje boravka izletnika

SpeBificni Gilj

Povezati i tematski profilirati atrakBije i sadrZaje te unaprijediti promoCGiju
destinalEije u skladu s interesima Giljanih trzisSnih segmenata.

Opis Manifestalije u Zupaniji privlace velik broj izletnika, no njihov potenCijal za
generiranje viSednevnih boravaka Cesto ostaje neiskoristen. Mjera je
usmjerena na oblikovanje tematskih vikend paketa vezanih uz odabrane
manifestallije, uz ukljucivanje lokalnih pruzatelja usluga. Takvi paketi doprinose
vecoj potrosniji, boljoj prostornoj distribulZlji posjetitelja i jacanju ukupne
atraktivnosti destinaCGije.

Aktivnosti ¢ |dentifikalija dogadanja s potenEijalom za viSednevni boravak.

e Ukljucivanje smjestajnih, ugostiteljskih i drugih dionika u oblikovanje
ponude.

e Razrada tematskih paketa (obiteljski, aktivni, eno-gastro).

® Povezivanje s digitalnim alatima promo€ije (Visit Zagorje, kampanje).

e Suradnja s agenBlijama i drugim partnerima za distribuliju paketa.

Nositelji . . B
TZ Krapinsko-zagorske Zupanije

provedbe

Partneri Lokalne turisticke zajednilBe, organizatori manifestallja, agenCije, smjestajni i
ugostiteljski objekti, OPG-ovi

Izvori vlastita sredstva TZZ, potpore HTZ-a, zajedni¢ke promotivne kampanje s

finanBiranja partnerima

Mijera 2.4.1 4" % 4

1 2. Razvoj odrzive, prepoznatljive i tematski profilirane turisticke ponude

” 51 4" % 4

Specifiéni cilj 1% 4 $ > 4 " 4 $"

4 " $" 5 +5; %
Opis . % " 4% %




institutzaturizam

tematski usmjerene javne pozive s ciljem ukljucivanja lokalnih aktera u
oblikovanje ponude. Time se potice raznolikost sadrzZaja, jaca lokalna
ukljuéenost i stvaraju temelji za odrZivi razvoj odozdo prema gore.

Aktivnosti ¢ Definiranje tematskih okvira i kriterija za pozive.
¢ Informiranje, animacija i savjetovanje dionika.
® Objava poziva i provedba postupka selekcije.
® Predstavljanje podrzanih inicijativa kroz komunikacijske kanale destinacije.
e Evaluacija i integracija uspjesnih sadrzaja u Siri okvir ponude.
Nositelji ] . B
Krapinsko-zagorska Zupanija
provedbe
Partneri Strucni partner: Turisticka zajednica Krapinsko-
1 : 4 " <1J- % %
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Mijera 2.5. Razvoj ponude outdoor aktivnosti — Zagorje Outdoor

Prioritet

2. Razvoj odrzive, prepoznatljive i tematski profilirane turisticke ponude

Mijera

2.5. Razvoj ponude outdoor aktivnosti — Zagorje Outdoor

SpeBificni Gilj

Razviti i modernizirati infrastrukturu koja omogucuje Sirenje turisticke ponude,
bolju prostornu povezanost atrakBija i ravnomjernu valorizalFiju prostora
Zupanije.

Opis

Nakon intenzivnijeg razvoja Bikloturizma na podrucju Krapinsko-zagorske
Zupanije, uocen je Siri potenlijal za razvoj outdoor ponude. U posljednje Cetiri
godina fokus je bio na izradi elaborata, oznacavanju staza, izradi krovnog web
portala (www.zagorjeoutdoor.hr), tiskanju promotivnih materijala i organizaliji
sportskih dogadanija.

Ovom se mjerom Zeli jaCati motiv dolaska u Zagorje kroz rekreativne aktivnosti,
povecati broj noéenja i potaknuti turisticka potrosnja. Takoder se Zeli staviti
dodatni naglasak na organizaliju natjeRanja u daljinskom jahanju te privlacenje
trkacko-pjesackog segmenta. Rijec je o aktivhostima na daljnjem razvoju trail
ponude u smislu organizalije i promoCije aktivnosti te povecanju atraktivnosti i
vidljivosti Zagorja kod segmenta gostiju koje privladi ovaj oblik rekrealije u
prirodi.

Uzimajudi u obzir karakteristike podrucja i postojece ponude, planira se nastaviti
razvoj outdoor aktivnosti te ojacati promof€ija, s Biljiem povecanja motivaGije za
dolazak u Zagorje zbog Siroke palete moguénosti boravka i aktivnosti na
otvorenom, ¢ime bi se dodatno povecao broj noéenja i turisticka potrosnja.

Aktivnosti

e Detaljna analiza postojeceg stanja Bikloturisti¢kih staza i ruta KZZ
® PotenCijalno reprojektiranje postojecih Bikloturistickih staza

® Priprema za izradu projektne dokumentalije

® Izrada projektne dokumentaGije

e Marketinske kampanje projekta
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Nositelji oL L . . .
Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije

provedbe

Partneri Lokalne turisticke zajednice, udruge, OPG-ovi, ustanove u kulturi i obrazovaniju,
opcine i gradovi, planinarska drustva, Ustanova Zagorje zeleno

Izvori

financiranja

BudZet TZ Krapinsko-zagorske Zupanije, proracun Krapinsko-zagorske Zupanije,
suradnja s HTZ-om, eventualni nacionalni ili EU fondovi

Mijera 2.6. Podizanje kvalitete i nastavak certificiranja obiteljskog smjestaja

Prioritet

2. Razvoj odrzive, prepoznatljive i tematski profilirane turisticke ponude

Mjera

2.5. Podizanje kvalitete i nastavak certificiranja obiteljskog smjestaja

Specificni cilj

Razviti i modernizirati infrastrukturu koja omogucuje Sirenje turisticke ponude,
bolju prostornu povezanost atrakcija i ravnomjernu valorizaciju prostora

Zupanije.

Opis Rije¢ je o mjeri koja se odnosi na podizanje kvalitete ku¢a za odmor i daljnje
oznacavanje njihove kvalitete (‘'True Zagorje Home')s ciljem razvoja ponude koji
je u skladu s nacelima kvalitetnog i odrZivog turizma. Pored toga, ova mjera
omogucuje podizanje trziSne prepoznatljivosti, zajednicke aktivnosti na trzZistu
kao i zajednicke aktivnosti edukacije i razmjene znanja i iskustava medu
ponudacima obiteljskog smjestaja.

Aktivnosti ¢ Daljnja interna promocija projekta i poticanje ukljucivanje novih ¢lanova
e |straZivanje interesa i sukladno tome provodenje edukativnih radionica
® Intenziviranje promocijskih aktivnosti prema trzistu (kontinuirano inoviranje

portala EEE C ( C, sajmovi, tiskani materijali, drustvene
mreze i dr.)

Nositelji L Lo . . .

Turisticka Fajednica Krapinsko-Fagorske Zupanije

provedbe

Partneri Lokalne turisticke Fajednice, udruge, OPG-ovi, vlasnill privatnog smjestaja

[Evori Proracun Krapinsko- H $ %

financiranja " BI3 %

Mijera 3.1. Jaéanje promotivne uloge i sadrZajne relevantnosti Zagorje Card
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prostoru i promociju lokalne ponude, bez potrebe za dodatnim tehnickim
ulaganjima.

Aktivnosti e AZuriranje i proSirenje liste pogodnosti unutar postoje¢eg modela Zagorje
Card.
® Povezivanje pogodnosti s tematskim itinererima i manifestacijama.
e Razrada promotivnih paketa vezanih uz karticu (npr. ,,Vikend za dvoje”,
,Obiteljski dan”).
® Izrada i distribucija promotivnih materijala (karte, brosure, web sadrzaji).
e Uskladivanje vizualne i komunikacijske prezentacije kartice s identitetom
destinacije.
® Pracdenje koristenja kartice kroz suradnju s ukljuéenim partnerima.
Nositelji Ly Lo . . .
Turisti¢ka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije
provedbe
Partneri Krapinsko-zagorska Zupanija, lokalne turisticke zajednice, atrakcije i kulturne
ustanove, ugostitelji, OPG-ovi, IT partneri
lzvori

financiranja

Vlastita sredstva TZZ, potpore HTZ-a, digitalni razvojni projekti, EU fondovi

Mijera 3.2. Tematsko brendiranje i trZisno pozicioniranje kljucnih proizvoda

Prioritet

2 6 w4 4 " £ o3

3.2.Tematsko brendiranje i trziSno pozicioniranje klju¢nih proizvoda

Specificni cilj

Unaprijediti promociju i trZziSno pozicioniranje destinacije kroz jasno profilirane
proizvode, digitalne alate i diferenciranu komunikaciju prema ciljanim
segmentima.

Opis

Mijera je usmjerena na strukturiranje turisticke ponude kroz jasno profilirane
tematske proizvode, u skladu s interesima razlicitih ciljanih skupina (parovi,
obitelji, ljubitelji prirode, kulturni posjetitelji itd.). KorisStenjem koncepta
»2tematskih vrata“ destinacije, sadrzaji se grupiraju u komunikacijski
prepoznatljive cjeline koje se lako plasiraju na trziste. Time se ojaCava identitet
destinacije i omogucuje diferencirana promocija, a posjetiteljima olaksava
snalazenje i donosenje odluka o boravku.

Aktivnhosti

e QOdabir klju¢nih tematskih proizvoda i ciljanih skupina.

¢ Izrada komunikacijskih standarda (nazivi, slogani, predlosci).

e Uskladivanje proizvoda sa sadrZajem itinerera, kampanja i kartice.

e Ukljucivanje lokalnih TZ-ova i dionika u dizajn i implementaciju.

e Objavljivanje i redovno aZuriranje na Visit Zagorje i partnerskim kanalima.
e Edukacija partnera za primjenu i odrZzavanje brend strukture.

Nositelji
provedbe

Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije

Partneri

Lokalne turisticke zajednice, strucnjaci za brendiranje i komunikaciju, kulturne
ustanove, proizvodaci, ugostitelji

Izvori
financiranja

Vlastita sredstva TZZ, potpore HTZ-a, suradni¢ki proracuni, EU projekt
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Mijera 3.3. Jacanje digitalne promocije i ciljanih kampanja

Prioritet

3. Jacanje prepoznatljivosti destinacije i trziSna diferencijacija

Mijera

3.3. Tematsko brendiranje i trziSno pozicioniranje kljucnih proizvoda

Specificni cilj

Unaprijediti promociju i trziSno pozicioniranje destinacije kroz jasno profilirane
proizvode, digitalne alate i diferenciranu komunikaciju prema ciljanim
segmentima.

Opis

Mijera je usmjerena na jacanje digitalne promocije destinacije s naglaskom na
tematski usmjerene kampanje koje odgovaraju interesima razlicitih ciljanih
skupina. Fokus je na stvaranju dojmljivih sadrzaja povezanih s konkretnim
turistickim proizvodima, kao i na koristenju alata koji omogucuju brzu i
fleksibilnu komunikaciju prema domacim i inozemnim posjetiteljima. Dodatno,
posebna paZnja posvecuje se redovitosti objava i ukljucivanju manjih lokalnih
inicijativa u sluzbene promotivne kanale.

Aktivnosti

* Dizajn i provedba digitalnih kampanja (Google, Meta, newsletteri) po
tematskim proizvodima.

e Produkcija vizualnih, video i story sadrZaja povezanih s autenti¢nim
doZivljajima.

® Promocija konkretnih ponuda i itinerera razvijenih unutar drugih mjera.

e Uskladivanje objava s godisnjim kalendarom manifestacija i godisnjim
dobima.

e Suradnja s influencerima i medijima specijaliziranim za putovanja.

® Promocija lokalnih inicijativa i novih sadrzaja kroz Visit Zagorje i digitalne
kanale TZZ.

Nositelji
provedbe

Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije

Partneri

Lokalne turisticke zajednice, vanjski izvodaci za produkciju i oglasavanje, mediji,
influenceri, atrakcije i pruzatelji usluga

Izvori
financiranja

Vlastita sredstva TZZ, potpore HTZ-a, suradnicki proracuni lokalnih TZ-ova,
projekti i partnerstva

Mijera 3.4. Podizanje prepoznatljivosti Krapinsko-zagorske Zupanije kao cikloturisticke destinacije

Prioritet 3. Jacanje prepoznatljivosti destinacije i trziSna diferencijacija
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® Oblikovanje promotivnih materijala

¢ Sudjelovanje u organizaciji dogadanja (utrke) s organizatorima

e Oblikovanje i tisak bike karti

¢ Oblikovanje i tisak drugih specijaliziranih promocijskih materijala (za
outdoor, cikloturizam i sl.)

e Daljnje unaredenje portala www.zagorjeoutdoor.hr

Nositelji oy . . . . -
Turisti¢ka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije
provedbe
Partneri Lokalne turisticke zajednice, vanjski izvodaci za produkciju i oglasavanje, mediji,
influenceri, atrakcije i pruzatelji usluga, klubovi
Izvori Vlastita sredstva TZZ, potpore HTZ-a, suradnicki proracuni lokalnih TZ-ova,
financiranja projekti i partnerstva

Mijera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Prioritet 5# % 4 $ $ 3
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Aktivnosti Aktivnosti uklju€uju realizaciju projekata, sukladno dostupnim izvorima

financiranja i razvojnim prioritetima Zupanije:

e Centar zdravlja srca i mozga — dogradnja Specijalne bolnice za
medicinsku rehabilitaciju Krapinske Toplice

e Jacanje kapaciteta Specijalne bolnice za medicinsku rehabilitaciju
Stubicke Toplice (projekt se vodi u partnerstvu, ali je Zupanijski projekt
jer je bolnica Zupanijska ustanova)

e Znanstveno-edukativno zabavni centar ,ZEZ Zagorje” (Stubicki
Golubovec)

e Astroturistic¢ki centar ,,Hrasc¢ina“

e Revitalizacija Bedekovcanskih jezera.

Nositelji ] . o
Krapinsko-zagorska Zupanija i njezine ustanove
provedbe

Partneri TZ KZZ, ILS, lokalne TZ, razvojne agencije, zdravstvene i obrazovne ustanove
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Izvori Razvojni sporazum Sjever, EU fondovi, nacionalni programi, Zupanijski i lokalni
financiranja proracuni

Mijera 4.2. OdrZiva i digitalna infrastruktura za sigurnost, pristupacnost i otpornost turizma

Prioritet 5# % 4 $ $ 3
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Aktivnosti ® Sanacija kliziSta i uredenje pristupne komunalne infrastrukture

® Razvoj Sirokopojasne mreZe u ruralnim podrucjima

¢ Uredenje odmorista, tematskih stajalista i punktova za kampere

e Sustavi oborinske odvodnje uz prirodne atrakcije

e Postavljanje digitalnih informacijskih tocaka i interpretacijskih alata

Nositelji ] . o
Krapinsko-zagorska Zupanija i njezine ustanove
provedbe
Partneri TZ KZZ, JLS, komunalna poduzeca, razvojne agencije
lzvori Razvojni sporazum Sjever, Nacionalni plan otpornosti, EU fondovi, Zupanijski i

financiranja lokalni proracuni




institutzaturizam

1A5;G"-<;- G; )G?*;

Uspjesna provedba Plana upravljanja turizmom temelji se na aktivnoj ulozi i suradnji svih ukljucenih
dionika. Njihove su uloge vec¢ jasno definirane strateskim okvirom i pripadaju¢im mjerama, no
ostvarenje ciljeva traZi vise od formalnog provodenja aktivnosti — trazi medusobnu povezanost,
redovitu razmjenu informacija, otvorenu komunikaciju i zajedni¢ko razumijevanje razvojnih smjerova.
Ovo poglavlje donosi orijentacijske preporuke usmjerene prema kljuénim skupinama dionika, s ciljem
dodatnog jacanja suradnje, poticanja razmjene znanja i osiguravanja dosljedne provedbe mjera u
skladu sa zajedni¢kom vizijom razvoja turizma u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji.

8.1. Smjernice i preporuke po skupinama dionika

U nastavku se donose preporuke za klju¢ne skupine dionika koje, svaka u okviru svoje nadleznosti i
djelokruga, pridonose provedbi Plana upravljanja turizmom. Smjernice se oslanjaju na ve¢ definirane
uloge iz strateskog okvira i usmjerene su na jacanje suradnje, bolju medusobnu koordinaciju i
zajednicko razumijevanje ciljeva turistickog razvoja u Zupaniji.

Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije

TZ Zupanije ima klju¢nu ulogu u provedbi Plana upravljanja turizmom. Kao krovna organizacija
turistickog sustava, ona djeluje na razmedi koordinacije, promocije i razvoja ponude, povezujudi
dionike unutar sustava turisti¢kih zajednica, ali i Sire — s razinama Zupanijske uprave, sektorskim
institucijama te relevantnim inicijativama na regionalnoj i nacionalnoj razini.

U okviru ovog Plana, njezina uloga dodatno je potvrdena kroz zadade povezane s razvojem tematske i
cjelogodisnje ponude, osmisljavanjem komunikacijskih smjerova te profiliranjem identiteta Zagorja na
cilinim trzistima. Pritom, TZ Zupanije ne djeluje samo promotivno, veé i razvojno, u funkciji povezivanja
inicijativa i dionika te pruzanja podrske njihovom osmisljavanju i vidljivosti.

VaZzan aspekt njezine uloge odnosi se i na prenoSenje informacija, inicijativa i potreba prema
Zupanijskoj upravi, ¢ime se osigurava dvosmjerna komunikacija i bolja uskladenost sektorskih i
teritorijalnih razvojnih smjerova. Time TZ Zupanije pridonosi integraciji turizma u Siri razvojni kontekst
Zupanije.

Konaéno, kroz zajednicke sastanke, edukacije i razmjenu primjera dobre prakse, TZ KZZ moZe poticati
jaCanje strucnih i organizacijskih kapaciteta unutar sustava — osobito tamo gdje postoje izrazene
potrebe i gdje lokalne TZ-ove imaju ogranicene resurse za samostalan razvoj.

Lokalne turisticke zajednice i turisticke zajednice podrucja

One cCine operativnu okosnicu turistickog sustava Zupanije i imaju presudnu ulogu u provedbi niza
mjera iz Plana upravljanja turizmom Zupanije. Kao dio Sireg sustava, pozvane su sagledavati vlastito
djelovanje u kontekstu zajednicke vizije destinacije Zagorije.
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Buduc¢i da svaka TZ izraduje i vlastiti plan upravljanja, vazno je osigurati medusobno predstavljanje i
razmjenu informacija o planiranim projektima i prioritetima. Takav proces omoguduje prepoznavanje
moguénosti za povezivanje sadriaja, izbjegavanje preklapanja te bolje iskoristavanje potencijala
cjelokupne destinacije. Uspostavljanje redovite komunikacije o planovima i inicijativama doprinosi
stvaranju koherentne, tematski uvezane i operativno ucinkovitije ponude.

Od lokalnih turistickih zajednica ocekuje se konstruktivan doprinos zajednickim inicijativama te
sposobnost profesionalnog sagledavanja prioriteta destinacije u cjelini. To ukljucuje spremnost da se
u odredenim situacijama pojedini proizvodi, lokacije ili subjekti stave u prvi plan zbog njihove strateske
vaznosti, uz razumijevanje da se takvim pristupom jaca i ukupna vidljivost i atraktivnost regije,
ukljuéujudi i njihove vlastite sredine.

Time lokalne turisticke zajednice potvrduju svoju ulogu kao nositelji razvoja turistickih proizvoda na
lokalnoj razini, ali i kao aktivni partneri u oblikovanju uravnoteZene, povezane i odrzive ponude cijelog
Zagorja. Njihov doprinos lokalnim inicijativama kljucan je za vitalnost destinacije, a spremnost na
suradnju i zajednicko planiranje preduvjet je za uspjesnu provedbu Zupanijske strategije turizma.

Krapinsko-zagorska Zupanija

Kao nositelj Zupanijskih razvojnih politika, ima vaznu ulogu u stvaranju institucionalnih, financijskih i
komunikacijskih uvjeta za provedbu Plana upravljanja turizmom. lako nije operativni nositelj veéine
mjera, Zupanijska uprava kroz svoje razvojne alate i koordinacijsku funkciju moZe bitno doprinijeti
ostvarenju strateskih ciljeva utvrdenih Planom.

U suradniji s turistickom zajednicom Zupanije i drugim dionicima, Zupanija moze osigurati uskladivanje
javnih poziva i sektorskih programa s prioritetima turistickog razvoja. Pritom se osobito isti¢e uloga u
podrsci projektima koji imaju viSesektorski karakter — povezuju turizam s kulturom, zdravljem,
obrazovanjem, okolisem ili poduzetnistvom — kao i onima koji doprinose ravhomjernoj teritorijalnoj
valorizaciji Zupanije. Ve¢ prepoznate u Planu razvoja Krapinsko-zagorske Zupanije 2021.—2027., ovakve
aktivnosti potvrduju da turizam ima vaznu ulogu unutar ukupnih razvojnih smjerova Zupanije, osobito
kroz mjere vezane uz selektivne oblike turizma, bastinu i infrastrukturu.

Jednako vaZna je i uloga Zupanije u medusektorskoj koordinaciji, osobito u povezivanju turistickog
razvoja s prometnim, komunalnim, digitalnim i obrazovnim politikama. Kroz redovitu razmjenu
informacija sa Zupanijskom turistickom zajednicom, kao i s jedinicama lokalne samouprave, Zupanija
pridonosi boljem medusobnom razumijevanju razvojnih potreba i moguénosti te osigurava
ujednacenost i uskladenost aktivnosti unutar razli¢itih razina upravljanja. Na taj nacin oblikuje
okruZzenje u kojem svi ostali dionici mogu djelovati koordinirano, sustavno i s dugoro¢nim ucinkom.

Jedinice lokalne samouprave.

Vecina gradova i opcina u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji uklju¢ena je u sustav turisti¢kih zajednica te, u
skladu s time, razvija i vlastite planove upravljanja turizmom. Njihova provedba odvija se u suradnji s
lokalnim i podru¢nim TZ-ovima, u skladu s lokalnim prioritetima, prostornim mogucénostima i resursima
zajednice. Gradovi i op¢ine time izravno pridonose razvoju sadrZaja, ocuvanju ambijentalnih vrijednosti
i jacanju kvalitete boravka, Sto su sastavni dijelovi turistickog doZivljaja.
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Za one jedinice lokalne samouprave koje nisu dio sustava turistickih zajednica, Plan upravljanja
turizmom pruza okvir za prepoznavanje vlastitih potencijala i ukljucivanje u Zupanijske razvojne pravce.
Ocekuje se njihovo aktivno sudjelovanje u komunikaciji i koordinaciji sa Zupanijskom turistickom
zajednicom, kako bi se i u tim sredinama podrZao razvoj sadrZaja i inicijativa koje mogu obogatiti
ukupnu ponudu Zagorija.

Privatni sektor

Privatni sektor, osobito poduzetnici koji djeluju u turizmu i srodnim djelatnostima, klju¢an je za
raznolikost i konkurentnost ponude Krapinsko-zagorske Zupanije. Njihova sposobnost prilagodbe,
inovativnost i poznavanje trziSta pridonose razvoju novih proizvoda, podizanju kvalitete usluge i
oblikovanju dozivljaja prilagodenih razli¢itim interesnim skupinama.

Plan upravljanja prepoznaje poduzetnike kao vazne partnere u razvoju selektivnih oblika turizma,
tematskih programa, sadrZaja na otvorenom te ponude utemeljene na lokalnoj bastini i gastronomiji.
Kako bi se potaknula njihova ukljucenost, preporucuje se redovita razmjena informacija, umrezavanje
s drugim dionicima te sudjelovanje u projektima koje vode turisticke zajednice ili jedinice lokalne
samouprave.

Posebna se paZznja posvecuje podrsci kroz javne pozive, edukacije i zajednic¢ko oblikovanje ponude koja
odgovara suvremenim ocekivanjima gostiju, a istovremeno odraZava vrijednosti i posebnosti Zagorja.

Udruge, gradanske inicijative te ustanove u kulturi, sportu i obrazovanju

Najcesée djeluju na lokalnoj razini i ukljuuju se u razvoj turisticke ponude kroz lokalne planove
upravljanja i suradnju s turistickim zajednicama. No i na razini Zupanijskog plana mogu imati vaznu
ulogu, osobito kroz ukljucivanje u medulokalne ili tematski povezane projekte koje pokrece Zupanijska
turisticka zajednica ili drugi Zupanijski dionici.

Takve inicijative mogu ukljucivati sudjelovanje u razvoju interpretacijskih sadrzaja, edukativnih
programa, manifestacija ili drugih aktivnosti koje nadilaze lokalne granice, a doprinose
prepoznatljivosti i privlia¢nosti destinacije Zagorje u cjelini. Ustanove i udruge takoder mogu biti
partneri ili nositelji projekata prijavljenih na Zupanijske javne pozive, osobito kada razvijaju sadrZaje
koji povezuju turizam s kulturom, sportom, obrazovanjem i zajednicom.

Njihov doprinos posebno je vrijedan u ocuvanju lokalnog identiteta, razvoju sadrzaja temeljenih na
autenti¢nosti te u jaanju veze izmedu posjetitelja i mjesta koje posjecuju.

Lokalno stanovnistvo

lako Cesto neizravno ukljuéeno u provedbu turistic¢kih aktivnosti, lokalno stanovnistvo ima vaznu ulogu
u oblikovanju ukupnog dozivljaja destinacije. Kvaliteta svakodnevnog Zivota, odnos prema prostoru i
spremnost na prihvacanje posjetitelja izravno utjeCu na osjecaj autenticnosti i gostoljubivosti koji
obiljeZzava Zagorje kao destinaciju. Ljubazno i otvoreno lokalno stanovnistvo neizostavan je dio
atraktivnosti i prepoznatljivosti regije — iskustvo koje gosti Cesto izdvajaju kao posebno vrijedno.
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Plan upravljanja turizmom prepoznaje vaznost ukljucivanja stanovnika kroz informiranje, savjetovanje
i poticanje lokalnih inicijativa. Posebno se vrednuje angazman gradana u aktivnostima koje doprinose
oCuvanju lokalnog identiteta, razvoju odrzZivih sadrzaja i njegovanju odnosa izmedu posjetitelja i
zajednice.

Turizam u Zupaniji moZe imati pozitivan ucinak na kvalitetu Zivota ako se razvija u ravnoteiZi s
potrebama stanovnika. Stoga se potice dijalog, transparentnost i osluskivanje lokalnih perspektiva u
planiranju i provedbi razvojnih aktivnosti. Zadovoljstvo stanovnika razvojem turizma u tom se
kontekstu prati i kao jedan od pokazatelja odrZivosti destinacije

U nastavku se donose opce preporuke za koordiniranu i ucinkovitu provedbu Plana, s naglaskom na
organizaciju aktivnosti, razmjenu informacija i povezivanje s razvojnim ciljevima Zupanije.

8.2. Smjernice i preporuke za ucinkovitu provedbu Plana

lako se u sklopu Plana razvija poseban okvir za praéenje odrzivosti destinacije (vidi Poglavlje 6), vazno
je osigurati i osnovni okvir za operativno praéenje ucinka provedbe mjera. U nastavku su predlozZeni
minimalni pokazatelji ucinka koji mogu posluziti Turistickoj zajednici Zupanije kao pomo¢ u planiranju,
izvjeStavanju i prilagodbi aktivnosti.

Ovi pokazatelji nisu formalno obvezujudi, ali mogu biti korisni alat za procjenu postignuda i

ucinkovitosti provedbe, osobito s obzirom na ograni¢ene kapacitete i potrebu za jasnim, ali

nenametljivim sustavom pracenja.

Prioritet

Mjera

Pokazatelji

1. Unapredenje
koordinacije i
kapaciteta za
upravljanje
turizmom

1.1. Uspostava ucinkovitih
mehanizama koordinacije i
dijaloga

Broj odrzanih koordinacijskih sastanaka
godisnje

Broj dionika ukljucenih u suradnju
Zadovoljstvo suradnjom (kvalitativna procjena)

1.2. Podizanje organizacijskih i
analiti¢kih kapaciteta sustava
turistickih zajednica

Broj provedenih edukacija
Broj sudionika
Broj izradenih internih alata ili analiza

1.3. Jacanje vidljivosti i
integracije turistickog sektora u
razvojne politike Zupanije

Broj zajednickih razvojnih inicijativa

Broj sastanaka sa sektorima

Uklju€enost turizma u Zupanijske strateske
dokumente

2: Razvoj odrzive,
prepoznatljive i
tematski
profilirane
turisticke ponude

2.1. Razvoj tematskih itinerera i
programa za viSednevni
boravak

Broj razvijenih itinerera
Broj
Broj preuzimanja ili promocija itinerera

2.2. Ukljucivanje OPG-ova i
lokalnih proizvodaca u
turisti¢ku ponudu

Broj uklju¢enih OPG-ova
Broj proizvoda uvrstenih u ponudu
Broj promotivnih aktivnosti

2.3. Pretvori izlet u vikend —
razvoj paketa uz manifestacije

Broj razvijenih vikend paketa
Broj partnera po paketu
Broj manifestacija ukljuc¢enih u pakete
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2.4. Tematski javni pozivi za

razvoj lokalnih turistic¢kih

Broj provedenih javnih poziva
Broj prijavljenih i podrzanih projekata

sadrZaja Geografska rasprienost korisnika
3. Jacanje 3.1. Jacanje promotivne uloge i Broj uklju¢enih partnera u sustav kartice
prepoznatljivosti sadrzajne relevantnosti Zagorje Broj izdanih i/ili aktiviranih kartica
destinacije i Card Broj koristenja pogodnosti ili prijava putem
trzisna kartice

diferencijacija

Zadovoljstvo korisnika (ako postoji povratna
informacija, npr. kroz anketu)

3.2. Tematsko brendiranje i

trziSno pozicioniranje klju¢nih

proizvoda

Broj izradenih tematskih promotivnih materijala
(npr. brosure, videozapisi)

Broj proizvoda (lokacija, manifestacija, ponuda)
obuhvacéenih tematskim brendiranjem

Broj sudjelovanja na sajmovima ili kampanjama
koje isticu klju¢ne proizvode

Broj partnera ukljuc¢enih u razvoj brendiranog
sadrzaja

3.3. Jacanje digitalne promocije

i ciljanih kampanja

Broj provedenih digitalnih kampanja

Doseg (reach) i angazman (engagement)
publike po kampaniji

Broj posjeta na internetske stranice povezane s
promocijom

Broj dionika koji su koristili alate iz kampanja
(npr. preuzeli vizuale, sadrzaje)

4. Razvoj 4.1. Podrska razvoju novih
turisticke, atrakcija i pratece
prometne i infrastrukture

komunalne

infrastrukture

Broj realiziranih atrakcija koje ukljucuju
zdravstveni, znanstveni, kulturni ili edukativni
sadrzaj.

Broj prenamijenjenih objekata u javne sadrzaje
s turistickom funkcijom.

Broj dana u godini dostupnosti novih atrakcija
(posredno mjera za cjelogodiSnju aktivnost).
Broj korisnika / posjetitelja novih sadrZaja (kad
je dostupno).

4.2. Odrziva i digitalna
infrastruktura za sigurnost,
pristupacnost i otpornost
turizma destinacije

Broj uredenih odmorista, punktova za kampere
i tematskih stajalista.

Broj implementiranih digitalnih informacijskih
tocaka i alata.

Broj lokacija na kojima je unaprijedena
komunalna ili prometna infrastruktura (npr.
klizista, pristupi).

Udio atrakcija s funkcionalnom digitalnom
podrskom (karte, interpretacija, navigacija).

Povezanost s pokazateljima odrZivosti

U konacnici, kvaliteta provedbe ovisit ¢e o jasnoc¢i koordinacije i spremnosti na prilagodbu. lako je
formalna odgovornost definirana, provedba Plana podrazumijeva suradnju s nizom dionika ¢ija je
podrska vazna. Redovita razmjena informacija, otvorenost prema iskustvima drugih i postupna
izgradnja povjerenja mogu znatno unaprijediti provedbu u praksi.
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9. PROJEKTI

Projekti obuhvadeni ovim poglavljem usmjereni su na provedbu mjera koje doprinose ostvarenju
pokazatelja odrzivosti te na jaCanje koordinacije, promocije, digitalizacije i dostupnosti turisticke
ponude na razini Zupanije. Grupirani su prema nositeljima provedbe u dvije osnovne skupine. Prvu
ingerenciji Turisticke zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije. Drugu skupinu cine projekti jedinica
lokalne samouprave koje nisu obuhvacene sustavom turistickih zajednica. Ti projekti proizlaze iz
razvojnih potreba pojedinih sredina i usmjereni su na ocuvanje i valorizaciju kulturne i prirodne
bastine, razvoj sportsko-rekreativne i komunalne infrastrukture te stvaranje novih atrakcija.

9.1. Zupanijski projekti

Zupanijski projekti obuhvacaju razvojne i infrastrukturne zahvate koji izravno podupiru provedbu
mjera Plana i ostvarenje pokazatelja odrZivosti. Rijec je o projektima u nadleznosti Krapinsko-zagorske
Zupanije i njezinih institucija, uklju¢ujudi Turisti¢ku zajednicu Zupanije, Specijalne bolnice u Krapinskim
i Stubickim Toplicama te ustanove koje djeluju u podrucju kulture, znanosti i zastite prirode.

Razvojni projekti Zupanijske turisticke zajednice (,Zagorje za sve“, ,Zagorje+“, ,Zagorski dijalozi“,
,Zagorje Card — digitalni klju¢ do dozivljaja“) usmjereni su na jacanje suradnje, digitalizaciju,
pristupacnost i promociju destinacije. Infrastrukturni projekti (,Centar zdravlja srca i mozga“,
»Specijalna bolnica Stubic¢ke Toplice”, ,ZEZ Zagorje”, , Astroturisticki centar Hras¢ina“, ,Revitalizacija
Bedekovéanskih jezera“) doprinose razvoju zdravstvene, znanstveno-edukativne i prirodne
infrastrukture te stvaranju prepoznatljivih atrakcija Zupanijskog znacaja.

Zajednicki cilj svih projekata jest unaprjedenje kvalitete prostora, jaCanje identiteta i atraktivnosti
Zagorja te dugoro¢no usmjeravanje razvoja prema odrZivosti, inovativnosti i vecoj dobrobiti lokalne

zajednice.
; 3
£)4563 -*)&45 C- 2:5 putovanje bez prepreka
£)&'353 2. Razvoj odrzive, prepoznatljive i tematski profilirane turisticke
ponude
4.Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera/e 2.1. Razvoj tematskih itinerera i programa za viSednevni boravak

4.2. Odrziva i digitalna infrastruktura za sigurnost, pristupacnost i
otpornost turizma destinacije

&-36")1'2 18)4563- Projekt "Zagorje za sve" afirmira pristupacnost kao sastavni dio
kulturnog identiteta i kvalitete boravka u destinaciji. Usmjeren je
na poboljSanje dostupnosti turisticke ponude osobama s
invaliditetom i smanjenom pokretljivos¢u, s naglaskom na
pruzanje potrebnih informacija kako u fazi planiranja putovanja
tako u tijekom posjeta destinaciji. Projekt se nadovezuje na
pozicioniranje Zagorja kao destinacije zdravstvenog turizma i
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prepoznaje potrebu da gostoljubivost obuhvati i pristup bez
prepreka, u najsirem smislu. Ujedno, prepoznaje i demografske
trendove starenja stanovnistva uslijed cega ce sve veci broj
posjetitelja imati odredena funkcionalna ogranicenja i potrebe za
sigurnijim i dostupnijim iskustvom boravka — neovisno o
formalnom statusu invaliditeta. Aktivnosti uklju¢uju mapiranje
pristupacnih lokaliteta, razvoj digitalnog vodica, uspostavu
vizualne signalizacije i poticanje suradnje s dionicima iz javnog i
privatnog sektora.

141 18)4563-

Povecati dostupnost turisticke ponude osobama s invaliditetom i
smanjenom pokretljivos¢u kroz jasno predstavljene, praktic¢ne i
vjerodostojne informacije koje olakSavaju planiranje i kretanje
destinacijom. Projekt Zeli omoguditi ravnopravno i samopouzdano
sudjelovanje u turistickom dozivljaju svim posjetiteljima, neovisno
o njihovim funkcionalnim sposobnostima.

)14'<)2 )23:-45<40
1)6-C-35(4- )9&F':)23"

e P.4 (PD-1) — Udio atrakcija pristupacnih osobama s
invaliditetom
e P.3(ZT-1) — Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

)2'35(4 Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije

6-/'4- 16):59 .5+ Prostor cijele Zupanije

) j panij

(-<'t-<"8)6):" g L e . .
14):59.5 Pocetak u prvoj godini provedbe Plana; trajanje: 18 mjeseci

(40;<53);65 )23:-45<d-
16)4563-

Baza pristupacnih sadrZaja izradena i dostupna online

e Digitalni vodic za planiranje dostupan korisnicima
(interaktivna karta, filtriranje sadrzaja, personalizirane rute,
dostupni lokaliteti)

e Vizualna signalizacija razvijena i distribuirana

£):59.5<'6)&-/"" 1. Mapiranje i ocjena pristupacnosti (3 mj.)
£)6):" 2. Razvoj baze podataka i grafi¢kog suéelja (6 mj.)
3. Dizajn vizualnih oznaka i karata (3 mj.)
4. lzrada i lansiranje digitalnog vodica (6 mj.)
§)/'15<45<- :¢'459<)23  80.000 EUR
(<)2 :(-23'3)*
e/ bl 20.000 EUR
23-(* =)*0D" 'C: )&’ Ministarstvo turizma i sporta, EU fondovi (ESF+, Interreg),
H'<-</"6-<4- donacije i sponzorstva

3-302 9)60=5<3-/"15

Idejna razrada; prijava se planira za nacionalni javni poziv
Ministarstva turizma i sporta/HTZ-a.

_1):5<_

Ako se projekt ne sufinancira tim putem, moguce je pokrenuti
njegovu skromniju varijantu kroz vlastita sredstva TZ-a, kao pilot-
aktivnost koja bi testirala osnovne elemente. Iskustva iz provedbe
tada bi sluZila kao temelj za kasniju prijavu na relevantan ESF+
poziv, u partnerstvu s udrugama osoba s invaliditetom i drugim
zainteresiranim dionicima.




JK

institutzaturizam

$ 4§

£)4563 -*)&45V — kako pretvoriti izlet u vikend doZivljaj
£)4'353 1. Unapredenje koordinacije i kapaciteta za upravljanje turizmom
2. Razvoj odrzive, prepoznatljive i tematski profilirane turisticke
ponude
Mjera/e 1.1. Uspostava ucinkovitih mehanizama koordinacije i dijaloga

2.1. Razvoj tematskih itinerera i programa za viSednevni boravak
2.2. Ukljucivanje OPG-ova i lokalnih proizvodaca u turisti¢ku
ponudu

2.3. Pretvori izlet u vikend — razvoj paketa uz manifestacije

8-36' )1'2 18)4563-

Projekt je usmjeren na razvoj konkretnih tematskih prijedloga
boravka koji mogu posluZziti kao motiv dolaska, produZenje boravka
ili sadrzajna dopuna ve¢ postojeéim atrakcijama. TZ KZZ nastavlja
djelovati u skladu sa svojom ulogom — koordinira oblikovanje i
predstavljanje prijedloga itinerera i paketa, koristeéi podatke s
terena i postojece suradnje sa sustavom lokalnih TZ-ova. Iskorak
projekta leZzi u oblikovanju sadrZaja prema potrebama razli¢itih
trzisnih segmenata i iskustvenom narativu: umjesto informativnog
nabrajanja, itinereri donose atmosferu i pricu. Time se stvara
dodatna razina vrijednosti unutar postojecih digitalnih alata, a
razvijeni sadrzaji integriraju se u komunikacijske i promotivne
kanale TZ KZZ. Projekt je usmjeren na razvoj konkretnih tematskih
prijedloga boravka koji mogu posluZiti kao motiv dolaska,
produzenje boravka ili sadrzajna dopuna ve¢ postojeéim
atrakcijama. TZ KZZ koordinira prikupljanje, oblikovanje i
predstavljanje prijedloga tematskih itinerera i vikend paketa,
koristeci podatke s terena i ve¢ uspostavljene suradnje sa sustavom
lokalnih turisti¢kih zajednica i partnera. Poseban naglasak stavlja se
na sadrzaje koji povezuju manifestacije, lokalne proizvodace,
prirodnu i kulturnu bastinu te selektivne oblike turizma. Projekt
omogucuje postupno formiranje “Zivog kataloga” preporucenih
doZivljaja koji se kombinirati i distribuirati kroz kanale TZ KZZ.

-1 - 18)4563-

Projekt Zeli ojadati ulogu TZ KZZ kao pouzdanog partnera koji s
loka.lnim zajednicama osmiSljava zanimljive i lako dostupne
prijedloge boravka. Pritom se vodi racuna i o potrebama turistickih
agencija koje u destinaciju dovode izletnike — razvijeni sadrzaji
mogu posluziti kao alat za produZenje boravka i rastereéenje
najposjecenijih atrakcija . Kroz povezivanje lokalnih prica, obicaja,
manifestacija i proizvoda, nastoji se ponuditi doZivljaj zbog kojeg ¢e
gosti pozeljeti ostati dulje, ponovno dodi i preporuditi Zagorje
drugima. koji s lokalnim zajednicama osmisljava zanimljive i lako
dostupne prijedloge boravka. Kroz povezivanje lokalnih prica,
obicaja, manifestacija i proizvoda nastoji se ponuditi doZivljaj zbog
kojeg ce gosti poZeljeti ostati dulje, ponovno doci i preporucditi
Zagorje drugima.

Y16'<)2 )23:-45<10
1)6-C-35(1- Y9&F':) 23"

e PS.1(SZL-1) - Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota lokalnog
stanovnistva
e PS.2 (SZL-2) — Utjecaj turizma na identitet mjesta
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e P.3(ZT-1) - Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

)2'35(4 Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije

)6-/'4- 18):59 .5+ Cijela Zupanija

(-<'t-<"8)6):" Pocetak druge godine provedbe Plana, nastavak i nadopuna kroz
18):59.5 viSegodisnji okvir

(40;<53);65 )23:-45<d-

18)4563-

Razvijeni i objavljeni prvi tematski prijedlozi boravka (itinereri

i paketi)

e Usuglasen model distribucije sadrzaja kroz promotivne kanale
TZ KzZ

e Ukljuceni konkretni partneri s lokalne razine (smjestaj, OPG-

ovi, bastina, aktivnosti)

£):59.5<' 6)4-/""
£)6):"

1. Kartiranje i odabir postojecih potencijala (3 mj.)

2. Oblikovanje tematskih itinerera i paketa (3 mj.)

3. Vizualna i sadrzajna priprema za promociju (2 mj.

4. Uvodenje u promotivne alate TZ KZZ i praéenje ucinaka
(kontinuirano)

8)/'15<15<- :4'159<)23

40.000 EUR godisnje

C<)2 :(-233)*

PP 10.000 EUR
23-(* =)*0D" 'C: )&’ TZ — programi za destinacijski razvoj, Ministarstvo turizma i
H'<-</'8-<4- sporta, domaci fondovi

3-302 9)60=>5<3-/"15

Projektna ideja definirana

-1)=b<- Provedba prvih sadrzaja moguca u okviru redovitog rada TZ KzZ
od 2025.
§ K§F C % +
§)4563 -*)426' 9'4-()C' — platforma za znanje, povezivanje i strateski
razvoj
&')&'353 1. Unapredenje koordinacije i kapaciteta za upravljanje turizmom
Mjera/e 1.1. Uspostava ucinkovitih mehanizama koordinacije i dijaloga

1.2. Podizanje organizacijskih i analitickih kapaciteta sustava
turistickih zajednica

6-36")1'2 16)4563-

Projekt ,Zagorski dijalozi“ uspostavlja digitalnu platformu za
razmjenu znanja, dobrih praksi i operativnih rjeSenja medu svim
razinama turistickog sustava Krapinsko-zagorske Zupanije — od
Zupanijske TZ do lokalnih TZ-ova i partnerskih institucija. Kroz
redovite sastanke, tematske radionice, terenske obilaske i
koordinirane oblike komunikacije, projekt omogucuje dvosmijerni
protok informacija, medusobno ucenje i strateSko uskladivanje.
Klju€ni iskorak projekta je razvoj napredne digitalne platforme za
internu razmjenu informacija, resursa i materijala - s
moguénostima arhiviranja, pradenja, savjetovanja i edukacije.
Platforma bi ujedno mogla posluziti i kao pilot-projekt unutar
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sustava TZ-ova u Hrvatskoj i biti prenesena i na druge Zupanije, pod
uvjetom osiguravanja vanjskog financiranja.

&1 - 18)4563-

Ojacati kulturu suradnje i razmjene znanja unutar turistickog
sustava Zupanije, povecati dostupnost operativnih informacija i
omoguciti ravnopravnije ukljuc¢ivanje svih lokalnih TZ-ova u
strateski razvoj destinacije. Platforma bi dugorocno sluzila kao alat
za zajednicko ucenje, profesionalizaciju i transparentnu
komunikaciju.

)16'<)2 )23: -45<I0
1)6-C-35(1- )98F':) 23"

e 5.3 (SZL-3) — Percepcija suradnje unutar destinacije
e PS.5(SZL-5) — Razina ukljucenosti dionika u upravljanje
destinacijom

)2'35(4 Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije

)6-/'4- 18):59 _5¢ Cijela Zupanija

(-<t-<"8&)6):" Pocetak implementacije tijekom druge godine Plana, priprema
18):59.5 projektne dokumentacije za digitalnu komponentu tijekom trece

godine

(10;<5 3) ;65 )23: ~45<!-

18)4563-

Uspostavljen godisnji ciklus medusobne razmjene i

uskladivanja

e Aktivna ukljucenost svih lokalnih TZ-ova u dijalog i zajednicke
aktivnosti

e Razvijen koncept i pocetni elementi digitalne platforme

e Pripremljena projektna dokumentacija za prijavu na

nacionalne ili europske izvore

£):59.5<' 6)4-/""
8)6):"

Definiranje strukture i dinamike medusobne suradnje (2 mj.)
Organizacija prvih radionica i tematskih sastanaka (3 mj.)
Izrada konceptualnog rjesenja digitalne platforme (3 mj.)
Prijava na natjecaje i fazno razvijanje funkcionalnosti
platforme (od 4. godine nadalje)

e

8)/'15<i5<~ -§'159<)23

70.000-100.000 EUR za digitalnu komponentu

0<)2 1 (-233)*

100.00 EUR godisnje za operativni dio

H'<-</"4-<i-
23-(* =)*0D" 'C: )& Ministarstvo turizma i sporta, HTZ , Nacionalni plan oporavka i
H'<-</"4-<d- otpornosti (NPOO), fondovi EU

3-302 9)60=>5<3-/"15

Osnovna koncepcija definirana;

_1):5<_

Realizacija ovisi o dostupnosti vanjskih sredstava

§ 4§

£)4563 -*)&5 -89 — digitalni klju¢ do doZivljaja
£)4'353 3. Jacanje prepoznatljivosti destinacije i trziSna diferencijacija
Mjera/e 3.1. Jacanje promotivne uloge i sadrzajne relevantnosti Zagorje

Card

8-36' )1'2 18)4563-

Projektom se Zeli modernizirati i digitalizirati postojec¢a Zagorje
Card kako bi se povecala njezina funkcionalnost, atraktivnost i
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korisnicka vrijednost. Nova digitalna verzija kartice omogucila bi
posjetiteljima pristup pogodnostima, dozZivljajima i preporucenim
sadrzajima u realnom vremenu — putem mobilne aplikacije ili
digitalnog sucelja povezanim s web stranicom destinacije. Kartica
bi sadrzavala personalizirane prijedloge tematskih itinerera i
sadrZaja razvijenih u sklopu projekta Zagorje+, a njena digitalna
komponenta omogudila bi prikupljanje osnovnih podataka o
koriStenju, uz postivanje pravila zastite privatnosti. Time bi Zagorje
Card postala ne samo marketinski alat, nego i instrument za bolje
razumijevanje potreba posjetitelja i stratesko upravljanje
destinacijom.

-1 - 18)4563-

Povecati prepoznatljivost i korisni¢ku vrijednost destinacijske
kartice kroz digitalizaciju, te na taj nacin povezati promociju,
distribuciju sadrZaja i analitiku u jedinstveni alat podrske razvoju
destinacije.

)14'<)2 )23:-65<40
1)6-C-35(4- )9&F':)23"

e PS.4 (SZL-4) - Stupanj digitalne spremnosti sustava upravljanja
destinacijom
e P.3(ZT-1) — Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

)2'35(4 Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije

)6-/"4- 1§):59.5¢ e Zupanija

(-<t-<"8)6):" Tehnicka priprema i partnerski dogovori tijekom druge godine
18):59.5 Plana; razvoj i testiranje treca godina; implementacija od Cetvrte

godine nad

(40;<53);65 )23:-45<d-
16)4563-

Redizajn sadrzZaja i koncepta Zagorje Card u skladu s digitalnim

okruZzenjem

e Izradeno tehnicko rjesenje i dizajn digitalnog sucelja
(aplikacija / web modul)

e Uspostavljen sustav za distribuciju i promociju kartice

e Uklju€eni prioritetni sadrzaji i partneri s terena (iz projekta

Zagorje+)

£):59.5<' 6)4-/""
£)6):"

1. Priprema funkcionalnog koncepta i tehnicke specifikacije (3
mj.)

2. lzrada projektne dokumentacije i partnerstva s pruzateljima
sadrzaja (3 mj.)

3. Razvoj prototipa aplikacije i testiranje s ciljnim korisnicima (4
mj.)

4. Stavljanje u funkciju digitalne kartice i integracija u
promotivne aktivnosti (kontinuirano)

8)/'15<I5<- :4'159<)23

80.000 —120.000 EUR

C<)2 :(-233)*
H'<-</"4-<l-

15.000 EUR (za pocetne faze i koordinaciju)

23-( =)*0D' 'C:)&’
H'<-</"4-<l-

NPOO, HTZ — digitalni razvoj destinacije, Interreg, fondovi EU

3-302 9)60=>5<3-/"15

Projektna ideja definirana
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_1):5<_

Za digitalnu komponentu potrebna tehnicka razrada i partnerstvo s
vanjskim izvodacem; realizacija ovisi o dostupnosti vanjskih
sredstava

Centar zdravlja srca i mozga

£)4563 5<3-6 C9&-: (4- 28/- ' =)C*- 9)*¢-9<i- 15/'-(<5 .)(<'/5 C-
=59'/'<260 &51-_"("3-/'10 &-1'<265 )1('/5
&)&'353 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

8-36')1'2 1659=>53-
18)4563-

Projekt se temelji na rekonstrukciji i dogradnji Specijalne bolnice za
medicinsku rehabilitaciju u Krapinskim Toplicama Sto ¢e doprinijeti
povecanju dostupnosti i kvalitete pruzanja usluge za pacijente
kardiovaskularne rehabilitacije te kraniocerebralne i neuroloske
rahabilitacije. Aktivnost ukljucuje rekonstrukciju postojec¢eg objekta,
dogradnju novog objekta koji ¢e biti spojen s postoje¢im objektom
te opremanje objekata novom potrebnom opremom. Provedba i
realizacija ovog elementa projekta izravno utjeCe na ostvarivanje
cilja projekta odnosno povecanju kvalitete usluga kao i dostupnosti
istih pacijentima ¢ime se unaprjeduje zdravstvena infrastruktura ne
samo u Zupaniji ve¢ u Citavoj RH.

§-36"')1'22:615

Povecanje dostupnosti i kvalitete pruzanja usluge za pacijente

18)4563- kardiovaskularne rehabilitacije te kraniocerebralne i neuroloske
; ! ! $
v " $ " ; " $
"%
-;'<91'<)2- Projekt doprinosi pokazateljima P.2 (zadovoljstvo lokalnog

)23:-65<40 1)6-C-35(4-
odrzivosti

stanovnistva turizmom), P.3 (zadovoljstvo boravkom u destinaciji),
P.5 (turisticke ambulante), P.13 (zaposlenost u turizmu), P.14
(poslovni prihod) te PS.1 (utjecaj turizma na kvalitetu Zivota
stanovnisStva). Rekonstrukcija i dogradnja Specijalne bolnice jaca
zdravstvenu infrastrukturu i sigurnost, stvara nova radna mjesta,
podiZe kvalitetu boravka u destinaciji i doprinosi imidZu Zupanije kao
vodece kontinentalne wellness i zdravstvene destinacije.

Nositelj provedbe
projekta

Specijalna bolnica za medicinsku rehabilitaciju Krapinske Toplice i
Krapinsko-zagorska Zupanija

Lokacija provedbe
projekta (grad/opéina)

Opcina Krapinske Toplice

Planirani pocetak
provedbe projekta

sijecanj 2026.

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

lipanj 2028.

Kljucne tocke
ostvarenja projekta

Rekonstruirana i dogradena Specijalna bolnica
Nabavljena i ugradena moderna oprema
Dobivena uporabna dozvola

Osposobljeno i educirano novo zaposleno osoblje




institutzaturizam

Prepoznatljiva dodatna kvaliteta pruzanja medicinskih usluga

Planirani rokovi
postignucéa kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

Rok ostvarenja je 30 mjeseci.

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

52.000.000,00 EUR

Iznos vlastitog
W<-</"g-<4-

7.800.000,00 EUR

Ostali moguci izvori

. .. ESI fondovi
financiranja

Imovinsko-pravni Y

. Rijeseni

odnosi

Osnova .za raspolaganje Viasnigtvo
nekretninama

Status izrade potrebne

studijske DA
dokumentacije

Gotov profil projekta DA
Studija

izvodljivosti/predizvodlj DA
ivosti

CBA DA
Idejni projekt DA
Lokacijska dozvola DA
Glavni projekt NE
Gradnja prema

Pravilniku o jednost. DA
Grad.

Gradevinska dozvola DA

Jacanje kapaciteta Specijalne bolnice za medicinsku rehabilitaciju Stubicke Toplice

Projekt Jacanje kapaciteta Specijalne bolnice za medicinsku rehabilitaciju
Stubicke Toplice

Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture

Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Faza | projekta je provedena, faza Il projekta je u provedbi -
natkrivanje bazena i izgradnja ljeciliSnog kompleksa u zasticenoj
kulturnoj bastini koriste¢i geotermalne izvore, te se planira i lll i IV
faza projekta koje obuhvaca ovaj projektni prijedlog.

Kratki opis svrhe
projekta

Dodatni sadrzaji i poveéanje kvalitete pruzanja usluge dovest ¢e do
povecanja dolazaka na rehabilitaciju kao i poveéanja broja korisnika
% % $ ¢ % 4 &
% +%
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Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.2 (zadovoljstvo lokalnog
stanovnistva turizmom), P.3 (zadovoljstvo boravkom u destinaciji),
P.5 (turisticke ambulante), P.13 (zaposlenost u turizmu), P.14
(poslovni prihod) i PS.1 (kvaliteta Zivota stanovnistva). Dogradnja i
% & % " % % $
& % 4 $

) ; " % " % %

Nositelj provedbe
projekta

Specijalna bolnica za medicinsku rehabilitaciju Stubicke Toplice i
Krapinsko-zagorska Zupanija

Lokacija provedbe
projekta (grad/opéina)

Opcina Stubicke Toplice

Planirani pocetak
provedbe projekta

studeni 2025.

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

prosinac 2026.

Kljucne tocke
ostvarenja projekta

Izradena projektno-tehni¢ka dokumentacija
Izgradeno i uredeno parkiraliste
Izgradeni i opremljeni vanjski bazeni

Planirani rokovi
postignucéa kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

Rok ostvarenja je 13 mjeseci.

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

5.400.000,00 EUR

Iznos vlastitog
W<-</"g-<4-

1.350.000,00 EUR

Ostali moguci izvori

. .. ESI fondovi
financiranja
Imovinsko-pravni e

. Rijeseni
odnosi
Osnova za raspolaganje "
nekretninamap = Viasnistvo
Status izrade potrebne
studijske NE
dokumentacije
Gotov profil projekta DA
Studija
izvodljivosti/predizvodlj DA
ivosti
CBA DA
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt NE
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Gradnja prema

Pravilniku o jednost. NE
Grad.
Gradevinska dozvola DA

Znanstveno- 67 6
Projekt Znanstveno-edukativno zabavni centar "ZEZ Zagorje"
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

“ZEZ centar Zagorje” uspostavlja se unutar povijesnog dvorca
Stubicki Golubovec u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji, Donja Stubica.
Obuhvaca dogradnju dvorca Stubicki Golubovec kroz rekonstrukciju
gospodarske zgrade, podzemni spoj te uredenje prostora za
edukaciju i istraZivanje. Ureduje se okoli$ s prilazima i parkiralistem,
uz naglasak na energetsku ucinkovitost i klimatsku neutralnost.

Kratki opis svrhe
projekta

Projekt jaca obrazovnu, kulturnu i znanstvenu infrastrukturu
Krapinsko-zagorske Zupanije. Svrha projekta je revitalizacija kulturne
bastine regije, promocija znanstvene pismenosti medu mladima te
obogacivanje turisticke ponude kontinentalne Hrvatske. Projekt se
odvija u dvije kljucne faze, cjelovitita obnova dvorca i rekonstrukcija
i dogradnja nove zgrade.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosjec€na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera) i
1~ 0 " $ 4 $ F#Y "

bastine i uspostava znanstveno-edukativnog centra obogaduju
ponudu, produZuju boravak posjetitelja i jacaju identitet destinacije.

Nositelj provedbe
projekta

Krapinsko-zagorska Zupanija

Lokacija provedbe
projekta (grad/opéina)

Grad Donja Stubica

Planirani pocetak
provedbe projekta

prosinac 2024.

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

prosinac 2026.

Kljucne tocke
ostvarenja projekta

Cjelovita obnova dvorca

Dogradnja dvorla - nadzemna dogradnja unutar obrisa bivse
gospodarske zgrade i podzemni spoj sa zgradom dvorca
Uredenje vanjskih povrsina i opremanje

Planirani rokovi
postignuéa kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

Rok ostvarenja je 24 mjeseca.

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

29.484.975,00 EUR
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Iznos vlastitog
W<-</"g-<4-

4.497.856,00 EUR

Ostali moguci izvori
financiranja

ESI fondovi, ITU mehanizam

Imovinsko-pravni
odnosi

Rijeseni

Osnova za raspolaganje
nekretninama

Suvlasnistvo

Status izrade potrebne

studijske DA
dokumentacije

Gotov profil projekta DA
Studija
izvodljivosti/predizvodlj DA
ivosti

CBA NE
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt NE
Gradnja prema

Pravilniku o jednost. NE
Grad.

Gradevinska dozvola DA

Astroturisticki centar "Hrasc¢ina"

Projekt Astroturisticki centar "Hras¢ina"
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Projekt ukljuCuje izgradnju Astro- 4 " H +&
postavu interpretaFijskih tocaka pada Hrascinskog meteorita 1751.
kao ozivljavanje jedinstvenog turistickog potenCijala Krapinsko-
zagorske Zupanije.

Kratki opis svrhe
projekta

Svrha projekta je oporavak i otpornost turistickog sektora kroz
provedbu javnih ulaganja i povecanja atraktivnosti slabije razvijenih
turistickih destinacija te podizanja kvalitete destinacije i
omogucavanja produZetka sezona, poticanje odrzivih oblika turizma,
razvoj javne turisticke infrastrukture u skladu sa EU standardima
zastite okoliSa koja doprinosi i zelenoj tranziciji turistickih proizvoda.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosjec¢na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera) i
PS.1 (kvaliteta Zivota stanovniStva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produZuje boravak
posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe
projekta

Krapinsko-zagorska Zupanija
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Lokacija provedbe
projekta (grad/opcina)

Opcina Hras¢ina

Planirani pocetak
provedbe projekta

Sije¢an; 2026.

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

Ozujak 2027.

Kljucne tocke
ostvarenja projekta

Izgraden i opremljen centar
Ureden znanstveno-edukacijski park
Uspostavljena astro osmatracnica

Planirani rokovi
postignucéa kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

Rok ostvarenja je 14 mjeseci.

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

3.500.000,00 EUR

Iznos vlastitog
W<-</"8-<t-

525.000,00 EUR

Ostali moguci izvori

. .. ESI fondovi
financiranja

Imovnr.msko-pravm Rijegeni
odnosi

Osnova za raspolaganje "
nekretninamap = Viasnistvo
Status izrade potrebne

studijske DA
dokumentacije

Gotov profil projekta #H*
Studija

'C:)9(#":)2R?1659'C:)9(4  NE
"2)2R

CBA NE
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt NE
Gradnja prema

Pravilniku o jednost. NE
Grad.

Gradevinska dozvola DA

Revitalizacija Bedekovcanskih jezera

Projekt Revitalizacija Bedekovcanskih jezera
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i prateée infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Projekt obuhvaca obnovu i vraéanje primarnih prirodnih obiljeZja
podrucju Bedekovcanskih jezera te unapredenje postojece i razvoj
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nove zelene infrastrukture, Living - lab-a i davanje novih uporabnih
vrijednosti  za  odmor i  rekreaBiju. Isto  obuhvaéa
¢is¢enje/odmuljivanje jezera, njegovu hidrotehni¢ku sanaliju i
uspostavu pejzazno-hortikulturno uredenih jezerskih zona s
prateéim javnim sadrZajima i opremom za javne odmoriSno-
rekrealijske namjene (plivanje, kupanje).

Kratki opis svrhe
projekta

Svrha projekta je iskoristiti povijesne vrijednosti — viSestoljetne

" % /99: %
% " % B
$ % " ;% ;o U+
; 1 ( 1 ! 1
% $ "C $ % 3 " 1
% % % %
% b

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosjec¢na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera) i
PS.1 (kvaliteta Zivota stanovniStva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produZuje boravak
posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe
projekta

Opcina Bedekovcina i Krapinsko-zagorska Zupanija

Lokacija provedbe
projekta (grad/opéina)

Opcina Bedekovcina

Planirani pocetak
provedbe projekta

Ozujak 2026.

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

Prosinac 2027.

Kljucne tocke
ostvarenja projekta

Uredena jezera i Setnice

Izgradeni rekreacijski sadrzaji

Uredeno kupaliste i prateci ugostiteljski sadrzaji
Uspostavljen Living lab

Planirani rokovi
postignucéa kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

Rok ostvarenja je 21 mjesec.

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

8.626.982,00 EUR

Iznos vlastitog
W<-</"g-<4-

1.294.047,38 EUR

Ostali moguci izvori

i .. ESI fondovi
financiranja
Imovinsko-pravni Y
. Rijeseni
odnosi
Osnova za raspolaganje "
polagan) Vlasnistvo

nekretninama
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Status izrade potrebne

studijske DA
dokumentacije

Gotov profil projekta NE
Studija
izvodljivosti/predizvodlj NE
ivosti

CBA DA
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt NE
Gradnja prema

Pravilniku o jednost. NE
Grad.

Gradevinska dozvola DA

9.2. Projekti JLS-ova u kojima nije osnovana turisticka zajednica

Projekti jedinica lokalne samouprave u kojima nije osnovana turisticka zajednica uklju¢eni su u ovaj
Plan kako bi bili vidljivi u Zupanijskom sustavu planiranja i evidentirani u bazi projekata Ministarstva
turizma i sporta. Svi su projekti dostavljeni Ministarstvu u propisanom obrascu, ¢ime je osigurano
njihovo ukljucivanje u nacionalnu evidenciju razvojnih projekata u turizmu. Njihovo uvrstavanje
omogucuje uskladenost s nacionalnim programima i potencijalno ukljucivanje u izvore financiranja, pri

¢emu odgovornost za pripremu i provedbu snose iskljucivo te jedinice.

Projekti ovdje prikazani nadopunjuju Zupanijski razvojni okvir i pridonose uravnotezenom prostornom
razvoju turizma. Ostale jedinice lokalne samouprave nisu ukljucene jer ¢e njihovi projekti biti obradeni

u pojedinacnim planovima upravljanja destinacijom.

Projekt- Strahinjcica, Radoboj

Projekt Projekt Strahinjcica
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Projekt se fokusira na razvoj sportsko-pustolovnog turizma, s
posebnim naglaskom na cikloturizam u podruc¢ju gore
Strahinjs¢ice. Planirane aktivnosti obuhvaéaju stvaranje novih
dozivljajnih ruta koje ce posjetiteljima omoguciti otkrivanje
prirodnih ljepota, uzivanje u panoramskim vidicima i upoznavanje
s bogatom lokalnom bastinom. Uz adrenalinske sadrZaje za
zaljubljenike u aktivan odmor, projekt pridonosi i razvoju ponude
za obitelji i rekreativce, Cime StrahinjSCica postaje atraktivna
destinacija koja spaja sport, prirodu i turizam.

Kratki opis svrhe
projekta

Kroz ovaj se projekt planira izgraditi moderna trznica (u smislu
100%zagorsko za posjetitelje i turiste s ponudom lokalnih
proizvoda), oblikovati i povezati postojece biciklisticke i pjesacke
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staze te stvoriti sigurne i atraktivne pjesacko-biciklisticke putove s

8 3 $ $ $ " "
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Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosje€na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba
mjera) i PS.1 (kvaliteta Zivota stanovnistva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produzuje
boravak posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe
projekta

Opcina Radoboj

Lokacija provedbe
projekta (grad/opéina)

Radoboj

Planirani pocetak
provedbe projekta

sredina 2026.

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

sredina 2027.

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Razvoj cikloturizma: Stvaranje biciklisti¢kih ruta i infrastrukture
koja ¢e privudi cikloturiste i potaknuti ih da istraze podrucje.
Povezivanje i oblikovanje staza: Urediti postojece staze, stvoriti
nove, i povezati ih kako bi se omogudila raznolika iskustva za
bicikliste i pjesake.

Povedanje sigurnosti: Izgraditi sigurne staze i kapilarne odvojke za
bicikliste i pjesake kako bi se osigurala njihova sigurnost.
Promicanje aktivnog nacina Zivota: Poticanje gradana na bavljenje
sportskim aktivnostima na otvorenom.

Planirani rokovi
postignuéa kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

2027.

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

3.320.000,00 EUR

Iznos vlastitog
W<-</"¢-<4-

996.000,00 EUR

Ostali mogudi izvori
financiranja

Fondovi EU, Ministarstvo turizma i sporta, ITU mehanizmi

Imovinsko-pravni odnosi  Rijeseni
Osnova za raspolaganje .
) Vlasnistvo
nekretninama
Status izrade potrebne
P DA

studijske dokumentacije
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Gotov profil projekta NE
Studija
izvodljivosti/predizvodlji NE
vosti

CBA DA
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola DA
Glavni projekt NE
Gradnja prema

Pravilniku o jednost. DA
Grad.

Gradevinska dozvola DA

PROJEKT RADBOA, Radoboj

Projekt Projekt Radboa
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Aktivnosti  projekta ukljucuju rekonstrukciju i nadogradnju
Zavicajnog muzeja Radboa ¢ime bi se izlozbeni prostor prosirio na
potkrovlje, a dogradilo bi se i dizalo koje bi omogudilo pristup
osobama smanjene pokretljivosti i na potkrovni izloZzbeni prostor.
Modernizirala bi se interpretacija muzejskog sadrzaja s novim
multimedijalnim tehnologijama - aplikacijama, hologramima,
igrama, 3 D mapiranjem i drugim inovativnim sadrZajima. Obogatio
bi se stalni postav muzeja, te realizirale nove zbirke. Projektom bi
se ujedno i provele aktivnosti usmjerene na promicanje
ravnopravnosti spolova, pristupacnost za osobe s invaliditetom te
aktivnosti koje doprinose odrZivom razvoju.

Kratki opis svrhe
projekta

Modernizacija Muzeja Radboa i prilagodba prostora za veci prihvat
posjetitelja.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P..4.
(pristupacnost), P.12 (prosjec¢na duljina boravka), P.15 (atrakcije),
P.16 (provedba mjera) i PS.1 (kvaliteta Zivota stanovnistva). Razvoj
i modernizacija infrastrukture osigurava nove sadrZaje i atrakcije,
produZuje boravak posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe
projekta

Opcina Radoboj

Lokacija provedbe
projekta (grad/opcina)

Radoboj

Planirani pocetak
provedbe projekta

sredina 2026.

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

sredina 2027.

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Adaptacija postojecih prostora Muzeja Radboa
Nastanak novih zbirki
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Modernizacija 3 $ 4 " $
1%¢& 4 $ 4 "
Planirani rokovi
postignuéa kljucnih 2027,

tocaka ostvarenja
projekta

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

1.415.000,00 EUR

Iznos vlastitog
W<-</"¢-<4-

1.132.000 EUR

Ostali moguci izvori
financiranja

Fondovi EU, Ministarstva kulture, Ministarstvo turizma i sporta,
ITU mehanizmi

Imovinsko-pravni odnosi  Rijeseni
Osnova za raspolaganje Y
nekretninamap = Viasnistvo
Status izrade potrebne

.. .. DA
studijske dokumentacije
Gotov profil projekta DA
Studija
izvodljivosti/predizvodlji DA
vosti
CBA DA
Idejni projekt DA
Lokacijska dozvola DA
Glavni projekt DA
Gradnja prema
Pravilniku o jednost. DA
Grad.
Gradevinska dozvola DA

PROSIRENJE IZLETISTA KOD PLANINARSKOG DOMA

Projekt §)>'¢5<45 'C(5R>3- 6)9 1(-<'<-&26)* 9)=- -9).)i
£)&'353 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Izgradnja turistickog kamp naselja s osam kucica kod Planinarskog
doma

Kratki opis svrhe
projekta

Zbog velikog interesa planinara i izletnika, kao i popunjenosti
planinarskog doma, planira se izgradnja smjestajnih kapaciteta vise
kvalitete, uz urbanisticko uredenje s minimalnim intervencijama, s
ciliem ocuvanja prirodnog okolisa.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.1. (broj nocenja), P.3
(zadovoljstvo boravkom), P.12 (prosjecna duljina boravka), P.13.
(broj zaposlenih), P.14. (poslovni prihodi), P.15 (atrakcije), P.16
(provedba mjera) i PS.1 (kvaliteta Zivota stanovnistva). Razvoj i
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modernizacija infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije,
produZuje boravak posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe
projekta

Opcina Radoboj

Lokacija provedbe

Radoboj
projekta (grad/opéina) J
Planirani Dot
anirani poce.tak 2027,
provedbe projekta
Planirani zavrSetak 2028,

provedbe projekta

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Izgradnja turistickog kampa

Planirani rokovi
postignuéa kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

2027.

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

1.000.000,00 EUR

Iznos vlastitog
W<-</"¢-<4-

800.000,00 EUR

Ostali mogudi izvori

] . Fondovi EU
financiranja
Imovinsko-pravni odnosi  RijesSeni
Osnova za raspolaganje "
nekretninamap = Viasnistvo
Status izrade potrebne

.. .. DA
studijske dokumentacije
Gotov profil projekta DA
Studija
izvodljivosti/predizvodlji DA
vosti
CBA DA
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt NE
Gradnja prema
Pravilniku o jednost. NE
Grad.
Gradevinska dozvola DA

Uspostava Centra za medicinski wellnes Radoboj

Projekt

Uspostava Centra za medicinski wellness Radoboj

Prioritet

4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture

Mjera

4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture
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Kratki opis predmeta
projekta

Adaptacija postojec¢ih prostora u vlasnistvu Opcine Radoboj u
Centar zdravstvenog wellnessa prema Pravilniku Ministarstva
zdravstva o normativima i standardima za pruZanje zdravstvenih
usluga u zdravstvenom turizmu

Kratki opis svrhe
projekta

Poliklinika Poliderma i asocijacija Snaga sume /Forest Power dobili

4% $+ ” % % % $ $
Sumske kupke u okviru zdravstvenog wellnessa. Na posebno
certificiranim Sumskim stazama na Strahinjcici struc¢ni tim provodi
Sumsku kupku pod uvjetima koji zahtijeva medicinska struka, a
Centar je potreban kako bi se izvrSile sve pred radnje, a koje
uvjetuje Pravilnik Ministarstva zdravstva.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosjecna duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera)
i PS.1 (kvaliteta Zivota stanovnistva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produzuje
boravak posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe
projekta

Opcina Radoboj

Lokacija provedbe
projekta (grad/opcina)

Radoboj

Planirani pocetak
provedbe projekta

2. kvartal 2026.

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

2. kvartal 2027.

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Adaptacija postojecih prostora u vlasnistvu Opéine Radoboj i
uspostava Centra za medicinski wellnes Radoboj

Planirani rokovi
postignucéa kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

2027.

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

50.000,00 EUR

Iznos vlastitog
W<-</"g-<4-

30.000,00 EUR

Ostali moguci izvori
financiranja

Fondovi EU, Miinistarstvo zdravstva, Ministarsto turizma i sporta,
ITU mehanizmi

Imovinsko-pravni odnosi  RijesSeni
Osnova za raspolaganje N
) Vlasnistvo

nekretninama
Status izrade potrebne

.. .. NE
studijske dokumentacije
Gotov profil projekta DA
Studija
izvodljivosti/predizvodlji DA

vosti
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CBA DA
Idejni projekt DA
Lokacijska dozvola DA
Glavni projekt DA
Gradnja prema

Pravilniku o jednost. DA
Grad.

Gradevinska dozvola DA

UREDENJE STARE HIZE NA BREGIMA RADOBOJSKIM

Projekt Uredenje Stare hize na Bregima Radobojskim
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Uredenje Stare hiZze na Bregima Radobojskim u interpretacijski
centar posvecen zagorskim Struklima i ostalim tradicionalnim
jelima.

Kratki opis svrhe
projekta

Uredenje prostora Stare Hize i prilagodba prostora za prihvat
posjetitelja.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosjecna duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera)
i PS.1 (kvaliteta Zivota stanovniStva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produZuje
boravak posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe
projekta

Opcina Radoboj

Lokacija provedbe

Radoboj
projekta (grad/opéina) J
Planirani poce.tak 2027,
provedbe projekta
Planirani zavrSetak 2028,

provedbe projekta

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Prezentacija, degustacijska oprema, uredenje prostora, stvaranje
4 3

Planirani rokovi
postignuéa kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

2028.

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

500.000,00 EUR

Iznos vlastitog
W<-</"¢-<4-

250.000,00 EUR

Ostali mogudi izvori
financiranja

Fondovi EU

Imovinsko-pravni odnosi

Rijeseni
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Osnova za raspolaganje

) Vlasnistvo

nekretninama
Status izrade potrebne

.. .. DA
studijske dokumentacije
Gotov profil projekta NE
Studija
izvodljivosti/predizvodlji NE
vosti
CBA DA
Idejni projekt DA
Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt NE
Gradnja prema
Pravilniku o jednost. DA
Grad.
Gradevinska dozvola DA

Centar za sport, rekreaciju i turizam

Projekt Centar za sport, rekreaciju i turizam, Radoboj
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Projekt proSirenja i realizacije centra za sport, rekreaciju i turizam

Kratki opis svrhe
projekta

Nastanak sportsko- 4% 4 " )
% & + % % 4% ;

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosjecna duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera)
i PS.1 (kvaliteta Zivota stanovniStva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produZuje
boravak posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe
projekta

Opcina Radoboj

Lokacija provedbe

Radoboj
projekta (grad/opéina) J
Planirani poce.tak 2025.
provedbe projekta
Planirani zavrSetak 2026.

provedbe projekta

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Modernizacija i opremanje Centra za sport, rekreaciju i turizam

Planirani rokovi
postignuéa kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

2026.
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Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

1.300.000,00 EUR

Iznos vlastitog
W<-</"g-<4-

1.040.000 EUR

Ostali moguci izvori
financiranja

Fondovi EU, Ministarsto turizma i sporta

Imovinsko-pravni odnosi  RijesSeni
Osnova za raspolaganje "
nekretninama Viasnistvo
Status izrade potrebne

.. .. DA
studijske dokumentacije
Gotov profil projekta NE
Studija
izvodljivosti/predizvodlji NE
vosti
CBA DA
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt NE
Gradnja prema
Pravilniku o jednost. NE
Grad.
Gradevinska dozvola DA

Setnica u Radoboju

Projekt Setnica u Radoboju
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Izgradnja Setnice od crkve Sv. Trojstva u Radoboju do planinarskog
doma

Kratki opis svrhe
projekta

Zbog velikog interesa planinara i izletnika, kao i popunjenosti
planinarskog doma, planira se izgradnja Setnica od crkve Sv.
Trojstva u Radoboju do planinarskog doma.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosje€na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera)
i PS.1 (kvaliteta Zivota stanovnistva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produzuje
boravak posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe
projekta

Opcina Radoboj

Lokacija provedbe
projekta (grad/opcina)

Radoboj

Planirani pocetak
provedbe projekta

2027.
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Planirani zavrsetak
provedbe projekta

2028.

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Uredenje i izgradnje Setnice

Planirani rokovi
postignucéa kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

2028.

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

1.000.000,00 EUR

Iznos vlastitog
W<-</"g-<4-

800.000,00 EUR

Ostali moguci izvori
financiranja

Fondovi EU, Hrvatske vode

Imovinsko-pravni odnosi  RijeSeni
Osnova .za raspolaganje Viasnictvo
nekretninama

Status izrade potrebne DA
studijske dokumentacije

Gotov profil projekta DA
Studija

izvodljivosti/predizvodlji DA
vosti

CBA DA
Idejni projekt DA
Lokacijska dozvola DA
Glavni projekt DA
Gradnja prema

Pravilniku o jednost. DA
Grad.

Gradevinska dozvola DA

VIDIKOVAC na Strahinjcici

Projekt Vidikovac na Strahinjcici
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Izgradnja vidikovca na dijelu Strahinjcice

Kratki opis svrhe
projekta

Zbog velikog interesa posjetitelja i planinara, planira se izgradnja
% %II L ] ; " " $ % + + %
4 L ; "

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosjecna duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera)
i PS.1 (kvaliteta Zivota stanovnistva). Razvoj i modernizacija
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infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produZuje
boravak posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe
projekta

Opcina Radoboj

Lokacija provedbe

Radoboj
projekta (grad/opéina) J
Planirani poce.tak 2028.
provedbe projekta
Planirani zavrSetak 2028,

provedbe projekta

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Izgradnja vidikovca

Planirani rokovi
postignuéa kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

2028.

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

500.000,00 EUR

Iznos vlastitog
W<-</"¢-<4-

250.000,00 EUR

Ostali mogudi izvori
financiranja

Fondovi EU

Imovinsko-pravni odnosi

U postupku rjesavanja

Osnova za raspolaganje

nekretninama Ostalo
Status izrade potrebne

.. .. DA
studijske dokumentacije
Gotov profil projekta DA
Studija
izvodljivosti/predizvodlji DA
vosti
CBA DA
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola DA
Glavni projekt NE
Gradnja prema
Pravilniku o jednost. NE
Grad.
Gradevinska dozvola DA

Zavicajne zbirke rudarskog alata u Strmcu Humskom

Projekt

Zavicajne zbirke rudarskog alata u Strmcu Humskom

Prioritet

4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture

Mjera

4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture
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Kratki opis predmeta
projekta

Uredenje Muzeja rudarstva u Strmcu Humskom - hidroizolacija
objekta, Zbukanje podruma, postavljanje Zljebova, zidanje
dimnjaka, obnova bunara uz objekt te postavljanje cijevi i potpone
pumpe, Cis¢enje i uredenje pjesacke staze od Kriza do samog
objekta, na % $ 1% % % $ " 4 $
R $ %

Kratki opis svrhe projekta

Promicanje tradicije rudarstva

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosje€na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera)
i PS.1 (kvaliteta Zivota stanovniStva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produZuje
boravak posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe
projekta

Opdéina Hum na Sutli i udruge s podrucja op¢ine Hum na Sutli

Lokacija provedbe
projekta (grad/opéina)

Opcina Hum na Sutli

Planirani pocetak
provedbe projekta

S obzirom na to da sredstva za realizaciju projekta jo$ nisu
osigurana, pocetak projekta zavisi o odobrenim i dodijeljenim
sredstvima

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

Planirani zavrsetak provedbe projekta ovisi o pocetku provedbe

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Uvrstavanje u plan realizacije, osiguranje sredstava za izradu
projektne dokumentacije i plana aktivnosti, osiguranje sredstava za
samu realizaciju projekta

Planirani rokovi
postignucéa kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

Tehnicka procjena i analiza stanja projekta, izrada projektno-
tehnicke dokumentacije, javna nabava za izvodenje radova,
pocetak radova, glavni radovi sanacije, zavrSetak radova , uredenje
okolisa, tehnicki pregled, stavljanje u funkciju

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

150.000,00 eura

Iznos vlastitog
W<-</"8-<t-

proracun

Ostali moguci izvori
financiranja

EU fondovi, ministarstva, Krapinsko-zagorska Zupanija

Imovinsko-pravni odnosi

Rijeseni

Osnova za raspolaganje
nekretninama

Ugovor o zakupu

Status izrade potrebne

studijske dokumentacije NE
Gotov profil projekta NE
Studija
izvodljivosti/predizvodlji  NE
vosti

CBA NE
Idejni projekt NE
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Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt DA
Gradnja prema Pravilniku

. NE
o jednost. Grad.
Gradevinska dozvola DA

Uredenje i obiljeZavanje biciklistickih staza, Hum n/S

Projekt &5L5<45 ") . "(45F-:-<d5 .'/'6("2R;6'l 23-C-, GO=<?
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Uredenje i obiljezavanje biciklistickih staza - staze je potrebno
urediti, postaviti signalizaciju i informativhe ploce, izgraditi
odmaralista za bicikliste, postaviti nadstresnice te biciklisticke
servisne stanice, koSeva za otpad te info table s kartom staze,
posaditi vegetaciju duzZ staze radi stvaranja prirodnog hlada +
§+ C $ ! $

$ - cilj unapredenje turisticke ponude,

poticanje aktivnog nacina Zivota.

Kratki opis svrhe projekta

Promicanje aktivnhog nacina Zivota

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosje€na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera)
i PS.1 (kvaliteta Zivota stanovniStva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadriaje i atrakcije, produZuje
boravak posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe
projekta

Opcina Hum na Sutli i udruge s podrucja opéine Hum na Sutli

Lokacija provedbe
projekta (grad/opéina)

Opcina Hum na Sutli

Planirani pocetak
provedbe projekta

S obzirom na to da sredstva za realizaciju projekta jo$ nisu
osigurana, pocetak projekta zavisi o odobrenim i dodijeljenim
sredstvima

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

Planirani zavrSetak provedbe projekta ovisi o pocetku provedbe

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Uvrstavanje u plan realizacije, osiguranje sredstava za izradu
projektne dokumentacije i plana aktivnosti, osiguranje sredstava za
samu realizaciju projekta

Planirani rokovi
postignuéa kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

Izrada projektne dokumentacije, javna nabava za radove, opremu,
pocetak radova, zavrsetak radova

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

100.000,00 EUR

Iznos vlastitog
W<-</"¢-<4-

Proracun




institutzaturizam

Ostali moguci izvori
financiranja

EU fondovi, ministarstva, Krapinsko-zagorska Zupanija

Imovinsko-pravni odnosi

Nerijeseni

Osnova za raspolaganje
nekretninama

Nisu rijeSeni imovinsko - pravni odnosi

Status izrade potrebne

studijske dokumentacije NE
Gotov profil projekta NE
Studija
izvodljivosti/predizvodlji  NE
vosti

CBA NE
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt DA
Gradnja prema Pravilniku NE
o jednost. Grad.

Gradevinska dozvola DA

Uredenje staze zdravlja, Hum na Sutli

Projekt Uredenje staze zdravlja, Hum n/S
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Revitalizacija i sanacija staze zdravlja - uredenje staze u prirodi s
prirodnom podlogom, postavljanje sprava za vjezbanje na
otvorenom (tzv. outdoor fitness), postavljanje informativnih tabli
o zdravlju, prehrani, kretanju i biljkama, postavljanje klupa,
sjenica i koSeva za smece, oznacavanje staze reflektiraju¢im
oznakama 0 4" 4% %

Kratki opis svrhe projekta

promicanje aktivnog nacina Zivota

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosjecna duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera)
i PS.1 (kvaliteta Zivota stanovniStva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produZuje
boravak posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe
projekta

Opcina Hum na Sutli i udruge s podrucja opéine Hum na Sutli

Lokacija provedbe
projekta (grad/opéina)

Opcina Hum na Sutli

Planirani pocetak
provedbe projekta

S obzirom na to da sredstva za realizaciju projekta jo$ nisu
osigurana, pocetak projekta zavisi o odobrenim i dodijeljenim
sredstvima

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

planirani zavrsetak provedbe projekta ovisi o pocetku provedbe
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Kljucne tocke ostvarenja
projekta

uvrStavanje u plan realizacije, osiguranje sredstava za izradu
projektne dokumentacije i plana aktivnosti, osiguranje sredstava za
samu realizaciju projekta

Planirani rokovi
postignuéa kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

Izrada projektne dokumentacije, javna nabava za radove, opremu,
pocetak radova, zavrsetak radova

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

70.000,00 eura

Iznos vlastitog
W<-</"¢-<4-

proracun

Ostali mogudi izvori
financiranja

EU fondovi, ministarstva, Krapinsko-zagorska Zupanija

Imovinsko-pravni odnosi

Nerijeseni

Osnova za raspolaganje
nekretninama

Nisu rijeSeni imovinsko - pravni odnosi

Status izrade potrebne

studijske dokumentacije NE
Gotov profil projekta NE
Studija
izvodljivosti/predizvodlji  NE
vosti

CBA NE
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt DA
Gradnja prema Pravilniku NE
o jednost. Grad.

Gradevinska dozvola DA

Dvorca Mali Tabor, Hum na Sutli

Projekt Obnova i uredenje Dvorca Mali Tabor
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Konstruktivna sanacija zgrade Dvorca (koji je upisan u Registar
: #H $ F $
" e "% %
% C & " % $1C
% % %

Kratki opis svrhe projekta

oc€uvanje kulturne bastine i turisti¢ka valorizacija kulturnog dobra

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom),
P.12 (prosje¢na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba
mjera) i PS.1 (kvaliteta Zivota stanovniStva). Razvoj i
modernizacija infrastrukture osigurava nove sadrZaje i atrakcije,
produzuje boravak posjetitelja te jaca identitet destinacije.
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Nositelj provedbe projekta

Opcina Hum na Sutli

Lokacija provedbe projekta
(grad/opéina)

Opcina Hum na Sutli

Planirani pocetak
provedbe projekta

S obzirom na to da sredstva za realizaciju projekta jo$ nisu
osigurana, pocetak projekta zavisi o odobrenim i dodijeljenim

sredstvima

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

Planirani zavrsetak provedbe projekta ovisi o pocetku provedbe

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Uvrstavanje u plan realizacije, osiguranje sredstava za izradu
projektne dokumentacije i plana aktivnosti, osiguranje sredstava
za samu realizaciju projekta

Planirani rokovi postignuca
klju€nih tocaka ostvarenja
projekta

RjeSavanje imovinsko-pravnih odnosa, otkup objekta, izrada
projektno-tehnicke dokumentacije, javna nabava za izvodenje
radova, pocetak radova, glavni radovi sanacije, zavrSetak radova

, uredenje okolisa, tehnicki pregled, stavljanje u funkciju

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

12.000.000,00 eura

Iznos vlastitog financiranja

proracun

Ostali mogudi izvori
financiranja

EU fondovi, ministarstva, Krapinsko-zagorska Zupanija

Imovinsko-pravni odnosi

NerijeSeni

Osnova za raspolaganje
nekretninama

Nisu rijeSeni imovinsko - pravni odnosi

Status izrade potrebne

studijske dokumentacije NE
Gotov profil projekta NE
Studija
izvodljivosti/predizvodljivo NE
sti

CBA NE
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt NE
Gradnja prema Pravilniku NE
o jednost. Grad.

Gradevinska dozvola DA

Izgradnja planinarskog doma Purmanec

Projekt

Izgradnja planinarskog doma, vrtne sjenice, polivalentnog
sportskog igralista i vidikovca na Sumskom proplanku iznad

naselja Putkovec

Prioritet

4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture

Mjera

4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture




institutzaturizam

Kratki opis predmeta
projekta

Na posumljenoj visoravni sa sjevernoj strani iznad naselja Putkovec
planirano je uredenje rasciséenog Sumskog proplanka, na kojem ce
se izgraditi javni sadrzaji za potrebe lokalne zajednice, odnosno za

b ; 4 ; 1 S
% + %
$ 1 1 +%0H QN S$ " $ + 4
" %% - g
$ 4°$ % +% 110H 0
/558E: /558E/ 1 % "

Kratki opis svrhe projekta

Izgradnja javnih sadrzaja za potrebe lokalne zajednice, odnosno za
potrebe razvoja sportskih i turistickih sadrzaja

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosje¢na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera) i
PS.1 (kvaliteta Zivota stanovnistva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produzuje boravak
posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe projekta

Opcina Burmanec i partner Planinarsko drustvo "Husni" Burmanec

Lokacija provedbe projekta
(grad/opcina)

Opcina Burmanec

Planirani pocetak
provedbe projekta

Nema informacija

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

Nema informacija

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Izgraden planinarski dom s pratec¢im sadrzajima (sjenica, igraliSte,

vidikovac) na Sumskom proplanku iznad naselja Putkovec

Uredeno okolisno i pristupno podrucje s infrastrukturom za

posjetitelje i lokalnu zajednicu

< % 3" 4%
C $ 4 $

+9% +

Planirani rokovi postignuca
klju€nih toc¢aka ostvarenja
projekta

nan

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

1.400.000,00 sa PDV-om

Iznos vlastitog financiranja

100.000,00 EUR

Ostali mogudi izvori
financiranja

EU fondovi

Imovinsko-pravni odnosi

Rijeseni

Osnova za raspolaganje
nekretninama

Pravo gradenja

Status izrade potrebne
studijske dokumentacije

NE

Gotov profil projekta

NE
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Studija
izvodljivosti/predizvodljivo NE
sti

CBA DA
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola DA
Glavni projekt NE
Gradnja prema Pravilniku DA
o jednost. Grad.

Gradevinska dozvola DA

Izgradnja biciklisticke ceste Purmanec

Projekt C*6-9<i- .'/'6('2R;65 /5235, ."/'6('2R;6)* 103-, .'/'6("2R;6"l 3&-6-
' .'/'6("2R;6) pjesacke staze na podrucju Opcine Durmanec

Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture

Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i prateée infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Predmet ovog projekta je izgradnja biciklisticke ceste, biciklistickog
puta, biciklistickih traka i biciklisticko pjeSacke staza na podrucju
Opcine Purmanec, a obuhvaca slijedece:

e Izgradnja biciklisticke ceste, biciklistickih traka uz
nerazvrstane ceste te pjesacko-biciklisticke staze na dionici
trase od granice s Gradom Krapina do "Lupinjskog brega",
duzine oko 4.300 m,

e Izgradnja biciklistickog puta do planirane lokacije
planinarskog doma, duZine oko 4.300 m

e Potrebna signalizacija i oprema

® |zgradnja parkiraliSta za bicikle i njihova oprema,

® Javna rasvjeta uz biciklisticke ceste, biciklistickih traka uz
nerazvrstane ceste, pjesacko-biciklisticke staze te
parkiralistima za bicikle.

Trase biciklisticke infrastrukture vodile bi se izvan trasa javnih cesta
gdje god je to moguce. Trase biciklisticke infrastrukture vodile bi se
iznimno uz javne prometnice zbog konfiguracije terena ili nerijesenih
imovinsko pravnih odnosa.

Kratki opis svrhe projekta

Izgradnja biciklisticke ceste, biciklistickog puta, biciklistickih traka i
biciklisticko pjesacke staza na podrucju Opcine Burmanec.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosje€na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera) i
PS.1 (kvaliteta Zivota stanovnistva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produzuje boravak
posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe projekta

Opcina Burmanec

Lokacija provedbe projekta
(grad/opcina)

Opcina Burmanec
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Planirani pocetak
provedbe projekta

Nema informacija

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

Nema informacija

Kljucne tocke ostvarenja
projekta
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Nema informacija

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

4.000.000,00 sa PDV-om

Iznos vlastitog financiranja 250000
Ostali moguci izvori

. I. g.u Hzvort EU fondovi
financiranja

Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni

Osnova za raspolaganje
nekretninama

Nisu rijeSeni imovinsko - pravni odnosi

Status izrade potrebne

studijske dokumentacije NE
Gotov profil projekta NE
Studija
izvodljivosti/predizvodljivo NE
sti
CBA NE
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt NE
Gradnja prema Pravilniku

. NE
o jednost. Grad.
Gradevinska dozvola DA

Planinarski dom Brdo Jesenjsko

Projekt Planinarski dom Brdo Jesenjsko
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Planinarski dom Brdo Jesenjsko zamisljen je kao sjeciSte planinarskih
staza koje vode prema vrhu Strahinjscice, ali i povezuju Ravnu Goru,
Trako$¢an, Opcinu Bednja, Opcinu Novi Golubovec i Radoboj s
planinom Strahinjs¢icom. C % 48




institutzaturizam

% $ & 4
sportske i rekreativne aktivnosti za potrebe zajednice. Planinarski
dom je dvoetazni objekt etaznosti Pr+Kat, u kojem je prizemlje
predvideno za druStvene aktivnosti, a na katu su smijestajni
kapaciteti sa prate¢im prostorijama. Sa sjeverne strane dogradit ¢e
se natkrivena jednoetazna terase, koja predstavlja produzetak
zatvorenih drustvenih prostorija prizemlja u otvoreni prostor.
Takoder, na sjevernoj strani parcele ¢e se dodatno kultivirati,
izravnati i zatravniti teren, koji ¢e posluzZiti za potrebe druZenja na
otvorenom i bavljenja sportom lokalnog i rekreativnog karaktera.
Projektom je predvidena izgradnja 6 parkiraliSnih mjesta za potrebe
posjetilaca. Ostatak potrebnih parkiraliSnih mjesta ¢e biti na parceli
sa druge strane ulice, no ovo parkiraliste ¢e se urediti posebnim
projektnim zadatkom. Na ovom parkiralistu ¢e biti parkirna mjesta
za potrebe osoba s invaliditetom, a veza sa predmetnom cesticom
¢e se ostvariti pjesackim prelazom. Zbog boljeg oticanja podloga
parkiralista ¢e biti betonske resetke koje e se zasijati travom, a sav
ostali neizgradeni prostor ¢e biti pjeSacka povrsina, na kojoj ¢e svi
sadrzZaji biti povezani pjesackim stazama. Osim objekta planinarskog
doma i predvideno je hortikularno uredenje okolisa.

Kratki opis svrhe projekta

Projekt je izraden u svrhu unapredenja sportsko-rekreacionih
<& 6 & $ 4
; 4% ; 4% 4D % F

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosje€na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera) i
PS.1 (kvaliteta Zivota stanovnistva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produzuje boravak
posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe projekta

Opcina Jesenje

Lokacija provedbe projekta
(grad/opéina)

Opcina Jesenje (Brdo Jesenjsko)

Planirani pocetak

2026.
provedbe projekta
Planirani Setak
anirani zavrtse a 2028.
provedbe projekta
Kljucne tocke ostvarenja Izrada glavnog projekta i ishodenje gradevinske dozvole.

projekta

Oglasavanje, javna nabava i sklapanje ugovora s izvodacem. lzvedba
objekta i ishodenje uporabne dozvole. Stavljanje objekta u funkciju,
na korist Sire drustvene zajednice.

Planirani rokovi postignuca
klju€nih tocaka ostvarenja
projekta

Izrada glavnog projekta i ishodenje gradevinske dozvole -
31.12.2025. Oglasavanje, javna nabava i sklapanje ugovora s
izvodatem - 01.05.2026. lzvedba objekta i ishodenje uporabne
dozvole - 31.12.2026. Stavljanje objekta u funkciju, na korist Sire
drustvene zajednice - pocetak 2027.
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Ukupno procijenjena

.. . 791.875,00 EUR
vrijednost projekta

Iznos vlastitog financiranja  118.781,00 EUR

Ostali mogudi izvori

K L EU fondovi, nacionalni fondovi
financiranja

Imovinsko-pravni odnosi Rijeseni

Osnova za raspolaganje

nekretninama Viasnistvo
Status izrade potrebne S
studijske dokumentacije

Gotov profil projekta >
Studija
izvodljivosti/predizvodljivo >
sti

CBA >
Idejni projekt >
Lokacijska dozvola >
Glavni projekt >
Gradnja prema Pravilniku N

o jednost. Grad.

Gradevinska dozvola DA

Biciklisticka staza StrahinjCica, Jesenje

Projekt Biciklisticka staza Strahinjcica
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture
Kratki opis predmeta Predmet ovog projekta jeste izgradnja biciklisticke staze. Staza ce se
projekta izvesti bez visinskih barijera koje bi $ ¢ $
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Kratki opis svrhe projekta Projektni zadatak ukljucuje izgradnju biciklisticke staze Strahinjcica
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Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosje¢na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera) i
PS.1 (kvaliteta Zivota stanovnistva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produzuje boravak
posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe projekta

Opcina Jesenje

Lokacija provedbe projekta
(grad/opcina)

Opcina Jesenje (Cerje Jesenjsko i Brdo Jesenjsko)

Planirani pocetak
provedbe projekta

2024.

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

2026.

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Priprema, izrada i aZuriranje projektno — tehnicke, studijske i
dokumentacije za javnu nabavu, ishodenje potrebnih dozvola za
konkretnu infrastrukturu koja se u okviru projekta planira graditi;
Izgradnja i opremanije biciklisticke staze i postavljanje prometne
signalizacije;

Horizontalne aktivnosti (aktivnosti povezane sa promicanjem
horizontalnih nacela);

TroSak usluge stru¢nog nadzora;

Upravljanje projektom;

Promidzba i vidljivost

Planirani rokovi postignuca
klju€nih tocaka ostvarenja
projekta

kraj 2026.

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

1.055.948,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja

549.000,00 EUR

Ostali moguci izvori
financiranja

Nacionalni fondovi, EU fondovi

Imovinsko-pravni odnosi Rijeseni
Osnova za raspolaganje "

) polagan] Vlasnistvo
nekretninama
Status izrade potrebne /

studijske dokumentacije

Gotov profil projekta

Studija
'C:)9(4':)2R?1859'C:)9(4":)
2R

Idejni projekt
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Lokacijska dozvola

Glavni projekt

Gradnja prema Pravilniku
o jednost. Grad.

Gradevinska dozvola DA
Vidikovac Brdo, Jesenje
Projekt Vidikovac Brdo
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i prateée infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Vidikovac se planira graditi na uzvisini od 484 nm u mjestu Brdo
Jesenjsko koje se nalazi u sjevernom djelu podnoZzja Strahinjcice. Sa
vidikovca ¢e se pruzati predivan pogled na kotlinu omedenu sa
isto¢ne strane Ivancicom, juzne Strahinj¢icom, jugozapadne i
zapadne sa Brezovicom i Maceljskim gorjem te sa sjeverne sa
Ravnom Gorom. Vidikovac ¢e biti u sklopu faznog projekta
Biciklisticke staze StrahinjCica i Planinarskog doma u Brdu
Jesenjskom.

Kratki opis svrhe projekta

Promocija prirodnog krajolika i prirodnih vrijednosti te brdovitog
terena kao poZeljne turisticke destinacije za posjetitelje koji su Zeljni
aktivnog odmora u vidi bicikliranje, pjeSacenja, planinarenja kroz
brdoviti teren kojima obiluje Op¢ina Jesenje.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosje€na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera) i
PS.1 (kvaliteta Zivota stanovnistva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produzuje boravak
posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe projekta

Opcina Jesenje

Lokacija provedbe projekta
(grad/opcina)

Opcina Jesenje (Brdo Jesenjsko)

Planirani pocetak
provedbe projekta

2027.

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

2030.

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Izrada projekta i pripadajuce projekte dokumentacije , osigiravanje
financijskig sredstava (sufinanciranje EU fondovi, ministarstvo)

Planirani rokovi postignuca
klju€nih tocaka ostvarenja
projekta

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

200.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja
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Ostali moguci izvori
financiranja

Imovinsko-pravni odnosi

Rijeseni

Osnova za raspolaganje
nekretninama

Vlasnistvo

Status izrade potrebne
studijske dokumentacije

Gotov profil projekta

>>

Studija
izvodljivosti/predizvodljivo
sti

CBA

Idejni projekt

Lokacijska dozvola

Glavni projekt

VI Vv |V |wVv

Gradnja prema Pravilniku
o jednost. Grad.

Gradevinska dozvola

DA

Biciklisticka staza Maligci-;

Projekt Biciklisticka staza Maligci-Spoljari
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i prateée infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Izgradnjom ove biciklisticke staze dopuniti ¢e se biciklisticka
infrastruktura na podrucéju Opcine Jesenje. Staza ¢e se spojiti na
postoje¢u Zupanijsku biciklisticku rutu br. 6 koja prolazi drzavnom
cestom D74. U buduénosti ova staza kroz naselje Donje Jesenje spojiti
¢e se sa biciklistickom stazom Opdéine Durmanec te dalje prema
Republici Sloveniji.

Kratki opis svrhe projekta

Izgradnjom te biciklisticke staze povedéava se i unapreduje biciklisticka
infrastruktura na podrucju Opcine Jesenje koja ¢e doprinijeti i
raznolikosti turisticke ponude, a samim time i kvalitete stanovnistva.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosje¢na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mijera) i
PS.1 (kvaliteta Zivota stanovniStva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produzuje boravak
posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe projekta

Opcina Jesenje

Lokacija provedbe projekta
(grad/opcina)

Opcina Jesenje (Gornje Jesenje i Donje Jesenje)

Planirani pocetak
provedbe projekta

2027.

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

2030.
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Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Izrada projekta i pripadajuce projekte dokumentacije , osiguravanje
finanBijskih sredstava (sufinanciranje EU fondovi, ministarstvo)

Planirani rokovi postignuca
kljucnih tocaka ostvarenja
projekta

nan

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

900.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja

Ostali mogudi izvori
financiranja

Imovinsko-pravni odnosi

NerijeSeni

Osnova za raspolaganje
nekretninama

Nisu rijeSeni imovinsko - pravni odnosi

Status izrade potrebne
studijske dokumentacije

Gotov profil projekta

>

Studija
izvodljivosti/predizvodljivo
sti

CBA

Idejni projekt

Lokacijska dozvola

Glavni projekt

Gradnja prema Pravilniku
o jednost. Grad.

Gradevinska dozvola

Etno kuca - Jesejanska tradicijska hiZa

Projekt Etno kuda - 5254-<26- 38-9'/'426- I'F-
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

U naselju Gornje Jesenje, u neposrednoj blizini osnovne Skole i djecjeg
vrtica nalazi se drvena kuca koja je jedna od rjede sacuvanih
primjeraka tradicijske izgradnje drvenih kuca na ovim prostorima. Plan
je nakon kupnje kuéu obnoviti, na taj nacin sacuvati od propadanja te
ju opremiti sa predmetima koji su u povijesti ovog podneblja sluzili
mjeStanima u obavljanju svakodnevnih poslova (npr. prirucni alati,

$ " & $4F< + C &

4 C $ + " $ 4 + h $

Kratki opis svrhe projekta

Cilj je prezentirati tradicijsku prepoznatljivu gradnju ku¢a od drveta te
nacin izrade i koriStenja alata i opreme koji ¢e biti izloZeni u sklopu
cjelokupnoog zdanja.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosje€na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mijera) i
PS.1 (kvaliteta Zivota stanovniStva). Razvoj i modernizacija
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infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produzuje boravak
posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe projekta

Opcina Jesenje

Lokacija provedbe projekta
(grad/opéina)

Opcina Jesenje (Gornje Jesenje)

Planirani pocetak
provedbe projekta

2025.

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

2027.

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Izrada projekta i pripadajuce projekte dokumentacije , osiguravanje
financijskog sredstava (sufinanciranje EU fondovi, ministarstvo)

Planirani rokovi postignuca
klju€nih tocaka ostvarenja
projekta

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

100.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja

Ostali mogudi izvori
financiranja

Imovinsko-pravni odnosi

NerijeSeni

Osnova za raspolaganje
nekretninama

Nisu rijeSeni imovinsko - pravni odnosi

Status izrade potrebne
studijske dokumentacije

Gotov profil projekta

Studija
izvodljivosti/predizvodljivo
sti

CBA

Idejni projekt

Lokacijska dozvola

Glavni projekt

VIV |V]|Vv

Gradnja prema Pravilniku
o jednost. Grad.

Gradevinska dozvola

DA

Loborski sportski centar

Projekt Loborski sportski centar

Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture
Kratki opis predmeta Nogometno igraliste

projekta

Kratki opis svrhe projekta

Turisticka i sportska svrha
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Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosje€na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mijera) i
PS.1 (kvaliteta Zivota stanovnistva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produzuje boravak
posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe projekta

Opcina Lobor

Lokacija provedbe projekta
(grad/opéina)

Opcina Lobor

Planirani pocetak
provedbe projekta

2026

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

2029

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Izgradnja stadiona i nogometnog igralista

Planirani rokovi postignuca
kljucnih tocaka ostvarenja
projekta

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

4.000.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja

200.000,00 EUR

Ostali mogudi izvori
financiranja

EU fondovi, nacionalni fondovi

Imovinsko-pravni odnosi Rijeseni
Osnova j

V. .za raspolaganje Viasnigtvo
nekretninama
Status izrade potrebne

. .. DA
studijske dokumentacije
Gotov profil projekta NE
Studija
izvodljivosti/predizvodljivo NE
sti
CBA DA
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt NE
Gradnja prema Pravilniku

. NE

o jednost. Grad.
Gradevinska dozvola DA

Muzej rudarstva, Novi Golubovec

Projekt

Muzej rudarstva

Prioritet

4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture

Mjera

4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture
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Kratki opis predmeta
projekta

Muzej rudarstva je ustanova posvecena ocuvanju i prikazu rudarske
+4 %o % % 1 4  $

% 4 4 ; $

upoznati se s teskim uvjetima rada u rudniima. Muzej ¢esto ukljucuje

i edukativne sadrzaje te vodice koji dodatno objaSnjavaju razvoj

rudarstva i njegov utjelaj na lokalnu zajednillu.

Kratki opis svrhe projekta

Sveobuhvatna revitalizacija rudarskog naslijeda tog kraja kroz
kulturno-edukativhu platformu. Zaposljavanje i lokalni razvoj,
Kulturno turiBticki potencijal, OzZivljavanje povijeEnog identiteta

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosje€na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mijera) i
PS.1 (kvaliteta Zivota stanovniStva). Razvoj i modernizacija
infrastrukture osigurava nove sadrzaje i atrakcije, produzuje boravak
posjetitelja te jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe projekta

Opcina Novi Golubovec

Lokacija provedbe projekta
(grad/opcina)

Opcina Novi Golubovec

Planirani pocetak
provedbe projekta

2026.

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

2029.

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

izgradnja muzeja

Planirani rokovi postignuca
klju€nih tocaka ostvarenja
projekta

2029.

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

1.000.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja

200.000,00 EUR

Ostali moguci izvori
financiranja

/

Imovinsko-pravni odnosi

NerijeSeni

Osnova za raspolaganje
nekretninama

Nisu rijeSeni imovinsko - pravni odnosi

Status izrade potrebne

studijske dokumentacije NE
Gotov profil projekta NE
Studija
izvodljivosti/predizvodljivo NE
sti

CBA NE
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt NE
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Gradnja prema Pravilniku
o jednost. Grad.

NE

Gradevinska dozvola

DA

Rekonstrukcija Sportskog centra "Sterc" Novi Golubovec

Projekt Rekonstrukcija Sportskog centra "Sterc" Novi Golubovec
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i pratece infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Rekonstrukcija sportskog nogometnog centra obuhva¢a modernizaciju
postojecih sportskih terena, svlacionica, tribina i prateéih objekata s
ciliem poboljsanja uvjeta za treniranje, natjecanja i rekreaciju. Projekt
ukljuCuje obnovu travnate ili umjetne podloge, izgradnju sustava za
navodnjavanje i odvodnju, postavljanje nove rasvjete, te uredenje
svlacCionica, sanitarnih ¢vorova i prostora za gledatelje. Dodatno se
moze izgraditi multifunkcionalna dvorana, teretana i prostori za
edukaciju sportasa. Rekonstrukcija doprinosi razvoju sporta u lokalnoj
zajednici te stvara uvjete za sigurnije, kvalitetnije i dostupnije sportske
aktivnosti.

Kratki opis svrhe projekta

1. Razvoj sporta i mladih talenata

Omoguditi kvalitetnije treninge i natjecanja za nogometne skole,
lokalne klubove i mlade sportase. Poticati aktivno bavljenje sportom,
zdrav nacin Zivota i sportski duh medu djecom i mladima.

2. Povecanje sigurnosti i funkcionalnosti

Obnovom terena, rasvjete i svlacionica smanjuje se rizik od ozljeda i
podiZe se razina udobnosti i sigurnosti za korisnike.

3. Organizaciju natjecanja i dogadanja

Stvaranje uvjeta za odrzavanje lokalnih i regionalnih sportskih
dogadaja, turnira i priprema klubova.

4. Razvoj zajednice i turizma

Rekonstruirani centar moze privuci veci broj posjetitelja, sportskih
ekipa i turista, Sto doprinosi lokalnom gospodarstvu i promociji
grada/Zupanije.

5. Dugorocna odrzivost

Projektom se modernizira infrastruktura na nacin koji omoguduje
dugotrajniju upotrebu, smanjuje troskove odrzavanja i podize
energetsku ucinkovitost objekata.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosje¢na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera) i PS.1
(kvaliteta Zivota stanovnistva). Razvoj i modernizacija infrastrukture
osigurava nove sadrZaje i atrakcije, produZuje boravak posjetitelja te
jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe projekta

Opcina Novi Golubovec

Lokacija provedbe projekta
(grad/opcina)

Opcina Novi Golubovec
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Planirani pocetak
provedbe projekta

2026.

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

2029.

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Rekonstrukcija sportskog centra "Sterc" Novi Golubovec

Planirani rokovi postignuca
klju€nih tocaka ostvarenja
projekta

2028.

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

800.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja

100.000,00 EUR

Ostali moguci izvori
financiranja

Nacionalni fondovi, EU fondovi

Imovinsko-pravni odnosi Rijeseni
Osnova | j

v .za raspolaganje Vlasnistvo
nekretninama
Status izrade potrebne

.. .. DA
studijske dokumentacije
Gotov profil projekta NE
Studija
izvodljivosti/predizvodljivo NE
sti
CBA DA
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt NE
Gradnja prema Pravilniku

. NE

o jednost. Grad.
Gradevinska dozvola DA

Vidikovac Veternica sa sajnkalistem | zip - line

Projekt Vidikovac Veternica sa sanjkalistem i zip - line
Prioritet 4. Razvoj turisticke, prometne i komunalne infrastrukture
Mjera 4.1. Podrska razvoju novih atrakcija i prateée infrastrukture

Kratki opis predmeta
projekta

Zip line je Celi¢na sajla razapeta izmedu dvije tocke s visinskom razlikom,
po kojoj se korisnik spusta pomocu sigurnosnog pojasa, uzeta i koloture.
Atrakcija pruza dozivljaj letenja i pogled na prirodu iz zraka, a
istovremeno je sigurna zahvaljujuéi profesionalnoj opremi i obuci
instruktora. Zip line moze biti dio pustolovnog parka, turisticke ponude
ili samostalna adrenalinska atrakcija.

Kratki opis svrhe projekta

Projekt obuhvaca izgradnju adrenalinske atrakcije zip linea te uredenje
sanjkalista na prirodnom terenu, s ciljem stvaranja cjelogodisnje
turisticko-rekreacijske Zip line omoguduje posjetiteljima
spustanje niz sajlu s poviSene tocke uz panoramski pogled i dozu

zone.
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adrenalina, dok sanjkaliste nudi zimsku zabavu za sve uzraste na
posebno uredenoj stazi.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo boravkom), P.12
(prosjec¢na duljina boravka), P.15 (atrakcije), P.16 (provedba mjera) i PS.1
(kvaliteta Zivota stanovnistva). Razvoj i modernizacija infrastrukture
osigurava nove sadrZaje i atrakcije, produZuje boravak posjetitelja te
jaca identitet destinacije.

Nositelj provedbe projekta

Opcina Novi Golubovec

Lokacija provedbe projekta
(grad/opéina)

Opcina Novi Golubovec

Planirani pocetak
provedbe projekta

2027.

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

2029.

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Izgradnja sanjkalista | zip - lina

Planirani rokovi postignuca
klju€nih tocaka ostvarenja
projekta

2029.

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

2.500.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja

500.000,00 EUR

Ostali mogudi izvori
financiranja

Nacionalni fondovi, EU fondovi

Imovinsko-pravni odnosi

NerijeSeni

Osnova za raspolaganje
nekretninama

Nisu rijeSeni imovinsko - pravni odnosi

Status izrade potrebne

studijske dokumentacije NE
Gotov profil projekta NE
Studija
izvodljivosti/predizvodljivo NE
sti

CBA NE
Idejni projekt NE
Lokacijska dozvola NE
Glavni projekt NE
Gradnja prema Pravilniku NE
o jednost. Grad.

Gradevinska dozvola NE
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) + 4 % 3 % 4" zagorske Zupanije i njezinih
ustanova koje imaju najvedi razvojni doseg i utjecaj na provedbu Plana. Njihov znacaj proizlazi iz
financijskog opsega, prostornog utjecaja i potencijala da unaprijede kvalitetu ponude, pristupacnost i
prepoznatljivost Zupanije kao turisticke destinacije. Rije¢ je o projektima Cija vrijednost prelazi
1.000.000,00 EUR, a koji obuhvacaju zdravstvenu, znanstveno-edukativnu i prirodnu infrastrukturu te
doprinose odrZivom, ravhomjernom i inovativnom razvoju turizma na razini cijele Zupanije. Projekti
jedinica lokalne samouprave nisu ukljuceni u ovu skupinu jer ne pripadaju nadleznosti Krapinsko-
zagorske Zupanije niti njezinih ustanova. Njihovi su projekti prikazani zasebno, u poglavlju 9.2., radi
evidentiranja u nacionalnoj bazi projekata Ministarstva turizma i sporta te osiguravanja njihove
vidljivosti u okviru Zupanijskog sustava planiranja.

U nastavku su navedeni Zupanijski projekti od strateSkog znacaja:

e (Centar zdravlja srca i mozga — dogradnja Specijalne bolnice za medicinsku rehabilitaciju
Krapinske Toplice

Projekt obuhvaca dogradnju i modernizaciju bolnickih kapaciteta s ciljem stvaranja
n n % 4 % + ; n

Ukupna procijenjena vrijednost: 52.000.000 EUR
* Jacanje kapaciteta Specijalne bolnice za medicinsku rehabilitaciju Stubicke Toplice

Ulaganje u obnovu i prosirenje prostora bolnice te razvoj novih medicinsko-turistickih
"B he 4 % % $

Ukupna procijenjena vrijednost: 5.400.000 EUR
® Znanstveno-edukativno zabavni centar ,,ZEZ Zagorje“ (Stubicki Golubovec)

Visenamjenski centar koji objedinjuje edukativne, istrazivacke i turisticke sadrzaje u podrucju
popularizacije znanosti, s naglaskom na djecu i mlade.

Ukupna procijenjena vrijednost: 29.484.975 EUR
e  Astroturisticki centar ,Hraséina“

Projekt usmjeren na valorizaciju lokalnog identiteta kroz temu meteorita Hras¢ina i razvoj
centra za astronomski i edukativni turizam.

Ukupna procijenjena vrijednost: 3.500.000 EUR
® Revitalizacija Bedekovcanskih jezera

Projekt uklju€uje uredenje prostora jezera, razvoj rekreacijskih i edukativnih sadrzaja te
ocuvanje prirodnih vrijednosti kao temelja za odrZivi turizam.

Ukupna procijenjena vrijednost: 8.626.982 EUR
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10. MJERENJE NAPRETKA 1 1ZJESCE O PROVEDBI

Uspjesna provedba Plana upravljanja destinacijom Krapinsko-zagorska Zupanija zahtijeva sustavno
praéenje napretka i redovito izvjeStavanje temeljem jasno definiranih pokazatelja odrZivosti i ciljeva
razvoja. Monitoring omogucuje identifikaciju uspjesnih podrucja, uocavanje prepreka te donosenje
informiranih odluka o eventualnoj prilagodbi Plana.

10.1. Sustav pracenja i evaluacije

Plan upravljanja destinacijom usvaja se na predstavnickom tijelu Zupanijske samouprave i temelji se
na Zakonu o turizmu (ZOT) te odgovarajucim pravilnicima. Njegovim usvajanjem postaje obvezujuci
dokument, ¢ime se omogucuje njegova primjena u sustavu turistickog upravljanja destinacijom.

Pracenje provedbe Plana temelji se na kombinaciji kvantitativnih i kvalitativnih pokazatelja koji prate
provedbu mjera i ostvarenje strateskih ciljeva, uz procjenu ucinaka turizma na drustvene, gospodarske
i okolisne aspekte destinacije.

U skladu s Pravilnikom o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom, predvideno je pracenje:

e osnovnih pokazatelja turistickog prometa i gospodarskih ucinaka,
e razine zadovoljstva lokalne zajednice i posjetitelja,

napretka u razvoju infrastrukture i novih turistickih proizvoda,

stanja kulturnih i prirodnih resursa.

Pokazatelji ¢e se operacionalizirati u suradnji s nadleznim institucijama, vodeci racuna o dostupnosti
podataka, postojec¢im kapacitetima i moguénostima ukljucivanja primarnih i sekundarnih izvora. Kao
pomoc¢ u planiranju, okvirni prikaz moguéih pokazatelja nalazi se u Prilogu 1. Konacan set pokazatelja
razvijat ¢e se i prilagodavati tijekom provedbe Plana, u skladu s prioritetima i mogucnostima
destinacije.

10.2. IzvjeScée o provedbi

Turisticko vijec¢e Turisticke zajednice Krapinsko zagorske Zupanije duino je do xxxx tekuée godine
podnijeti izvjeSée o provedbi Plana za prethodnu godinu predstavnickom tijelu jedinice lokalne ili
podrucne (regionalne) samouprave.

IzvjeSce ukljucuje:
e pregled provedenih aktivnosti i postignutih rezultata,
e analizu napretka u odnosu na strateske ciljeve i pokazatelje,
e identificirane izazove i ograni¢enja u provedbi,
e preporuke za prilagodbu mjera i aktivnosti.

U slucaju znacajnih odstupanja u provedbi ili pojave novih okolnosti, Turisticko vijece ima obvezu
pokrenuti postupak revizije i azuriranja Plana u suradniji s klju¢nim dionicima.
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10.3. Fleksibilnost

Plan upravljanja zamisljen je kao dinami¢an dokument koji omoguduje prilagodbu promjenjivim
okolnostima — bilo zbog trzisnih, drustvenih ili okolisnih promjena. U tom kontekstu, sustav prac¢enja
nije samo alat kontrole, ve¢ i mehanizam za ucenje i unapredenje, ¢ime se osigurava dugorocna

relevantnost Plana i njegov utjecaj na odrzivi razvoj destinacije.
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9. ZAKLJUCAK

Plan upravljanja destinacijom Krapinsko-zagorska Zupanija za razdoblje 2025. — 2029. izraden je s ciljem
uspostave odrzivog, koordiniranog i strateski promisljenog razvoja turizma u destinaciji. Polaziste mu je
detaljna analiza postojeceg stanja — turisticke potraZznje, ponude, resursa, infrastrukture, organizacije
upravljanja, ljudskih potencijala i komunikacijskih aktivnosti — kao i vrednovanje klju¢nih razvojnih
potencijala.

Kroz ovaj dokument uspostavljen je sveobuhvatan strateski okvir koji ukljucuje definiranje razvojne
vizije, temeljnih nacela, strateskog pravcai ciljeva, kao i konkretnih mjera i aktivnosti za provedbu plana.
Posebna vrijednost ovog Plana leZi u njegovoj uskladenosti s nacionalnim zakonodavstvom i
metodologijama, kao i u ¢injenici da su tijekom izrade aktivno ukljuceni svi relevantni dionici —
predstavnici javnog i privatnog sektora, jedinice lokalne samouprave te strucnjaci iz podrucja turizma.

Jedan od kljuénih elemenata Plana je identifikacija i analiza pokazatelja odrZivosti koji omoguduju
kontinuirano praéenje ucinaka razvoja turizma na okolis, drustvo i gospodarstvo. Time se postavlja
temelj za donosenje informiranih odluka i pravovremenu prilagodbu planiranih aktivnosti, sukladno
stvarnim potrebama destinacije.

Katalog projekata predstavljen u zavrsnom dijelu dokumenta ukljucuje projekte strateskog i
prioritetnog znacaja koji mogu imati transformacijski u¢inak na destinaciju. Njihova provedba osigurat
¢e jacanje kljuc¢nih turistickih proizvoda, poboljsanje infrastrukture i povecéanje atraktivnosti destinacije,
uz istovremeno ocCuvanje njezinih prirodnih i kulturnih vrijednosti.

Uspjesna provedba ovog Plana zahtijeva predanost i suradnju svih aktera uklju¢enih u razvoj turizma.
Samo kroz zajednicko djelovanje mogude je osigurati odrziv i inkluzivan razvoj turizma koji ¢e pridonijeti
gospodarskom napretku, podizanju kvalitete Zivota stanovnistva te o¢uvanju identiteta i jedinstvenosti
destinacije.
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Prilog 1: ZASTICENA KULTURNA | PRIRODNA BASTINA

Popis i vrsta zasti¢enih kulturnih dobara

? $C A $ C +1 C
§ C C C ) C Ch C § Ch
$ 3 cC C $+C# ?";1<)3 C $
$ + D ol " !
$ % " & 1&" I # o
Rbr. Reg. br. Naziv zasticenog kulturnog dobra Naselje Vrsta
1 Z-4061 Arheoloska zona Stari grad Krapina Arheologija
2 Z-3919 Arheolosko nalaziste "Husnjakovo" s parkom Krapina Arheologija
krapinskog pracovjeka
3 Z2-6793 Arheolo$ko nalaziste gradina Spicak Bojacno Arheologija
4 Z-7523 Arheolosko nalaziste Hajdine zerne Radoboj Arheologija
5 Z-7067 Arheolosko nalaziste prapovijesne nekropole pod | Radoboj Arheologija
tumulima Podstenje
6 Z2-6615 Arheolosko nalaziste Stari grad Donja Stubica Arheologija
7 Z-3511 Ostall srednjovjekovne utvrde ,,Stari grad Grtovel Arheologija
Milengrad”
8 Z-3779 Plemicki grad Vrbovec Klenovec Humski Arheologija
9 Z-3519 Utvrda Cesargrad Klanjec Arheologija
10 Z-3072 Dvor Veliki Tabor Hum Kosnicki Kulturnopovijesna cjelina
11 RZG- Kompleks ruralnog povijesnog naselja Trski Vrh, Trdki Vrh Kulturnopovijesna cjelina
0745- zavjetne crkve Majke BoZje Jeruzalemske i
1985. gradskog groblja Krapina
12 Z-4662 Kulturno - povijesna cjelina grada Donje Stubice Donja Stubica Kulturnopovijesna cjelina
13 Z-3205 Kulturno - povijesna cjelina Hrascina Hrasc¢ina Kulturnopovijesna cjelina
14 Z-4905 Kulturno-povijesna cjelina grada Klanjca Klanjec Kulturnopovijesna cjelina
15 7-4182 Kulturno-povijesna cjelina grada Krapine Krapina Kulturnopovijesna cjelina
16 Z-4803 Kulturno-povijesna cjelina grada Pregrada Pregrada Kulturnopovijesna cjelina
17 Z-6130 Kulturno-povijesna cjelina grada Zlatara Zlatar Kulturnopovijesna cjelina
18 Z-3036 Kulturno-povijesna cjelina Luci Breg Podgorje Bistricko Kulturnopovijesna cjelina
19 7-6832 Kulturnopovijesna cjelina Marije Bistrice Marija Bistrica Kulturnopovijesna cjelina
20 2-6747 Kulturnopovijesna cjelina Svetog Kriza Zacretja Sveti Kriz Zacretje Kulturnopovijesna cjelina
21 Z-5301 Muzej "Staro selo" Kumrovel Kulturnopovijesna cjelina
22 Z-3865 Park skulptura Forma Prima u Sumi Josipovac Krapina Kulturnopovijesna cjelina
23 Z-3323 Govor Huma na Sutli Nematerijalna
24 Z-7341 Hrvatske tradicije slavljenja sv. Martina biskupa Nematerijalna
25 Z-3361 Jurjevski obicaji na podrucju sjeverozapadne Nematerijalna
Hrvatske
26 Z-3353 Medicarski obrt s podrucja sjeverozapadne Nematerijalna
Hrvatske i Slavonije
27 Z-5854 Obicaj uskrsnog pucanja streljanja iz pistola u Kostel Nematerijalna

Kostelu
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28 7-6348 Predaja o Veroniki Desinickoj Desini¢;Hum Kosnicki Nematerijalna
29 Z-3354 Priprema tradicijskog jela zagorski domaci Strukli Nematerijalna
30 Z-7298 Tradicija esperanta u Hrvatskoj Bjelovar;Durdevac;Hr | Nematerijalna
ascina;Osijek;Rijeka;Si
sak;Split;Velika
Gorica;Zagreb
31 Z-7472 Tradicije hrvatskog lovstva Nematerijalna
32 Z-3618 Tradicijsko loncarstvo na podrucju Bedekovcina;Bedenec | Nematerijalna
sjeverozapadne Hrvatske ;Cakovec;Globotec;le
rovec;Klenovnik;Kumr
ovec;Lopatinec;Lovre
¢an;Persaves;Sveti
Urban;Varazdin;Zabo
k
33 Z-5954 Umijece izrade i sviranja cimbala u Podravini, Nematerijalna
Medimurju i Hrvatskome zagorju
34 Z-3484 Umijece izrade tradicijskih bozi¢nih jaslica Nematerijalna
35 Z-3357 Umijece izrade tradicijskih djecjih igracaka s Nematerijalna
podrucja Hrvatskog zagorja
36 Z-3405 Umijece izrade tradicijskog boZi¢nog nakita kinca Nematerijalna
s podrucja sjeverozapadne Hrvatske
37 Z-3402 Umijece izrade tradicijskog nakita bozZi¢nog Nematerijalna
lustera s podrucja sjeverozapadne Hrvatske
38 Z-7412 Zlatna formula hrvatskoga jezika ¢a-kaj-Sto Nematerijalna
39 Z-4802 Brozova zgrada Klanjec Nepokretna pojedinacna
40 Z-2234 Crkva Bezgresnog Zaceca Blazene Djevice Marijei | Mace Nepokretna pojedinacna
Zupni dvor
41 Z-2093 Crkva BlaZene Djevice Marije Strmel Nepokretna pojedinacna
42 Z-2240 Crkva Majke Bozje Jeruzalemske Trski Vrh Nepokretna pojedinacna
43 Z-3524 Crkva Majke BoZje od Sedam i kurija Zupnog Veliko Trgovisce Nepokretna pojedinacna
dvora
44 7-2442 Crkva Majke Bozje Snjezne Risvica Nepokretna pojedinacna
45 Z-2089 Crkva Majke BoZje Zalosne Sveti Kriz Nepokretna pojedinacna
46 7-2222 Crkva Presvetog Trojstva Radoboj Nepokretna pojedinacna
47 Z2-4107 Crkva Presvetog Trojstva i Zupni dvor Kraljevec na Sutli Nepokretna pojedinacna
48 Z-2090 Crkva Presvetog Trojstva i Zupni dvor Krapinske Toplice Nepokretna pojedinacna
49 2-2842 Crkva sv. Ane Poljana Sutlanska Nepokretna pojedinacna
50 Z-2219 Crkva sv. Ane Zavrsje Zacretsko Nepokretna pojedinacna
51 Z-2367 Crkva sv. Ane i kurija Zupnog dvora Lobor Nepokretna pojedinacna
52 Z-2081 Crkva sv. Ane i Zupni dvor Desini¢ Nepokretna pojedinacna
53 7-2362 Crkva sv. Antuna Lobor Nepokretna pojedinacna
54 Z-2304 Crkva sv. Antuna Padovanskog Matenci Nepokretna pojedinacna
55 Z-2094 Crkva sv. Barbare Bedekovcina Nepokretna pojedinacna
56 Z-2841 Crkva sv. Benedikta Veliki Komor Nepokretna pojedinacna
57 Z-2494 Crkva sv. Benedikta Petrovsko Nepokretna pojedinacna
58 Z-2082 Crkva sv. Donata Pavlovec Pregradski Nepokretna pojedinacna
59 Z-3268 Crkva sv. lvana Krstitelja Gornje Jesenje Nepokretna pojedinacna
60 Z-2358 Crkva sv. lvana Krstitelja Lastine Nepokretna pojedinacna
61 7-2223 Crkva sv. Jakova Donja Batina Nepokretna pojedinacna
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62 Z-2230 Crkva sv. Jakova Gorjani Sutinski Nepokretna pojedinacna
63 Z-2635 Crkva sv. Josipa Kapelski Vrh Nepokretna pojedinacna
64 2-2225 Crkva sv. Josipa Tuhelj Nepokretna pojedinacna
65 Z-2839 Crkva sv. Jurja Lovreda Sela Nepokretna pojedinacna
66 Z-2099 Crkva sv. Jurja Jezero Klanjecko Nepokretna pojedinacna
67 Z-2080 Crkva sv. Jurja Desini¢ Nepokretna pojedinacna
68 Z-2083 Crkva sv. Jurja Belec Nepokretna pojedinacna
69 Z-2920 Crkva sv. Jurja Lepajci Nepokretna pojedinacna
70 Z-2236 Crkva sv. Kriza Sveti Kriz Nepokretna pojedinacna
71 Z-2097 Crkva sv. Kriza Sveti Kriz Zacretje Nepokretna pojedinacna
72 Z-2846 Crkva sv. Leopolda Mandic¢a Orehovica Nepokretna pojedinacna
73 Z-2791 Crkva sv. Lovre Lovrecan Nepokretna pojedinacna
74 7-2221 Crkva sv. Margarete Lenisce Nepokretna pojedinacna
75 Z-2361 Crkva sv. Marije Bistricke Marija Bistrica Nepokretna pojedinacna
76 Z-4325 Crkva sv. Marije Gorske (Majka BoZja Gorska) Lobor Nepokretna pojedinacna
77 Z-4324 Crkva sv. Marije Snjezne Belec Nepokretna pojedinacna
78 Z-3515 Crkva sv. Marije Snjezne Dubovec Nepokretna pojedinacna
79 Z-2357 Crkva sv. Martina Bojacno Nepokretna pojedinacna
80 Z-2092 Crkva sv. Mihaela Sopot Nepokretna pojedinacna
81 Z-2845 Crkva sv. Nikole Hras¢ina Nepokretna pojedinacna
82 7-2227 Crkva sv. Petra Krusljevo Selo Nepokretna pojedinacna
83 Z-2495 Crkva sv. Petra Petrovsko Nepokretna pojedinacna
84 Z-2497 Crkva sv. Tri kralja i kurija Zupnog dvora Velika Erpenja Nepokretna pojedinacna
85 Z-2098 Crkva sv. Vida Komor Zacretski Nepokretna pojedinacna
86 Z-2843 Crkva Uznesenja BlaZzene Djevice Marije Zajezda Nepokretna pojedinacna
87 Z-2220 Crkva Uznesenja BlaZzene Djevice Marije Zlatar Nepokretna pojedinacna
88 7-2232 Crkva Uznesenja BlaZzene Djevice Marije Oroslavje Nepokretna pojedinacna
89 Z-2707 Crkva Uznesenja BlaZzene Djevice Marije Hum na Sutli Nepokretna pojedinacna
90 Z-2235 Crkva Uznesenja BlaZzene Djevice Marije i Zupni Pregrada Nepokretna pojedinacna
dvor
91 7-2226 Crkva Uznesenja BlaZzene Djevice Marije i Zupni Tuhelj Nepokretna pojedinacna
dvor
92 7-2224 Crkve sv. Martina Martinséina Nepokretna pojedinacna
93 Z-1730 Dvorac Sveti Kriz Zacretje Nepokretna pojedinacna
94 7-2228 Dvorac Bezanec Pregrada Nepokretna pojedinacna
95 Z-2366 Dvorac Borkovec Borkovec Nepokretna pojedinacna
96 Z-4109 Dvorac Bracak Bracak Nepokretna pojedinacna
97 Z-1729 Dvorac Donja Bedekovcina Bedekovcina Nepokretna pojedinacna
98 7-2444 Dvorac Donje Oroslavje Oroslavje Nepokretna pojedinacna
99 Z-5268 Dvorac Dubrava Pregrada Nepokretna pojedinacna
100 Z-1907 Dvorac Gorica Pregrada Nepokretna pojedinacna
101 Z-1728 Dvorac Gornja Bedekovcina Bedekovcina Nepokretna pojedinacna
102 Z-2229 Dvorac Gredice Zabok Nepokretna pojedinacna
103 Z-2306 Dvorac Hellenbach Marija Bistrica Nepokretna pojedinacna
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104 Z-1571 Dvorac Kulmer Velika Ves Nepokretna pojedinacna
105 Z-1905 Dvorac Lobor Markusbrijeg;Zavrsje Nepokretna pojedinacna
Loborsko
106 Z-2086 Dvorac Lovrecan Lovrecan Nepokretna pojedinacna
107 Z-2706 Dvorac Mali Tabor Prislin Nepokretna pojedinacna
108 Z-5008 Dvorac Mihanovi¢ Tuheljske Toplice Nepokretna pojedinacna
109 Z-2238 Dvorac Miljana Poljana Sutlanska Nepokretna pojedinacna
110 Z-1906 Dvorac Mirkovec Mirkovec Nepokretna pojedinacna
111 Z-2087 Dvorac Orsi¢ SameBi Nepokretna pojedinacna
112 Z-2231 Dvorac Palffy-Erdody Velika Horvatska Nepokretna pojedinacna
113 Z-1726 Dvorac Poznanovec Poznanovec Nepokretna pojedinacna
114 Z-2305 Dvorac Razvor Razvor Nepokretna pojedinacna
115 Z-2441 Dvorac Stubicki Golubovec Donja Stubica Nepokretna pojedinacna
116 Z2-1727 Dvorac Trnovec Gornja Pacetina Nepokretna pojedinacna
117 Z-1904 Dvorac Zajezda Zajezda Nepokretna pojedinacna
118 Z2-7729 Galerija Antuna Augustincica Klanjec Nepokretna pojedinacna
119 Z-7055 Grobna kapela obitelji Lovrec Krapina Nepokretna pojedinacna
120 7-6922 Kameni spomenik arkandela Rafaela s malim Marija Bistrica Nepokretna pojedinacna
Tobijom
121 Z-2233 Kapela Blazene Djevice Marije Klupci Zacretski Nepokretna pojedinacna
122 Z-4663 Kapela Kristovog Raspeca Pregrada Nepokretna pojedinacna
123 Z-4106 Kapela Majke Bozje Poljanica Bistricka Nepokretna pojedinacna
124 Z-2085 Kapela Majke BoZje Zalosne Trgovisée Nepokretna pojedinacna
125 Z-2359 Kapela sv. Ane Gornja Plemenséina Nepokretna pojedinacna
126 Z-2636 Kapela sv. Antuna Hrsak Breg Nepokretna pojedinacna
127 Z-2100 Kapela sv. Antuna Zabok Nepokretna pojedinacna
128 Z-3698 Kapela sv. Benedikta Gornji Kraljevec Nepokretna pojedinacna
129 Z-2491 Kapela sv. Fabijana i Sebastijana Slani Potok Nepokretna pojedinacna
130 Z-4105 Kapela sv. Filipa i Jakova Letovcan Novodvorski | Nepokretna pojedinacna
131 Z-2095 Kapela sv. Florijana Florijan Nepokretna pojedinacna
132 Z-2237 Kapela sv. Ivana evandeliste Ivani¢ Miljanski Nepokretna pojedinacna
133 Z-2363 Kapela sv. Ladislava Podgorje Bistricko Nepokretna pojedinacna
134 Z-2364 Kapela sv. Leonarda Pregrada Nepokretna pojedinacna
135 2-2847 Kapela sv. Margarete Persaves Nepokretna pojedinacna
136 Z-3518 Kapela sv. Marije Magdalene Hum Bistricki Nepokretna pojedinacna
137 Z-2633 Kapela sv. Marije Magdalene Hum Kosnicki Nepokretna pojedinacna
138 Z-3513 Kapela sv. Marije Magdalene Kuzminec Nepokretna pojedinacna
139 Z-2091 Kapela sv. Marije Magdalene Krapinske Toplice Nepokretna pojedinacna
140 Z-2496 Kapela sv. Mateja Sveti Matej Nepokretna pojedinacna
141 7-2844 Kapela sv. Petra Petrova Gora Nepokretna pojedinacna
142 Z-3514 Kapela sv. Petra Gotalovec Nepokretna pojedinacna
143 Z-2490 Kapela sv. Roka Tugonica Nepokretna pojedinacna
144 Z-2634 Kapela sv. Stjepana Kralja Bregi Kostelski Nepokretna pojedinacna
145 Z-3516 Kapela sv. Tri kralja Tkalci Nepokretna pojedinacna
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146 Z-4335 Kapela sv. Vida Klenovec Humski Nepokretna pojedinacna
147 Z-3520 Kastel Konjskih Konjscina Nepokretna pojedinacna
148 Z-2084 Kompleks crkve sv. Mirka (Emerika), stari Zupni Kostel Nepokretna pojedinacna
dvor i kapela Trpeceg Isusa
149 Z-4595 Kompleks dvorca "Novi Dvori Klanjecki" Novi Dvori Klanjecki Nepokretna pojedinacna
150 Z-4326 Kompleks franjevackog samostana s crkvom Klanjec Nepokretna pojedinacna
Navjestenja Blazene Djevice Marije
151 Z-4716 Kompleks Keglevi¢ Krapina Nepokretna pojedinacna
152 Z-1902 Kupalisni kompleks Stubicke Toplice Nepokretna pojedinacna
153 Z-1903 Kurija Ratkovec Nepokretna pojedinacna
154 Z-4534 Kurija Belosevi¢ Hras¢ina Nepokretna pojedinacna
155 Z-4202 Kurija Fabijanec - Horvat Hum Stubicki Nepokretna pojedinacna
156 Z-1783 Kurija Keglevi¢ Zlatar Nepokretna pojedinacna
157 RZG- Kurija Klokovec Klokovec Nepokretna pojedinacna
0113-
1969.
158 Z-3512 Kurija Poklek Zagorska Sela Nepokretna pojedinacna
159 Z-5007 Kurija Sérbinec Sérbinec Nepokretna pojedinaéna
160 Z-2088 Kurija Skari¢evo Skari¢evo Nepokretna pojedinacna
161 Z-4104 Kurija Zupnog dvora Zlatar Nepokretna pojedinacna
162 Z-2443 Majur Donji Golubovec Donja Stubica Nepokretna pojedinacna
163 Z-6916 Mauzolej Halper-Radi¢ Krapina Nepokretna pojedinacna
164 Z-7162 Ostatci srednjovjekovne utvrde Kostelgrad Kostel Nepokretna pojedinacna
165 Z-3523 Pil sv. Marka Domovec Nepokretna pojedinacna
166 Z-3522 Pil sv. Trojstva Vrbovo Nepokretna pojedinacna
167 Z2-6729 Poklonac sv. Ane Samotrece s uzidanom rimskom | Hrasc¢ina Nepokretna pojedinacna
stelom
168 Z-4664 Rodna kuca Janka Leskovara Valentinovo Nepokretna pojedinacna
169 Z-4717 Rodna kuca Josipa Broza Tita Kumrovec Nepokretna pojedinacna
170 Z-4904 Rodna kuéa Ljudevita Gaja Krapina Nepokretna pojedinacna
171 Z-3485 Samostan franjevaca Provincije sv. Cirila i Krapina Nepokretna pojedinacna
Metoda i crkva sv. Katarine
172 Z2-1784 Sokolski dom Zlatar Nepokretna pojedinacna
173 Z-3113 Spomenik "Lijepoj nasoj" Ravno Brezje Nepokretna pojedinacna
174 Z-4417 Spomenik Seljackoj buni i Matiji Gupcu Samci Nepokretna pojedinacna
175 Z2-4418 Spomen-park Rudolfu Peresinu Gornja Stubica Nepokretna pojedinacna
176 Z-4596 Spomen-park znamenitih Klanjéana Klanjec Nepokretna pojedinacna
177 Z-7694 Srednjovjekovna utvrda Loborgrad Vojnovec Loborski Nepokretna pojedinacna
178 Z-3508 Tradicijska kuéa Gusakovec Nepokretna pojedinacna
179 Z-3507 Tradicijska kuca Gornja Stubica Nepokretna pojedinacna
180 Z-7590 Tradicijska kuca Ceraj Ivani¢ Miljanski Nepokretna pojedinacna
181 Z-7591 Tradicijska okuénica ,Zagorska hiza” Dubrava Zabocka Nepokretna pojedinacna
182 7-2637 Tvornica "Zagorka" Bedekovcina Nepokretna pojedinacna
183 Z-3416 Zgrada Hum na Sutli Nepokretna pojedinacna
184 Z-5009 Zgrada Krapina Nepokretna pojedinacna
185 Z-5311 Zgrada Krapina Nepokretna pojedinacna
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186 Z-5515 Zgrada Krapina Nepokretna pojedinacna
187 Z-5378 Zgrada Krapina Nepokretna pojedinacna
188 Z-5338 Zgrada Krapina Nepokretna pojedinacna
189 Z-1725 Zgrada ljekarne Donja Stubica Nepokretna pojedinacna
190 Z2-4442 Zgrada Magistrata Krapina Nepokretna pojedinacna
191 Z-3510 Zgrada Osnovne skole "Ljudevita Gaja" Krapina Nepokretna pojedinacna
192 Z-3509 Zgrada stare gradske ljekarne Pregrada Nepokretna pojedinacna
193 Z-2765 Zgrada stare skole Zagorska Sela Nepokretna pojedinacna
194 Z-7823 Zgrada stare Skole Kraljevec na Sutli Nepokretna pojedinacna
195 Z-4443 Zgrada Suci¢ Krapina Nepokretna pojedinacna
196 Z-3521 Zupna crkva Pohodenja BlaZene Djevice Marije Vinagora Nepokretna pojedinacna
197 Z-2360 Zupna crkva Presvetog Trojstva Donja Stubica Nepokretna pojedinacna
198 Z-4108 Zupna crkva sv. Andrije Laz Bistricki Nepokretna pojedinacna
199 Z-2840 Zupna crkva sv. Dominika i Zupni dvor Konjscina Nepokretna pojedinacna
200 Z-2498 Zupna crkva sv. Jelene Krizarice Zabok Nepokretna pojedinacna
201 Z-3517 Zupna crkva sv. Jurja Gornja Stubica Nepokretna pojedinacna
202 Z-2096 Zupna crkva sv. Jurja DBurmanec Nepokretna pojedinacna
203 Z-2239 Zupna crkva sv. Katarine Zagorska Sela Nepokretna pojedinacna
204 Z-2493 Zupna crkva sv. Nikole Krapina Nepokretna pojedinacna
205 Z-2365 Zupna crkva sv. Petra i Zupni dvor Prislin Nepokretna pojedinacna
206 Z-2766 Zupni dvor Belec Nepokretna pojedinacna
207 Z2-1724 Zupni dvor Donja Stubica Nepokretna pojedinacna
208 Z-2492 Zupni dvor Radoboj Nepokretna pojedinacna
209 Z-3486 Zupni dvor Krapina Nepokretna pojedinacna
Popis i vrsta preventivno zasti¢enih dobara
? § C +1 C C §+C

Rb | Reg. Naziv preventivno zasti¢enog dobra Naselje Vrsta
r. br.
1 P-6592 | Arheolosko nalaziste Jerdelsko - Gradisce Pokojec Arheologija
2 P-6447 | Arheolosko nalaziste kapela Svih Svetih Brezakovec Arheologija
3 P-6394 | Kunagora - Japica Pregrada Arheologija
4 P-6748 | Kompleks bivseg Spomen doma boraca NOR-a i omladine Kumrovec Nepokretna

Jugoslavije pojedinacna
5 P-6737 | Mauzolej Jakova (Jakoba) Badla Krapinske Toplice | Nepokretna

pojedinacna
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Popis i vrsta dobara lokalnog znacenja (nije nuzno)

? § C § § 0 $

Rb | Reg. Naziv dobra od lokalnog znacenja Naselje Vrsta

r. br.

1 L-40 Manifestacija "Igrajte nam muzikasi" Bedekovcina Nematerijalna

2 L-39 Manifestacija "Sajam i izloZba zagorskih vina" Bedekovcina Nematerijalna

3 L-146 Priprema svadbene pogacice Nematerijalna

4 L-52 Dom boraca Lug Poznanovecki | Nepokretna
pojedinacna

5 L-105 Gradevine nekadasnje tvornice "Oroteks" Oroslavje Nepokretna
pojedinacna

Zasti¢ena prirodna bastina

Vrsta zasti¢enog podrucja

Ime

Posebni rezervat

Markovcak - Bistra

Posebni rezervat

Pusinjak - Gorscica

Posebni rezervat

Rauchova Lugarnica - Desna Trnava

Park prirode

Medvednica

Spomenik prirode

Tisa na Horvatovim stubama

Spomenik prirode

Gupceva lipa

Spomenik prirode

Husnjakovo

Spomenik prirode

Hrast galZenjak

Spomenik parkovne arhitekture

Marija Bistrica - park uz dvorac

Spomenik parkovne arhitekture

Miljana - park oko dvorca

Spomenik parkovne arhitekture

Desinic - lipa

Spomenik parkovne arhitekture

BeZanec - park i drvored uz dvorac

Spomenik parkovne arhitekture

Stubicki Golubovec - park uz dvorac

Spomenik parkovne arhitekture

Mirkovec - park uz dvorac

Spomenik parkovne arhitekture

Selnica - park oko dvorca

Spomenik parkovne arhitekture

Bedekovcina Gornja - park oko dvorca

Spomenik parkovne arhitekture

Oroslavje Donje - park oko dvorca

Spomenik parkovne arhitekture

Klokovec - park oko dvorca

Znacajni krajobraz

Zelinska glava

Znacajni krajobraz

Lipa na Medvednici

Znacajni krajobraz

Sutinske toplice

Znacajni krajobraz

Zelenjak - Risvicka i Cesarska gora
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Prilog 2: OKVIRNI POKAZATELJI ZA PRACENJE PROVEDBE
PLANA

Pokazatelj

H Svrha pokazatelja

” lzvor podataka

Broj turistickih dolazaka i noc¢enja

Praéenje osnovnih kvantitativnih
trendova turistickog prometa

eVisitor, DZS

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva
turizmom

Procjena drustvene prihvacéenosti
turizma medu stanovnicima

Primarno istrazivanje, ankete

Zadovoljstvo posjetitelja
destinacijom

Procjena kvalitete turistickog dozivljaja
i zadovoljstva gostiju

Primarno istrazivanje, ankete

Broj novih turistickih
proizvoda/usluga

Mijerenje inovacija i razvoja ponude u
destinaciji

TZ evidencije, JLS, privatni
sektor

Razina ulaganja u turisticku
infrastrukturu

Procjena ulaganja u javne sadrzaje i
infrastrukturu korisnu za turizam

JLS, komunalna poduzeca,
proracuni

Sudjelovanje u edukacijskim i
razvojnim programima

Mjerenje razine aktivnog ukljucivanja
dionika u razvoj kapaciteta

TZ, obrazovne ustanove,
projektna dokumentacija

Udio certificiranih smjestajnih
objekata

Pracenje napretka u smjeru odrzivog
poslovanja u turizmu

Certifikacijska tijela, TZ
evidencije

Pristupacnost turistickih sadrzaja za
osobe s invaliditetom

Praéenje drustvene ukljucenosti i
prostorne dostupnosti

Uvid na terenu, udruge osoba s
invaliditetom

Broj projekata koji pridonose
odrzivosti

Identifikacija ulaganja i inicijativa s
odrzivim razvojnim uc¢inkom

TZ, projektna dokumentacija,
izvjeséa partnera




